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Oz

Rekreasyon bireylerin bos zamanlarinda goniillii olarak katildig faaliyetleri kapsamaktadir. Bu
faaliyetler turizm bazinda ele alindiginda cesitlilik arz etmektedir. Animasyonlardan, sehir
turlarina, miize ziyaretlerinden temal: parklara, festivallerden spor etkinliklerine kadar genis bir
yelpazeyi olusturmaktadir. Bu ¢alismada rekreatif faaliyetlerden biri olan etkinlik ve festivaller
ele almmustir. Etkinlik ve festivaller destinasyonlarin imajma dogrudan etki etmektedir. Bunun
yani sira destinasyonlarin degisimi ve doniisiimiine de dogrudan katki saglamaktadir. Bu etkiler
ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve tanitim olarak siralanabilir. Ozellikle yerel halkin sosyal
gelisiminde, yoresel iiriinlerin tanitiminda, geleneklerin siirdiiriilmesinde ve gelecek kusaklara
aktarilmasinda etkinlik ve festivallerin rolii dnemlidir. Bu ¢alismanin temel amaca Karadeniz
Eregli ilcesinde yapilan Sevgi Baris ve Dostluk Festivalinden hareketle etkinlik ve festivallerin
destinasyon imajina etkilerini saptamaktir. Calismanin amaci dogrultusunda festivalde gorev
almis ya da etkilesimde bulunmus uzman kisilerle yar1 yapilandirilmis goriisme formlari
aracihigiyla goriismeler yapilmustir. Yapilan goriismeler ile festivallerin sosyo-kiiltiirel yapi,
ekonomik yapi, tanmmurlik, imaj ve tanitim unsurlar1 bakimindan destinasyon imajina olumlu
etkileri oldugu tespit edilmistir.

Bu calisma, 11-13 Ekim 2019 tarihlerinde diizenlenen “IV. International Social, Human and Administrative Sciences
Congress”de sunulan ve kongre bildirileri kitabinda yayimnlanan “Etkinlik ve Festivallerin Sehirlerin Turizm Potansiyelini

Geligtirmedeki Rolii: Karadeniz Eregli Ornegi” isimli calisma genisleterek olusturulmustur.
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Abstract

Recreation includes activities that individuals participate voluntarily in their spare time. These
activities are diverse in terms of tourism. They range from animations, city tours, museum visits
to theme parks, festivals and sports events. In this study, one of the recreational activities and
festivals are discussed. Events and festivals have a direct impact on the image of destinations.
Activities have a direct impact on the change and transformation of destinations. These impacts
can be listed as economic, socio-cultural and publicity. The role of events and festivals is
especially important in the social development of local people, promotion of local products,
maintenance of traditions and transferring to future generations. The main problem of this study
is to determine the effects of the activities and festivals from the Love Peace and Friendship
Festival held in Eregli district of Karadeniz. For the purpose of the study, face-to-face interviews
were conducted with semi-structured interview forms with experts who worked or interacted at
the festival. With the interviews, it was seen that the festivals had positive effects on the district
in terms of socio-cultural structure, economic structure, recognition, image and promotional
elements.
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GIRIS

Rekreasyon, bireylerin giindelik yasamlarimin disina ¢ikarak bos zaman faaliyetlerini etkin bir
sekilde degerlendirme siirecidir. Bireyler rekreasyon faaliyetlerine goniillii olarak katilarak
yenilenme siirecine katki saglamaktadir. Rekreatif faaliyetler cesitlilik gostermekle birlikte bu

calismanin temel konusunu olusturan etkinlik ve festivaller 0Ozelinde ele alinmasi da
mimkiindiir.

Etkinlik ve festivaller destinasyonlarin bilinirliliginin saglanmasina olanak tanirken, turistik imaj
olusturma asamasinda da rol oynamaktadir. Etkinlik ve festivallerin oldugu zamanlarda sosyal
ve kiiltiirel aktiviteler aracilifiyla insanlarin kaynasmasin, birlikteligin saglanmasini ve hoggorii
ortammin olugsmasmi da beraberinde getirmektedir. Etkinlik ve festivaller, farkli kiltiir ve
yapidaki insanlar1 bir araya getirerek ortak bir paydada bulusmalarimi saglamaktadir. Bu sebeple
etkinlik turizmi kapsamindaki etkinlikler ve festivallerin kavramsal olarak incelenmesi énemli
bir gereklilik olarak goriilebilir.

Etkinlik ve festivaller sosyal yasama katkis1 disinda ekonominin gelismesine ve gesitlenmesine
etki etmektedir. Bu faaliyetlerin yapildigi donemde ziyaretci sayisinin artmasiyla birlikte
konaklama sektoriinden, yiyecek icecek sektoriine, ulasim sektdriinden eglence hizmetlerine
kadar katma deger yaratmaktadir. Yaratilan katma deger etkinlik ve festivallerin yerel halk icin
Onemini gostermektedir.

Etkinlik ve festivaller destinasyonlarn imaji {izerinde etkili olmaktadir. Destinasyonlarm
tanmurhigr ve bilinirligi bu faaliyetler aracihig ile sekillenmektedir. Bunun yani sira pozitif imaj
olusturma ve destinasyonunun pazarlama faaliyetlerine yon verme amaglarryla etkinlik ve
festivallerden yararlamilmaktadir. Kisa siirede daha fazla kisiye ulagsmay1 saglayan etkinlik ve
festivaller yoresel iiriinleri tanitma, yerel halka katki saglama, sosyo-kiiltiirel gelisim ve
paylasimin artmasi gibi unsurlar bakimindan 6n plana ¢tkmaktadir.

Calisma, Karadeniz Eregli'de geleneksel olarak diizenlenen Sevgi Baris ve Dostluk Festivali'nin
ilgenin destinasyon imaji {izerine etkilerini tespit etmeyi amaclamaktadir. Bu amag
dogrultusunda destinasyon imajin1 ortaya koyabilecek alt unsurlar belirlenmistir. Sosyo-kiiltiirel
unsurlar, ekonomik unsurlar, tanunirlik ve bilinirlik destinasyon imajini tespit etme amaci ile
kullanilmistur.

Calisma iki temel boliimden olusmustur. Ilk boliimde destinasyon imaji, etkinlik ve festival
kavramlarma deginilirken turizm baglaminda etkinlik ve festivallerin 6nemi de vurgulanmustir.
Kavramsal gercevede konuyla ilgili teorik bilgilere ve yapilan calismalara yer verilmistir. Tkinci
boliim ¢alismanin metodoloji boliimii olup arastirma yontemi ve bulgularindan olusmaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE
Rekreasyon Faaliyetleri Kapsaminda Etkinlik Kavrami ve Siniflandirilmasi

Toren, kutlama, festival, spor, sanat ve benzeri faaliyetleri kapsayan etkinlik kavramini
destinasyonlarin bir gekiciligi olarak tanimlayan Celik ve Cetinkaya (2013), etkinliklerin turistik
tiiketicilere yerel kiiltiirii tanima, toplumsal ve kiiltiirel anlamda bilgi saglama yoniine dikkat
¢cekmektedir. Timur vd. (2014) de benzer bir goriisii savunarak, etkinliklerin sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik anlamda faydas: tizerinde durmustur. Getz (2008: 405) etkinlikleri turizm olgusuyla
birlikte ele alarak, etkinlik turizmini olumlu bir destinasyon imaji olusturmay: saglayan,
pazarlama ve markalagsmay1 da icine alan turizme yonelik planlanmig biitiin etkinlikler olarak
tanimlamaktadir.
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Hgili literatiirde etkinlikler aragtirmacilar tarafindan gesitli sekillerde siniflandirilmistir. Babacan
ve Goztas (2011) etkinliklerin kiiltiir, spor, politik ve ig diinyasmna yonelik etkinliklerden, mega
etkinliklere, EXPO’lara, festivallere, kii¢iik ¢aph 6zel etkinliklere, toplantilara ve yarismalara
kadar uzanan alan oldugunu vurgulamustir. Getz (2008: 404) etkinliklerin 6nemli bir turizm
motifi olduguna dikkat cekmekte, iceriklerine, ama¢ ve kapsamlarma gore etkinliklerin
farklilastiklarini belirtmektedir. Yazar, bazi etkinliklerin halk kutlamalar1 seklinde oldugunu,
bazilarmin ise yarisma, eglence, is veya sosyallesme amacli planlanan etkinlikler oldugunu
vurgulamaktadir. Genel olarak ise etkinlikler; boyutuna, igeriklerine, ulusal ya da uluslararas:
olma gibi 6zelliklerine gore lige ayrilmaktadir. Bunlar; mega etkinlikler, hallmark etkinlikler ve
yerel etkinliklerdir.

Mega Etkinlikler: Diizenleyici sehir ve {ilkeler igin soyut ya da somut gesitli etkileri olan, biiyiik
kitlelere hitap eden, uluslararasi boyutta éneme sahip, uzun siireli etkinliklerdir (FIFA Diinya
Kupasi, World Expo, Olimpiyatlar, vb.) (Arnegger ve Herz, 2016: 76).

Hallmark Etkinlikler: Daha dar kapsamli, tek seferlik ya da daha kisa bir zaman periyodu
icerisinde gerceklesen, destinasyon imaji ve gekiciligini artirmak igin planlanan etkinliklerdir
(Getz ve Page, 2016: 598).

Yerel Etkinlikler: Biiytikliik esasina gore en dar cografi alani temsil etmektedir. Bununla birlikte
alanlarina gore etkinlikler kiiltiirel, sportif etkinlikler, fuarlar, festivaller, isletme etkinlikleri,
sosyal amagcli etkinlikler ve 6diil torenleri seklinde de siniflandirilabilirler (Timur vd., 2014: 59).

Festival Kavrami ve Onemi

Etkinlik turizmi igerisinde yer alan festivaller genis bir tanimla ile; “insanlik tarihi kadar eskiye
dayanan, turist cekmek, yorenin kiiltiiriinii aktarmak, rahatlama ve eglence aktivitelerine alternatif
olusturmak” (Bogan vd., 2017:12) amaclariyla “yerel idare ya da yerel halk tarafindan tarihi 6nceden
belirlenerek yapilan” (Exrdem vd., 2018), “biiyiik veya kiiciik bircok sehirde ulusal ya da uluslararas:
boyutta gerceklestirilen”, “diizenlendigi yorenin 6z degerlerini, kimligini sergileyen” (Yildirim vd., 2017:
241) faaliyetler olarak belirtilmistir.

Festivallerin temel amac1 yorenin simgesi haline gelerek geleneksellesmis, siirekliligi saglanarak
yeni nesillere aktarilmasi ve yasatilmasindan hareketle bilim, sanat, oyun ve diger sosyal
alanlarda diizenlenen ulusal veya uluslararasi gosteri ya da senliklerdir (Erdem vd., 2018: 228).
Congcong (2014: 53) ise festivallerin geleneklerin yasatilmasi ve nesilden nesile aktarilmasi
ihtiyacindan ortaya ¢ikan sosyal bir faaliyet oldugunu savunmaktadir. Benzer bir goriis Sullivan
ve Jackson (2002: 325) tarafindan ortaya atilmistir. Yazarlara gore, festivaller aracilifiyla
destinasyonlarin taninmas, kiiltiirlerin aktarilmasi ve gevresel gelisim saglanmasi miimkiindiir.
Festivaller, topluluklar arasinda yakinlagsma saglayarak {iilkenin tanitimimna ve diger kiiltiirel
degerlerin de dolayh olarak tanitilmasina katki saglar. Belirli bir alanda ve zamanda, gorsel
performans ve iiriinlerin sunulmas: ile gergeklestirilen bu etkinlikler biitiinii, ulusal veya
uluslararasi boyutta gerceklesebilir (Penpece, 2014: 193).

Mihajlovic ve Vidak’a (2017: 231) gore, giinlimiizde turistlerin tercihleri standart iiriinlerden
daha spesifik, yenilikgi turistik {irtinlere dogru yonelmektedir. Yazarlara gore, kutlamalar,
festivaller, karnavallar, kiiltiirel etkinlikler gibi daha ilgi ¢ekici unsurlar tanitim faaliyetlerinde
ve turizm pazarlamasinda son yillarda 6n plana ¢gikmaya baslamaktadir. Burada, etkinlik ve
festivallerin turizmin gelisimine ve bir sehrin/y6renin tanitimina olan katkis1 vurgulanmaktadir.
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Sekil 1: Turizm-Etkinlik Perspektifinden Planlanmis A¢ik Alan Etkinlikleri ve Etkinlik Yerleri
Kaynak: Getz ve Page, 2016: 594.

Festivaller, diinya genelinde insanlar arasindaki dostlugu pekistirirken, ayn1 zamanda tarnisilan
yeni kiiltiirlere ve yasamlara duyulan meraki koriikleyerek insanlari yeni yerler gormeye tesvik
etmektedir (Culha, 2008: 1828). Festivaller, yerel halkin ve ziyaretgilerin ilgisini ¢ekerek katilimini
saglamakta, diizenlendigi sehre, yoreye yonelik bir turist akisi olusturmaktadir. Artan bu talep
is hacmini artirarak bolge ekonomisine katki saglamakta ve bolgesel kalkinmayi, gelisimi
hizlandirmaktadir. Ekonomik etkilerinin yani sira, insanlar1 birbirine yakinlastiric, biitiinlestirici
etkileri, sosyallesmeyi artirma, gelenek ve gorenekleri, kiiltiirii paylasma ve yasatma gibi etkinlik
ve festivallerin sosyo-kiiltiirel etkilerinden s6z etmek miimkiindiir.

Gliniimiizde festivaller, ge¢mise gore ¢ok daha gesitli ve biiyiik ¢aptadir. Gelismis iilkelerde
gesitli tiirden festivallere yapilan yatirimlar, verilen 6nem ve etkin tanitim ¢abalari, diger bir
ifadeyle, bu etkinliklerin iyi pazarlanmasi ile festivaller farkl iilkelerden binlerce katilimciy1
cezbetmekte ve ev sahibi iilkeye 6nemli gelir de saglamaktadir (Penpece, 2014: 206). Festivaller,
diizenlendikleri bolgelere hem renk ve canlilik getirir hem de bélge halkina ayricaliklar ve bazi
sosyal faydalar saglamaktadirlar. Bunun disinda, yapilan festivallerin ¢oklugu bolge halkinin
ticari faaliyetlerini ve yatirimcilarin etkinliklerini arttirmasi bakimimdan 6nemli bir yer teskil eder
(Timbek Tekeoglu ve Gokseven, 2019: 345).
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Destinasyon Imaji Kapsaminda Etkinlik ve Festivaller

Turizm baglaminda etkinlik ve festivallerin, ¢ekicilik olusturarak diizenlendigi destinasyonda
turist ziyaretlerini artirdigi, turizm potansiyelini gelistirdigi (Felsenstein ve Fleischer, 2003,
Culha, 2008; Karabag vd., 2011; Nagy ve Nagy, 2013; Mohammad, 2014; Penpece, 2014), sosyo-
kiiltiirel yapry: sekillendirdigi, ekonomik katki sagladig: (Sullivan ve Jackson, 2002; Bogan vd.,
2017; Robertson vd., 2009; Okech, 2011; Yolal, 2017; Laing, 2018) ve destinasyon imajin etkiledigi
(Kim ve Uysal, 2003; Cizmic ve Causevic, 2017) yapilan farkli arastirmalarda ortaya
konulmaktadir.

Kim ve Uysal (2003), etkinlik ve festivallerin destinasyonlar i¢in énemli bir gekicilik unsuru
olarak hizmet ettigini ve ziyaretcilerin benzersiz deneyimler yasamasmi sagladigim
belirtmektedirler. Yazarlar, etkinlik ve festivallerin, ek gelir saglama, vergi geliri elde etme gibi
hem somut hem de toplumun manevi degerlerini, duygularini yasatma, olumlu destinasyon
imaj1 olusturma gibi soyut faydalar saglayacagim ifade etmektedirler. Robertson vd. (2009)
etkinlik ve festivallerin, diizenlendigi sehrin, yOrenin gelisimine katki saglayan bir kiiltiirel
iiretim ve deneyim sekli oldugunu belirterek hem sosyo-kiiltiirel hem de ekonomik 6nemine
vurgu yapmaktadir. Sullivan ve Jackson (2002) yaptiklar1 arastirmada festivallerin yerel
ekonomiye katki saglayacagi tizerinde durmustur. Festivallerin destinasyona ve yerel ekonomiye
stirdiiriilebilir katki saglayabilmesi igin Gneriler getirmistir.

Etkinlik ve festivallerin destinasyon imaji olusturmadaki onemi, ilgili literatiirde yapilan
calismalarda siklikla ele alinan hususlardan biri olarak dikkat ¢cekmektedir. Cizmic ve Causevic
(2017) dogru bir bicimde planlanmis ve organize edilmis turizm etkinliklerinin sadece bolge
ekonomisine katki saglamayacagini, ayni zamanda destinasyon imaj1 olusumunda da énemli bir
etkiye sahip olacagini belirtmektedirler. Benzer sekilde Kim ve Uysal (2003) etkinlik ve
festivallerin destinasyon imajin1 gelistirmedeki ©6neminden bahsetmekte, dogru sekilde
planlandig1 takdirde olumlu bir destinasyon imaji olusumunda etkinlik ve festivallerin katkisinin
biiyiik olacaginin altini ¢izmektedirler.

Bogan vd., (2017) gliniimiizde destinasyonlarin turizmi gelistirmek amaciyla, biiyiik etkinlik ve
festivallere ev sahipligi yapmak icin birbirileri ile yaris halinde olduklarim1 ve bu
organizasyonlara biiyiik yatirimlar gerceklestirdiklerini belirtmektedirler. Yazarlar, turizmin
gelisimi, ekonomik biiylime, toplumsal baglar1 giiclendirme, yerel halk ve turistlere kiiltiirti
tanitma, uluslararasi diizeyde tamitim ve daha iyi bir sehir imaji olusturmay: etkinlik ve
festivallerin organize edilmesinin en 6nemli sebepleri arasinda gostermektedirler. Dolayisiyla,
sehirlerin turizm potansiyelini gelistirmede, talebi artirmada ve sehir turizminin
canlandirilmasinda etkinlik ve festivalleri nemli bir faktor olarak degerlendirmek miimkiindiir.

YONTEM
Arastirmanin Amaci ve Onemi

Aragtirmanin amaci Karadeniz Eregli’de 2019 yih itibariyle 21.’si diizenlenen Sevgi Baris ve
Dostluk Festivali 6zelinden hareketle etkinlik ve festivallerin turizm potansiyeli ve destinasyon
imajina etkisini saptamaktir. Bu amag¢ dogrultusunda festivalin destinasyon imajina ve turizm
potansiyeline iliskin katkilar1 arastirilmistir. Arastirma Karadeniz Eregli 6zelinde ele alinmasi ve
ilcede yapilan festivalin etkilerini ortaya koyacak olmasi gibi sebeplerden dolayr 6nem
tasimaktadir. Ayn1 zamanda festivalin geleneksel bir hal almasi arastirmanin genel gecer
sonuclara ulasmasi acisindan 6nemlidir. flcede geleneksel hale gelen festivalin destinasyon imaji
tizerindeki olas etkilerinin literatiirde hentiiz ¢alisiimamis olmasi da 6zgiinliik tasimaktadir.
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Arastirma Kapsami

Arastirma, Karadeniz Eregli’de geleneksel hale gelen, 5 Temmuz 2019-7 Temmuz 2019 tarihleri
arasinda gergeklesen Sevgi Barig ve Dostluk Festivali’'ni kapsamaktadir. Genel itibari ile saat 9.00’da
baslayan etkinlikte cesitli faaliyetler diizenlenmistir. Etkinlikler 3 giin stirmiistiir. Bu etkinlikler
kapsaminda doga ytiriiytisii, su sporlarl, mim sanatcilarinin gosterileri, seramik heykel gosterisi,
halk danslari, acik hava resim sergisi, gemi maketleri sergisi, tarihi yerlerin ziyareti, ¢ocuk
tiyatrolari, turnuva ve yarigmalar, futbol maglari, amator ve profesyonel sanatgilarin yer aldig:
konserler yapilmigtir.

Arastirma Verilerinin Toplanmasi

Arastirma verileri 10-17 Temmuz 2019 tarihleri arasinda festival bitiminden sonra toplanmustir.
Veriler, 2019 yilinda Karadeniz Eregli’de 21.’si diizenlenen Sevgi Baris ve Dostluk Festivali'nde
gorev almis uzman kisilerden goriisme yoluyla elde edilmistir. Uzman kisilerin se¢ciminde kamu
kurumlarinda ve sivil toplum kuruluslarinda ¢alisanlar tercih edilmistir. Calismaya dahil edilen
orneklemden randevular alinarak c¢alisma konusu ve amact hakkinda bilgiler verilmistir. Tiim
gorlismeler izinler dogrultusunda ses kaydina alinmigtir. Arastirma kapsaminda alaninda
uzman 9 kisiye, 6 soru yonlendirilmistir. Goriismelerin ortalama siiresi 53 dakikadur.

Arastirma Yontemi

Arastirma kapsaminda nitel yontemlerden biri olan goriisme kullanilmistir. Arastirmada derin
goriisme ile alaninda uzman kisilerden veri toplanmistir. Derin goriisme, goriismecinin
cevaplayanlarla teke tek miilakat yapmasidir. Bir goriisme bitmeden digerine gecilmez. Derin
goriisme, cevaplayicilarin giidii, inang, tutum ve duygularim 6grenmek maksadiyla yapilir temel
amag, herhangi bir sinirlama olmaksizin elestiri ve goriislere dogrudan ulasmaktir (Nakip, 2013:
123). Tlgili literatiir incelenerek aragtirmanin temel amaci dogrultusunda yari yapilandirilmis
sorular hazirlanmistir. Yar1 yapilandirilmis sorular aracihigiyla uzman kisilerden elde edilen
veriler yiiz yiize toplanmistir. Arastirmada yontem olarak goriismenin segilmesinin sebebi,
aragtirma sorularmin derinlemesine bilgi gerektirmesidir. Uzman kisilerin tercih edilme nedeni
ise etkinlikler ve festival hakkinda eksiksiz bilgiye ulasmaktir

Aragtirma sorulari iki ana béliimden olugsmaktadir. Tlk béliim demografik 6zellikleri belirlemeye
yonelik hazirlanmistir. Tkinci boliim ise katihimcilarin festivale iliskin goriislerini belirlemeye
yoneliktir. Bu boliimiin sorulari festivalin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik etkilerini ortaya koymaya
doniikken ilgenin turizm potansiyeline, imajina ve tanimirhigina katkis: da arastirilmistir. Bunun
yani sira festivalin destinasyon icin Onemi ve pazarlama faaliyetleri de tespit edilmeye
calisilmistir. Arastirma kapsaminda goriisme yapilan katiimcilara yonlendirilen yar:
yapilandirilmis sorular agagidaki gibidir:

e Karadeniz Eregli‘de etkinlik (spor miisabakalari, yarismalar, konserler) ve festivallerin
sosyo-kiiltiirel agidan 6nemini nasil yorumlarsiniz?

o Karadeniz Eregli’de etkinlik ve festivallerin ilce ekonomisi agisindan 6nemi nedir?

o Karadeniz Eregli’de yapilan etkinlik ve festivaller ilgede turizmin gelisimine nasil bir katki
saglamaktadir?

e Etkinlik ve festivallerin Karadeniz Eregli destinasyon imaji iizerindeki etkileri sizce
nelerdir?

¢ Karadeniz Eregli'nin tanitiminda ilgedeki etkinlik ve festivallerin yeri ve 6nemi nedir?
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e Etkinlik ve festivallerin tanitim ve pazarlama faaliyetlerinde kullanilan iletisim araclarim

yeterli buluyor musunuz?

BULGULAR ve TARTISMA

Arastirma kapsaminda goriisiilen 9 kisiden 7’si erkek 2’si kadindir. Goriisme yapilanlarmn
ortalama yaslar1 47,3’tiir. Gorevleri dernek baskani (goriismeci 1), resmi bir kurumda basmn
baskani (goriismeci 2), resmi bir kurumda kiiltiir koordinatorii (goriismeci 3), resmi bir kurumda
sosyal isler miidiiri (goriismeci 4), tarih 6gretmeni (goriismeci 5), is adamlar1 dernegi sube
miidiirii (goriismeci 6), gazeteci (goriismeci 7), dernek baskani (goriismeci 8) ve resmi bir
kurumda yazi isleri midirii (goriismeci 9) olmak {izere degiskenlik gostermistir. Tiim
katilimailar tiniversite mezunudur.

Festivallerin Sosyo-Kiiltiirel Etkisi

Katilimcilarin tamamu festivallerin sosyo-kiiltiirel yapiy: olumlu yonde etkileyerek sosyal yasami
sekillendirdigini belirtmistir. Katihmcilarin verdikleri yanitlar derlendiginde kiiltiirel hayati
zenginlestirdigi, birlik ve beraberligi sagladigi, kaynasma ve biitiinlesme sagladigi, kirsal
kesimde yasayan kisilerin de etkinliklere katilarak kiiltiir ahigverisi sagladi181 yoniinde olmustur.
2 katilimcar ise 6zellikle genglerin ve ¢ocuklarin festival boyunca yapilan etkinlik ve faaliyetlerden
pozitif yonlii ¢ikarimlar yaptiklarmi gordiiklerini, ressamlar, miizisyenler, mim sanatgilar1 ve
heykeltiraslardan ufuklarinin agildigini eklemistir.

“...Kdz. Eregli’de diizenlenen festivallerin, konserlerin ve spor aktivitelerinin sehrin sosyo-kiiltiirel
hayatimin zenginlesmesi agistndan onemi biiyiik. Koylerde yasayan halkin merkezde diizenlenen aktiviteye
katilmas: onlarin sosyal hayatlarini zenginlestirmekte ve sosyallesmesini saglamakta” (Goriismeci 9).

“...Festivalleri, farkli demografik yapilardan sehre gelen insanlarin kaynasma ve kiiltiir alisverisi
platformu olarak goriiyorum” (Goriismeci 4).

“...Festival sosyal ve kiiltiirel yapuy1 inanilmaz etkiliyor. Gengler ve ¢ocuklar gordiiklerini kendilerine
uyarlamaya ¢calisiyor. Sokak ressamlarini goriiyor, ressam olmaya karar veriyor. Heykeltraslar1 izliyor ve
nasil bir his oldugunu deneyimleyebiliyor. Cehennemagzi Magaralarinda kendi yagitlarimin piyano
caldiim goriiyor. Bir benzesim kuruyor” (Goriismeci 3).

Festivallerin Ekonomik Etkisi

Katilimcilarin hepsi festivallerin ekonomik yapiyr olumlu etkiledigi yoniinde goriis bildirmistir.
Genel degerlendirme festivallerin yerel halka katki sagladigi, esnafin giindelik ticari yasamin
hareketlendirdigi yoniindedir. 2 katilimei ise festivallerin ekonomik etkisinin daha ¢ok turizm
sektoriine yonelik oldugunu belirtmistir.

“... Sehir esnafimin gerek bilge ekonomisi gerekse firmalarimin gelecekleri acisindan bolgede yapilacak
etkinlik ve festivalleri dort gozle bekledigini soyleyebiliriz” (Goriismeci 1).

“... Sehri ekonomik olarak toptan etkileyecek bir dnemi oldugunu diisiinmiiyorum. Daha cok turizme
(yeme-icme-barimma ve eglenme) dayalr sektorlerde kismen de olsa yukart dogru bir hareketlenmeden soz
edilebilir. Ote yandan biiyiik sektorlerin (otomotiv-insaat-mobilya gibi) stantlarda yer almast daha dogru
olur” (Goriismeci 3).
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“... Otellerde 5 giinliik festival boyunca yer kalmadi. Misafirhanelerden ve konukevlerinden yararlanmak
zorunda kaldik. Gelen misafirlerimizden bazilarim konukevlerine ve misafirhanelere yerlestirdik. Ayrica
gelenler yakin illerden ya da ilcelerden de oldu. Otoparklar farkli illerin plakalar1 ile doluydu. Bu bile
ekonomik katkisinin ne kadar fazla oldugunu gostermez mi?” (Goriismeci 6).

"Esnafa cok ciddi bir katkist oluyor. Festival boyunca su satandan, taksilere, manavdan, marketlere,
restoranlardan otellere herkes kazaniyor” (Goriismeci 7).

Festivallerin Ilcenin Gelisimine Etkisi

Katilimailar, festivallerin ilgenin gelismesine olumlu bir katkist oldugu yoniinde hemfikir
olmuslardir. Festival ve etkinlikler boyunca birgok tarihi yerin gezildigini, yeni yerlerin ziyaret
edildigini, yoresel yemeklerin yendigini ve ilgenin tanimirligin arttigini sdylemislerdir. Genel kani
turizm potansiyelinin gelismesi ve ilgenin bilinir olmas: seklindedir.

“...Bolgede yapilacak festival ve etkinlikler ilcede turizm potansiyelinin gelismesine direk katk:
saglayacaktir. Etkinlikler kapsaminda bolgeye gelen yerli-yabanci turistlere bolgenin turizm degerlerini n
plana gikartacak faaliyetlerin planlanmas: da orta-uzun vadede olumlu bir calisma olacaktir” (Goriismeci
5

“...Sehrin arz edilen iiriin ve hizmetlerinin tanitiminda ¢ok 6nemli katkr saglamaktadir. Sanayi sehri olarak
amlan ancak ¢cok onemli turizm potansiyelini barindiran, heniiz atil halde bulunan degerlerin festival
sayesinde giindeme gelmesi onemlidir. Digaridan gelen yerli-yabanct turistlerin bunlarmn farkinda olmas:
turizme essiz, pratik ve ekonomik katk: saglryor” (Goriismeci 2).

Festivallerin Imaja Etkisi

Katilimcailar festival ve etkinliklerin imaj yaratmada, olumsuz imaji olumlu imaja doniistiirmede,
ilgenin ismini duyurmasma katki saglamada etkili oldugunu diistinmektedirler. 1 katihimci
kisilerin y1llik tatillerini ilgede yapilan festivallere gore belirlediklerini eklemistir. 3 katilimci ilge
hakkinda duman, is, karanhk gibi algilar1 olan kisilerin bu algilarinin festivallerle degistigini
belirtmistir.

“...Diizenlenen festivallerle etkinliklerle kentimizin olumlu imaji desteklenmektedir. Kentimizin
popiilerligini saglamaktadir. Sosyo-kiiltiirel olarak tamnmas: agisindan festivallerin ve etkinliklerin
siirekliligine katki saglamak cok onemli” (Goriigmeci 5).

“...Eregli'nin kara dumanlarla kaplyymus gibi diisiiniilen havasimin aslinda oyle olmadigini, denizinin Ege
sahilleri ile yarisabilir nitelik tasidigi, geceleri rahatca kadinlarm ve cocuklarin dolagabilecegi bir yer
oldugu imajina katk saglryor” (Goriismeci 7).

“...Bircok yerde burada yapilan festivaller sayesinde adimizi duyuruyoruz. Ulusal ve yerel basinda bir
siirii haber yapiliyor. Insanlar buranin nasil bir yer oldugunu festivalle gérebiliyor” (Goriismeci 8).

Festivallerin Tanitima Etkisi

Festivallerin Eregli ilgesinin bilinirliligini sagladigi, festival ve etkinliklerle yerel tatlarmn
tanitildigy, turistik merkezlerin ziyaretgiler tarafindan gezildigi, ulusal, uluslararas1 basinda
haberlere konu oldugu gibi sebeplerle katilimcilar tarafindan festivallerin tanitim {izerinde
olumlu etkisi oldugu goriisii hakimdir.
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“...Dogru planlama, giincel konu wve konuklar, bolgesel degerlerin On plana ¢kartilabilecegi
organizasyonlar, turizm cekiciligi olan yerlerin 6nemli misafirlerle ziyaretlerinin saglanmas: vb. hususlara
yonelik calismalar, ilcenin tanitiminda rol oynuyor” (Goriismeci 5).

“... Festivaller ve etkinliklerle niifus 750.000e kadar ¢ikiyor. 1400 sitenin yurt ici ve yurt dist bazli olmak
iizere haber yaptiGim biliyoruz. Bu yiizden festivaller Eregli’yi anlatiyor ve one ¢ikartyor” (Goriigmeci 9).

Festivallerde Kullanilan Tanitim Araclar1

Katilimcilar genel olarak sosyal medyanin kullanilmasi, TV haberleri ve billboard reklamlarinin
tanitim amach kullanildigimi belirtmistir. Katilmecilarm geneli sosyal medyanin aktif olarak
kullanilmasimin Youtube, Instagram ve Facebook gibi sosyal aglardan anlik paylagimlarmn
yapilmasini 6nemli bulmustur.

“...Etkinliklerin tamitiminda en etkin yol giiniimiizde internet haber siteleri, sosyal medyada organize eden
kurumun olusturdugu sayfalar ve SMS ile telefonlara gonderilen mesajlar hayli etkili oluyor. Birde sehir
merkezlerinde ve otobiis duraklarinda faaliyet haberleri iceren billboardlar etkili oluyor” (Gériismeci 4).

“...Sosyal aglar cok yogun olarak kullandik. Insanlar artik her seye daha kolay ve cabuk ulasmak istiyorlar.
Bu yiizden sosyal medya ekibi olusturarak buna énem verdik. Festival boyunca takipci sayimizi
paylasimlarla arttirdik. Gelen etkilesimleri gormek, aninda degerlendirmek anlaminda sosyal medya ¢ok
yol gosterici oldu” (Goriismeci 2).

SONUC ve ONERILER

Etkinlik ve festivaller destinasyonlarin gelisimi, yerel halkin sosyo-kiiltiirel anlamda kendini
ispatlayabilmesi ve anlamlandirabilmesi agisindan ©nem tasimaktadir. Bu ¢alismanin
sonuglarindan biri olan festivallerin sosyo-kiiltiirel yasami olumlu yonde etkilemesinden
hareketle festivaller sehirlerin canlanmasini ve hareketlenmesini saglamaktadir. Bunun yani sira
hosgorii ortami olusturarak farklhi yapidaki bireyleri ortak paydada bulusturmaktadir. Bu
konuda yapilan arastirmalarla (Nagy ve Nagy, 2013) elde edilen bu sonu¢ benzerlik
gostermektedir.

Aragtirmanin bir diger sonucu etkinlik ve festivallerin ekonomik hayata olumlu etki etmesidir.
Etkinlik ve festivaller boyunca artan ziyaretci sayis: ile birlikte her sektdrde bir canlanma
olusmaktadir. Bu canlanmayla birlikte yerel halkin ve igletmecilerin refah diizeyinde artig
meydana gelmektedir Sullivan ve Jackson (2002) ve Robertson vd., (2009) tarafindan yapilan
calismalarda da benzer sonuglara ulasilmistir. Etkinlik ve festivallerin sosyal ve kiiltiirel
katkilarinin yaninda ekonomik katkisinin da yadsiamaz oldugu belirtilmistir.

Etkinlik ve festivaller destinasyonlarin ¢ekim merkezi olmalarini saglamaktadir. Calismanin
sonugclarindan biri de bu yargiy1 dogrular niteliktedir. Elde edilen bulgular araciligiyla Karadeniz
Eregli’deki turistik ve tarihi yerlerin festival doneminde siklikla ziyaret edildigi, farkl illerden
gelen kisilerce ziyaret edildigi goriilmiistiir. Calismanin, etkinlik ve festivallerin bilinirliligi
arttirmasi, ¢cekim merkezi olusturmasi sonucu diger ¢alismalarla Ortiisiir nitelik tasimaktadir.
Kim ve Uysal'in (2003) bu konuda yaptiklar: ¢calismada da benzer sonuglara ulasilmistir.

Calismadan elde edilen sonuglardan bir digeri etkinliklerin ve festivallerin ilge imajini olumlu
yonde etkiledigi yoniinde olmustur. Ozellikle endiistriyel yapisiyla anilan ve bu imaji olusturan
ilgenin etkinlik ve festivaller aracihigiyla bu imaji degistirmesi 6onemli bir unsurdur. Gortigmeler
esnasinda elde edilen veriler, festival boyunca gorevliler aracilifiyla ziyaretcilerden alinan geri
bildirimlerin olumlu oldugunu gostermistir. Ozellikle bireylerin zihinlerindeki Eregli ile
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deneyimledikleri arasinda farkhiliklar oldugu, olumlu izlenimlerle ilgeden ayrildiklar:
belirtilmistir. Buradan hareketle etkinlik ve festivaller ile Karadeniz Eregli imajinin olumsuz bir
imajdan olumlu bir imaja doniismesinde etkin bir rol oynadig1 seklinde ¢ikarim yapmak
mimkiindiir.

Calismada etkinlik ve festival boyunca medyanin etkin bir bi¢cimde kullanuldig: goriilmiistiir.
Faaliyetler 6ncesinde ve siiresince daha fazla ziyaretci ¢ekebilmek admna tanitimlar yapilmustir.
Ulusal ve uluslararasi basin organlar1 ve sosyal medya araglar1 tamitim araclari olarak
kullanilmistir. Ozellikle sosyal medya araglarindan faaliyetler boyunca canli yayinlar yapilmistir.

Calisma kapsaminda elde edilen tiim sonuglar etkinlik ve festivallerin olumlu etkileri {izerine
yogunlasmistir. Bu tip faaliyetlerin cesitlenmesi ve siklastirilmasi gerekliligi belirtilmistir.
Etkinlik ve festivallerin sosyo-kiiltiirel anlamda ve ekonomik anlamda canlilik sagladigy,
bireyleri bir arada tuttugu, birlestirici giicii oldugu ve hosgorii ortami yaratmasi bu diistincenin
hakim ¢ikis noktasi olmustur.
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