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Oz

Tarih boyunca farkl kiiltiirler arasinda anlatilagelen efsane ve sdylenceler, giiniimiiz turistinin
temel seyahat motivasyonlarindan biri olmaya devam etmektedir. Bu baglamda Istanbul
destinasyonunun iki simge turistik mekanlari; Galata Kulesi ve Kiz Kulesi, efsane ve sdylence
turizmi kapsaminda yerli turistlerin perspektifinden degerlendirilmektedir. Efsane ve
sOylencelerin bu turistik mekanlar {izerinde bir ¢ekicilik olusturup olusturmadig:
aragtirlmaktadir. Arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi uygulanarak, 24
katilimaryla yiiz ylize goriisme yapilmigtir. Arastirmanin evrenini Galata Kulesi ve Kiz Kulesi'ni
ziyaret eden yerli turistler olusturmaktadir. Galata Kulesi ve Kiz Kulesi Istanbul’un iki farkl
yakasinda konuglanmistir. Mekan dagilimindaki farkli konumlar ve turist sayisinin coklugundan
dolayr bu arastirmada nitel arastirmalarda kullanilan amagli Ornekleme yonteminden
yararlanilmigtir. Katilimcilarin Galata Kulesi ve Kiz Kulesi ziyaretlerinde efsane ve sylencelerin
etkili oldugu tespit edilmisgtir.
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Abstract

The legends and myths that have been told between different cultures throughout history
continue to be one of the main travel motivations of today's tourists. In this context, two
landmarks of Istanbul destination are; Galata Tower and Kiz Tower are evaluated from the
perspective of domestic tourists within the scope of legend and myhth tourism. It is explored
whether legends and myths create a charm on these attractions. In the research, semi-structured
interview method was applied and face to face interviews were made with 24 the participants.
Domestic tourists visiting Galata Tower and Kiz Tower constitute the universe of the research.
The purposeful sampling method used in qualitative research was used in this research because
of the different locations in the distribution of space and the large number of tourists. It was
determined that legends and myths were determinant in the participants' visits to Galata Tower
and Kiz Tower.
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GIRIS

Somut olmayan kiiltiirel miras, toplumlarmn yasama bicimleri etrafinda meydana gelmis farkl
kiiltiirel degerlerdir. Kiiltiirel mirasin bu yonii aktarilarak ve yasanarak korunabilmektedir.
Turizm endiistrisinde kiiltiiriin her bigimi turistik bir iiriin niteligindedir (Ar ve Uguz, 2015:
1406). Turistlerin uzak mesafelere seyahat etmesinin en 6nemli nedenlerinden biri; farkl
kiiltiirleri ve yerleri merak edip tamima istegidir. Tarih boyunca, Dogu ve Bat1 arasindaki ticari,
askeri, dini, ekonomik ve merak amaghh seyahatlerde anlatilan efsane ve soOylenceler,
giiniimiizdeki turistin temel seyahat i¢giidiilerinden biri olmaya devam etmektedir (Yenipmnar,
2018: 325). Ciinkii bireylerin tarihi akis diizleminde elde ettikleri bilgiler, toplumun “ortak
bilgisi”ni olugturur. Bilgilerin korunarak, gelistirilerek ve kalip haline getirilerek kugaklar aras:
aktarilmasiyla toplumun ortak hafizasi sekillenir (Sever, 2008: 61). Olusan bu ortak kiiltiir
turizmin gizemli yanina isaret eder. Turistler i¢giidiiyle ziyaretlerde bulunarak turistik mekanlar1
deneyimlemek istemektedirler.

Turistlerin zihninden silinemeyecek kadar giizel ve unutulmaz bir deneyimin kurgulanmasi igin
bir ana fikrin olusturulmas: gerekmektedir. Deneyimin temel fikrinin olusturulmasinda dikkat
edilmesi gereken esas nokta, ana fikrin digerlerinden 6zgiin olmasidir. Turistlerin bulunduklar1
turistik mekanda nasil bir deneyim yasayacagimi kisa siirede anlamasi ya da gidecegi yerin ona
nasil bir deneyim yasatacagimin farkinda olmas: esastir (Pine ve Gilmore, 1998). Istanbul
destinasyonun sahip oldugu; Byzas'in Kurdugu Sehir, Siileyman Peygamber’in Istanbul'u
kurmasi, Kiztasi, Fetih Esnasinda Ayasofya’ya Inecek Melek, Fatih Sultan Mehmed ve Hizir,
Sultanahmet Camii'nin Altin Minareleri, Eyiip Sultan, Kiyamete Kadar Ayakta Kalacak Cami,
Topkapi Saray1'ndaki Kutsal Emanetler gibi efsane ve sdylenceler, turistin yasayacagi deneyimin
ortaya ¢ikmasi asamasinda kullanilacak 6nemli somut olmayan kiiltiirel miraslardir.

Bu galismada Istanbul destinasyonu akla geldiginde, zihinlerde hemen beliriveren Galata Kulesi
ve Kiz Kulesi turistik mekanlari; efsane ve sdylence turizmi gergevesinde incelenmektedir. Tki
sembol turistik mekanin; turistik bir cekicilik olusturma noktasinda efsane ve sdylencelerin
etkisinin olup olmadig1 degerlendirilmektedir. Ayni1 zamanda bu iki mekan arasinda “efsaneler”
tizerinden bir bag olup olmadig1 aragtirilmaktadar.

Efsane ve Soylencelerin Destinasyon Deneyimine Katkisi

Efsane, bat1 dillerine aymi1 Latince kokten “legendus” sozciiglinden gelmistir. Efsane, Farsca bir
sozciik olup “efsane” diye kullamilmaktadir. Tiirkcede efsane karsiifi olarak “soylence”
Onerilmistir (Yavuz, 1998: 91). Soylenceler (Mitoloji); insanligin sahip oldugu mitleri ele alip
sistematik olarak inceleyen bilim daldir (Gilindiiz, 1998: 265).

Efsane hakkinda ilk tanim Grimm Kardesler’e aittir ki soyledir: “Gergek veya hayali belirli sahis,
olay veya yer hakkinda anlatilan bir hikayedir.” Bu tanimda 6ne ¢ikan ve efsaneyi kendine 6zgii
tiir kilan sey, ondaki “gergeklik” unsurudur. Efsanelerde bahsi gecen kisi, yer ve olaylar gercektir
(Sakaoglu, 1980: 4). Tirk Dil Kurumu sozliigiinde efsane; “eski ¢aglardan beri sdylenegelen,
olaganiistii varliklari, olaylar1 konu edinen hayali hikaye, soylence” diye tanimlanmigtir (TDK,
2020). Diger bir tanimda ise; “kisi yer ve olaylar1 konu alan, inandiricilik 6zelligine sahip ¢ogu
zaman olaganiistiilitklere yer veren, belirli bir iisluba ve sekle bagh olmayan, kaynaklarin
genellikle ge¢misin derinliklerinden alan kisa, yalin, agizdan agiza aktarilan ortak (anonim) halk
anlatilaridir (Yavuz, 1998: 91).

Bu tanumlardan hareketle efsane konusunda su saptamalar yapilabilir: Efsaneler, dilden dile
anlatilagelmis cok eski hikayelerdir ve anonim halk edebiyat iiriinleridir. Efsanelerin konular1
bir kisiye, bir olaya ya da bir yere atfedilir. Efsanelerde anlatilanlarin bir nebze de olsa gercekgilik
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ozelligi vardir. Efsanelerde siklikla olaganiistiiliik agir basarken, efsaneleri inandiric1 kilan en
onemli unsur, din ve inangla ilgili algilardir (Sakaoglu, 1980; Yavuz, 1998).

Efsane ve sOylenceler, somut olmayan kiiltiirel miras niteligi tasidig1 icin, somut kiiltiirel
miraslarin neden, nasil, nigin, hangi duygu ve diisiincelerle yapildiklarim1 anlagihir kilarak
turistlerin tarihi donemlerdeki yasamlari anlamalarina yardima olur. Tirkiye, turizm
potansiyeline sahip ¢ok sayida kadim kent, bolge ve beldeye sahip bir tilkedir. Tarihi siireclerden
gliniimiize kadar yerlesim yeri olma 6zelligini koruyan kentlerin birden fazla kurulus 6ykiisii,
tarihi ismi, bir o kadar yasanmishiklar1 anlatan efsane ve sdylencesi vardir. Efsane ve sdylenceler
turizmde az sayida destinasyonun sahip oldugu zengin 6z degerlerden biri olup, turistleri
fiziksel, duygusal, zihinsel ve ruhsal olarak etkileyen, kisisel deneyim edinmelerine ve
hatiralarinda iz birakacak bir deneyim yagsamalarina katki sunan goriinmez turistik {irtinlerdir
(Yenipmar, 2018: 325). Ayn1 zamanda efsaneler yardimiyla ge¢mis ile gelecek arasinda bir
baglanti kurulabilmektedir. Ulkemizdeki tarihi birgok mekana ait say1s1z efsaneler mevcuttur. Bu
efsaneler yardimiyla ge¢miste yasamis toplumlara ait bir¢ok bilgiye ulasilabilir (Aktas ve
Batman, 2010: 374).

Destinasyon deneyiminin etkili hale getirilebilmesi igin tanitim koordinasyonunun biitiinciil bir
yaklagimla ele alinmasi zorunlulugu vardir (Ersun ve Arslan, 2011: 240). Somut olmayan kiiltiirel
mirasinda bu kapsamda degerlendirilmesi gerekmektedir. Efsane ve sdylenceler; turistte ilgi
uyandirdigr kadar, yerel halkin kiiltiirel zenginliklerini 6grenip tecriibe etmesine ve bunu
yaparken de zevk almasina katk1 saglamaktadir (flban, 2007).

Bir turistik iiriiniin pazarlamasinda sdylencesi olan destinasyonlarin daha kolay pazarlanabildigi
goriilmektedir. Son yillardaki turist profili somut harika mimari eserler kadar, anilan sehirlerin
somut olmayan kiiltiirel miras1 ve o bolgede yasayan yerel halkin yasamina dair detaylari merak
etmektedir. Ornegin; “Nasil bir evde yasiyor, neleri seviyor, nelere iiziiliiyor, sanatgilari
kimlerdir, gosterisli tapmaklar hangi tanrilar icin ve kimler tarafindan yapilmus, dini torenleri
nasildir, neleri kutsal gérmektedir?” gibi sorularla ilgi duydugu yeri kendisi goriip, anlayip
tecriibe ederek Ogrenmek istemektedir. Giinlimiizde {iilke tanitimlari yerine, bolgeleri ve
bolgelerin belli sehirlerinin turistik iiriin noktalarina dikkat cekilerek bolgesel ve kentsel turistik
tanitim ve pazarlama faaliyetleri yapilmaktadir (Yenipinar, 2018: 330). Post modern turist
profilinin artik fonksiyonel 6zellikler yerine, irtiniin duygusal ve sembolik degerlerine daha ¢ok
onem verdigi goriilmektedir. Turist duygusal anlamda tatmin olmak istemekte ve turistik
iiriiniin kendisine unutulmaz deneyimler yagsatmasini istemektedir (Kara ve Cigek, 2015: 178). Bu
kapsamda turistik iiriiniin gekiciligini artirabilmek adina konunun hikayelestirilmesi 6nemlidir.
Hikaye anlatimi, ge¢misten giinlimiize var olan efsaneleri agizdan agiza toplum igerisinde
yayilmasini saglayan bir anlat: tarzi olarak goriilmektedir (Donmez ve Giiler, 2016: 156). Uygur
vd. (2017), yaptiklari calismada olay1 biraz daha farkli bir boyutla degerlendirmistir. Hikayelerin
insanlar1 biiyiik Ol¢iide ikna ederek etkileyebilme giiciine sahip olmasi ve pazarlama iletisim
siirecinin énemli bir unsuru olmalarini sagladig: tespit edilmistir. Tiiketicilere bilindik turizm
anlayis1 disinda, seyahat doniisii anlatabilecekleri farkli ve eglenceli bir deneyim sunulmasinin
onemli bir pazarlama trendi haline geldigi vurgulanmustir.

Efsane ve Soylence Turizmi ile Tlgili Yapilmis Caligmalar

Literatiirde efsane ve sOylence turizmi ile ilgili yapilmis cesitli calismalara rastlamak
miimkiindiir (Sahin, 2009; Aktas ve Batman, 2010; Bryon, 2012; Tiirker ve Celik, 2012; Oziinel,
2013; McKercher ve Prideaux, 2014; Jeannotte, 2015; Coskun, 2017; Giil, 2017; Bassano, Barile,
Piciocchi, Spohrer, Iandolo ve Fisk, 2019; Grimwood, Stinson ve King, 2019; Sezer, 2019). Sahin
(2009), Dalyan ve Koycegiz gevresinde gelenek ve turizm iliskisi ¢ergevesinde efsanelerin turizm
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faaliyetlerinde kullanimini degerlendirmigtir. Dalyan ve Koycegiz'i ziyarete gelen yerli ve
yabana turistlere Dalyan’daki kanallarla ve Koycegiz'deki kaplica ile ilgili efsaneler anlatilmigtir.
Ayrica bu efsanelerin, bolgenin cazibe merkezi olmasina katki yaptiklari gibi, gelenegin
pazarlanabilme kabiliyetini gostermesi agisindan da kayda deger bir unsur oldugu
vurgulanmigtir. Aktas ve Batman (2010) ‘in yaptig1 calismada ise efsanelerin turist rehberleri
tarafindan tur programlarinda kullanildi8y, turistik gekicilik {izerinde etkileri oldugu, turistik
tanitmda bir pazarlama vasitasi olarak kullanilabilecegi ve efsanelerden istifade ederek
yapilacak olan tanitimlarda bazi bolgeler icin bir sembol olabilecegi goriilmiistiir. Bryon (2012),
nitel bir calisma kapsaminda, turist rehberlerinin sdylenceleri kullanarak nig turizm pazarn
iizerine odaklandiklar1 ortaya konmustur. Tiirker ve Celik (2012), somut olmayan kiiltiirel miras
unsurlarinin turistik {iriin olarak mevcut kullanimi tizerinde durmus ve alternatif {iriin gelistirme
ornekleri verebilme konusunu incelemislerdir. Oziinel (2013), biitiinsel koruma ve
stirdiiriilebilirlik yaklagimlarmin somut olmayan kiiltiirel mirasla birlikte diisiiniilebilecek
yonlerine odaklanmistir. Bu baglamda makalede yeni sozlesmelerden birinde tanimlanmis olan
somut olmayan kiiltiirel mirasin uluslararasi toplum tarafindan algilanis bi¢imi ve bu alginin
yonetilme stratejileri tartisilmistir. McKercher ve Prideaux (2014), anket teknigi kullanarak
yaptgr calismada; turizm kiiltiiriniin olugsmasinda mitlerin oynag: roller incelenmistir. Baz
efsanelerin turistik destinasyonun imajina zarar verebilecegi sonucuna ulagilmigtir. Jeannotte
(2015), somut olmayan kiiltiirel varliklarin aktarilmasinda yerel halkin Sykiileri anlatma ve
bunlar1 kalic1 hale getirme noktasindaki gabalar incelenmistir. Coskun (2017), uzun siiredir iskan
edilen bolgelerde etnik ve dini gesitliligin dogal bir sonucu olarak sdylence sayisinin fazlaligin
tespit etmistir. Bu baglamda Van gehrinin bu duruma kayda deger bir 6rnek oldugu ifade
edilmistir. Bolgede Urartu doneminden giliniimiize kadar siirekli ve yogun yerlesime sahne olan
farkli efsaneler mevcuttur. Mitolojik 6geler barindiran bu sdylencelere insanlarin merak
duyduklar: belirtilmistir. Giil (2017), Amasya’ya gelen turistlerin Amasya’y: tercih nedenleri ve
giidiilenmelerinde Ferhat ile Sirin, Sercoban, Igneci Baba ve Giizelce Kiz (Aynali Magara
Efsanesi) gibi efsane ve mitlerin etkisinin oldugunu ortaya koymustur. Ancak galisma ile
Amasya'nin turizm tamitiminda kullanilan kitap ve brosiirlerde Amasya ile ilgili mit ve
efsanelerin sik kullamilmadigy goriilmiistiir. Bassano vd. (2019), turistik destinasyonlar
hakkindaki efsanelerin, bolgelerin turistik gekiciligini arttirmada rekabetsel bir arag¢ olarak
kullanildig1 sonucuna ulasmislardir. Grimwood vd. (2019), yapilan 6rnek olay incelemesiyle,
Kanada’daki Thelon Nehri havzasiyla ilgili anlatilan yerel efsanenin turistler arasinda ytiksek bir
cekicilige sahip oldugunu belirtilmiglerdir. Ozellikle turistlerin efsaneyi yerel halkin agzindan
dinleme isteginin 6n planda oldugu goriilmiistiir. Sezer (2019), Giresun Adasi’'nin baglantili
oldugu mitolojik Oykiilerin ve efsanelerin, adanin turizm potansiyeline olan etkilerinin ortaya
cikarilmasini hedeflemistir. Giresun Adasi’nin basta mitolojik ykiileri ve efsaneleri olmak tizere,
tarihi kalintilar1 ve dogal 6zellikleriyle degerlendirilebilecek diizeyde turizm potansiyeline sahip
oldugu, ankete katilanlarin da adanin turizme kazandirilmasini destekledikleri anlasiimaktadir.

Bu alanda yapilmis calismalar degerlendirildiginde, Galata Kulesi ve Kiz Kulesi'ni, yerli
turistlerin perspektifinden “efsaneler” baglaminda ele alan bir ¢alismaya rastlanmamaktadir. Bu
nedenle yapilan ¢alismanin konu ile ilgili literatiire katk: saglayacag: diisiiniilmektedir.

Galata Kulesi ve Kiz Kulesi

Galata Kulesi Istanbul'un en eski yapilarindan biri olarak dikkat cekmektedir. Kule sayisiz
depreme, yangina direnmis ve yikilmayarak ayakta kalmuistir (Acarer, 2015: 287). Bu yap1y1, 1348
yilinda Cenevizliler Istanbul siluetine armagan etmistir. Hali¢ tarafindan bakildiginda 62
metrelik boyu ve 12 katiyla tarihi binalarin arasindan fark edilen Galata Kulesi, Istanbul’u
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seyredebileceginiz en 6zel mekanlardan biridir. Bizans kaynaklarinda “Biiyiik Burg¢”, Cenova
kaynaklarinda ise “Isa Kulesi” isimleriyle amlan kule, Cenevizlilerin déneminde gdzetleme
amaciyla kullanilmigtir. 1509 yilinda Istanbul’u sarsan ve “Kiigiik Kiyamet” ad1 verilen depremde
zarar goren kule, II. Bayezid'in buyruguyla onarilmigtir. Giinlimiizde ise turizme hizmet
vermektedir. Seyir teras: ile yil boyu ilgi goren kule, 360 derecelik panoramik manzarasi1 ve
gokyliziinii adeta yirtan saglam govdesiyle, biiyiilii mizaci1 devam ettirmektedir. Kuleye gikista
ilk 7 kat asansor ile cikilip diger 2 kata merdivenle devam edilmektedir. Iniste ise tiim katlar
merdivenle inmeniz gerekmektedir. Galata Kulesi'nin 9. kat1 ise giindiizleri kafeterya aksam
saatlerinde ise restoran olarak hizmet vermektedir. Bu kafeterya ve restoran Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi (IBB) kurulusu Beltur tarafindan isletilmektedir. Bu kuleye haftanin her giinii sabah
saat 09.00 ile aksam 19.00 arasinda ziyaret imkani bulunmaktadir (Uslu, 2018: 185).

Efsane ve sOylence kapsaminda ele alindiginda ise Galata Kulesi ile ilgili olarak en eski ve en
dikkat c¢ekici olan efsane; “ciftlerin Galata Kulesi'ne ilk kez birlikte c¢ikarlarsa mutlaka
evlenecekleri” ile ilgili olan efsanedir. Bu efsanenin kokeni Romalilara dayanmaktadir.
Romalilar’a gore: Sayet bir kadin ve erkek, Galata Kulesi'ne ilk kez beraber ¢ikarlarsa, onlar kesin
bir sekilde evlenirler. Ancak eslerden biri daha 6nceki seferlerde kuleye ¢iktiysa (baska biriyle ya
da yalniz basina ¢ikmas fark etmez), bu gizem kaybolurmus. Ayrica eger kuleye beraber ¢ikacak
ciftin kaderinde kavusamamak varsa karsilarina mutlaka bir engel ¢ikarmus. Ciinkii Galata
Kulesi, bir 6miir beraber yasamayacak giftleri kabul etmezmis (www.tarihiistanbul.com).

Diger bir efsaneye gore ise Galata Kulesi ve Kiz Kulesi'nin birbirlerine asik oldugu soylenir.
Ancak aradaki getin bogaz sebebiyle bir araya gelmeleri de olanaksizdir. Giinler gectikge
birbirlerine olan hasretleri artmaktadir. Derken giiniin birinde, Hezarfen Ahmet Celebi
Avrupa’dan Anadolu yakasma ug¢gmak {izere kuleye tirmanir. Galata Kulesi'nin baskilarina
direnemeyip, kulenin yiizyillardir sakladig1 mektuplar: da yanina alarak ugar ve onlar1 Salacak
Sahili'ne yaklastig1 sirada Kiz Kulesi'ne birakir. Riizgarin da etkisiyle etrafa dagilan mektuplar
dalgalarin da etkisiyle Kiz Kulesi'ne ulasir. Sevgisinin karsilig1 oldugunu anlayan Kiz Kulesi,
mektuplardan sonra gosterisli bir sekle doniisiir. Bu durumun ortaya ¢ikmasiyla Galata Kulesi
de begenisinin tek yonlii olmadigmi anlar. Ikilinin kargilikli olarak tagidig1 bu hisler, onlarin
zamana kars1 meydan okumalarini saglar. Bu efsanenin daha ¢ok masalims: bir hikayeyi anlattig:
goriilmektedir (www.tarihiistanbul.com).

Halk ve Anadolu edebiyatinin masal, efsane ve deyislerinden ¢ok etkilenen Bedri Rahmi
Eyiiboglu'nun siirleri de bu etkinin altindadir (Bilgi World, 2019). Sair, Galata ve Kiz Kuleleri'nin
birbirlerine olan agkina da “Istanbul Destan1” adli siirinde yer vermistir (Tongug ve Tutuk, 2019:
154-156):

“Istanbul deyince aklima kuleler gelir. Ne zaman birinin resmini yapsam, teki kiskanir. Ama su
Kiz Kulesi'nin akli olsa Galata Kulesi'ne varir. Bir siirti ¢ocuklar: olur”.

Uskiidar'in Salacak Sahili'ndeki Kiz Kulesi, 12. yiizyilda Imparator Manuel Komnenos tarafindan
yaptirilmistir. Onceleri bir mezar yapisi olan kayalik sonrasinda deniz feneri ve giimriik binast
olarak ihtiyaca cevap vermistir. Osmanli ddneminde bogazdan gecen gemilerden alinan vergiler
bu adada tahsil edilmistir. Adanin bazi zamanlarda salgin hastaliklara tedbir olarak karantina
istasyonu olarak kullanildig1 da olmustur (Demirdurak, 2013: 54). 1725-1726 yillarinda Nevsehirli
Damat Ibrahim Paga tarafindan bugiine ulasan kule yaptirilmigtir. 1857 yilinda Fenerler
Idaresine tahsis edilmistir. 1944 yilinda onarilan kule, 1960’1 yillarda Deniz Kuvvetleri
Komutanhig: tarafindan kullanilmigtir. 1982 yilinda da Tiirkiye Denizcilik Isletmeleri'ne tahsis
edilen yapi, 2000'li yillarda onarilarak restoran, kafeterya ve hediyelik esya satan turistik bir yer
haline gelmistir (Demircan, 2011: 258).
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Kiz Kulesi ile ilgili en ¢ok bilinen efsane ise “Sepetteki Zehirli Yilan” efsanesidir. Efsaneye gore;
vaktiyle bilinmeyen bir kralin, falcinin bir yilan tarafindan sokularak olecegini soyledigi kizim
korumak i¢in, onu bu adaya saklamis oldugu anlatilir. Ancak kiza ulastirilan bir incir sepetinin
icinden ¢ikan yilan, kiz1 sokar ve oldiiriir (Hiirel, 2015: 506).

Bir diger efsaneye gore ise Kiz Kulesi'ndeki giivercinlerle ilgilenen gorevli Hero, Agk Tanricasi
Afrodit’in rahibesidir. Rahibe oldugu icin de dis diinyayla irtibat kurmasi ve agik olmas: yasaktr.
Yalnizca tabiatin yeniden canlandigl zamanlarda karada bulunan tapinagi ziyaret etmesine
miisaade edilirdi. Hero, bu 6zel gilinlerden birinde ¢iceklerle bezeli olan kiyafetleriyle toren
yerine giderken kralin oglu Leandros ile kars1 karsiya gelir. Gengler birdenbire hissettikleri ask
duygusuna mani olamazlar. Ardindan bogazin amansiz sularini sevdiginin yaktig1 atese dogru
hizl bir sekilde ytlizerek asmay1 basaran Leandros ile Hero bulusmaya baslarlar. Lakin gecenin
birinde ¢ikan firtina mesaleyi etkisiz hale getirir ve dalgalar Leandros'u ¢ok uzaklara firlatir.
Sabahinda sevgilisinin suda dolasan cesedini goren Hero’da kendini bogazin buz gibi soguk
sularina atarak intihar eder (Demirdurak, 2013: 54).

Kiz Kulesi ile ilgili bilinen son efsanede ise 8. yiizyila damgasini1 vurmus Emevi askeri olan Battal
Gazi, beraberindeki kuvvetlerle birlikte kulenin civarinda konuslanmistir. Panik yapan
imparator, kizini ve kiymetli hazinelerini kulenin icinde gizli bir yere saklamigtir. Emrindeki
askerler ile kuleyi basan Battal Gazi hem prensesi hem de hazineyi almis ve atiyla Uskiidar’dan
yildirim gibi gecerek uzaklasmistir. Meshur “At1 alan Uskiidar’t gecti” sozii de bu hikayeden
ortaya ¢ikmustir (Tongug ve Tutuk, 2019: 278).

Arastirmanin Amaci

Galata Kulesi ve Kiz Kulesi Istanbul’un iki onemli semboliidiir. Yerli turistlerin, bu iki kuleyi
ziyaret etmesinde ylizyillardir anlatilagelen efsanelerin etkisinin olup olmadig: arastirmanin
amacin: olusturmaktadir. Ayrica Galata Kulesi'ni ziyaret eden turistler ile Kiz Kulesi'ni ziyaret
eden turistlerin, bu iki kule arasmdaki “efsanevi ask” hakkinda ne kadar bilgi sahibi oldugu
incelenmektedir.

YONTEM

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Arastirmada nitel yontem kullanilmasinin
sebebi arastirmanin amacma uygun olan verilerin nitel yontemle elde edilebilecegi diistincesidir.
Arastirmaci, arastirmanin niteligine bagh olarak anket yerine miilakat teknigiyle veri toplamay1
uygun gorebilir (Coskun vd., 2017: 99). Bu nedenle arastirmada veri toplama araci olarak
goriisme teknigi secilmistir. Goriisme teknigi, deneyimler, tutumlar, diisiinceler, niyetler,
yorumlar, zihinsel algilar ve tepkiler gibi gozlenemeyen siiregleri anlamamizi saglamakla birlikte
kars: tarafin sorulan sorulara rahat ve dogru bir sekilde cevap vermesini saglamasindan dolay1
secilmistir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Yar1 yapilandirilmig goriismede miilakatgl, kaba hatlariyla bir yol haritasina sahiptir ancak,
katilimcinin ilgi ve bilgisine gore bu genel gerceve igerisinde farkli sorular sorarak konunun
degisik boyutlarini ortaya ¢ikarmaya calisir (Coskun vd., 2017: 101). Goriisme i¢in hazirlanan
soru formunun olusturulmasinda ise literatiirden elde edilen bilgilerden yararlamilmistir (Aktas
ve Batman, 2010; Ar ve Uguz, 2015; Grimwood, Stinson ve King, 2019).

Aragtirmanin evrenini Galata Kulesi ve Kiz Kulesi'ni ziyaret eden yerli turistler olusturmaktadir.
Galata Kulesi ve Kiz Kulesi Istanbul un iki farki yakasinda konuslanmistir. Mekan dagilimindaki
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farkli konumlar ve turist sayisinin ¢oklugundan dolay1 bu arastirmada nitel aragtirmalarda
kullanilan amacl 6rnekleme yonteminden yararlamilmigtir. Amagh orneklemede; ana kiitle
icerisinden, gozle tahmin ederek, bilgi edinmek istenen 6zelligi temsil edebilecek birimleri
ayirmaktir. Bu yontemle 6rnek seciminde birimlerin segilme olasiliklar: bilinmedigi gibi bu
birimlere dayanan istatistik dlciilerin hatalarmin da hesaplanmast miimkiin degildir. Ornek az
sayida birimden olusabilir. (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 82). Arastirmada yapilan goriismelerin
belli bir noktada tekrar etmesinden dolay1 her iki turistik mekan icinde 12'ser katilimcryla
26.12.2019-10.02.2020 tarihleri arasinda goriisiilmiistiir. Arastirmacilar tarafindan, goriisme
sorular1 bizzat sorulmus ve cevaplar ses kayit cihazi ile izin almarak kayit edilmisgtir.

Son asamada ise katihmcilarla yapilan goriismelerin bulgularmi analiz etmek igin nitel
arastirmalarin analiz yontemlerinden biri olan sdylem analizinden faydalanilmistir. Séylem
analizi, bireylerin dogada ortaya ¢ikan belirli olaylar ya da davramslar hakkinda kendi kisisel
gerceklerini nasil olusturduklar1 iizerine yogunlasmaktadir. Karsiikli konusma o6zelligini
yansitmasi nedeniyle, bir bakima her nitel veri analizi, kismen de olsa, bir sdylem analizini
yansitmaktadir. Her tiirlii yazili ve sozlii bilgi kaynaklarmdan elde edilen metinsel veri, sylem
analizinin altyapisini olusturmaktadir. Arastirmanin amaci dogrultusunda sdylemin iginde yer
alan uygun anlatim ya da soylemler inceleme altina almarak kullanilan dil, dilin igerigi, yaps,
kullanim bi¢imi vb. dl¢iitler bazinda bir ¢ikarimda bulunulmasina ¢alisiimaktadir (Kozak, 2018:
127).

BULGULAR

Asagida yer alan Tablo 1’de Galata ve Kiz Kulesi'ni ziyaret eden katiimcilarin demografik
bulgularina yer verilmistir.

Tablo 1. Galata ve Kiz Kulesi'ni Ziyaret Eden Katiimcilarm Demografik Ozellikleri

GALATA KULESI KIZ KULESI
DEGISKEN N % N %
Cinsiyet Kadin 5 41 4 33,5
Erkek 7 59 8 66,5
20-29 6 50 6 50
30-39 4 33 2 16,6
Yas
40-49 1 8,5 2 16,6
50-59 1 8,5 2 16,6
Tkokul - - 2 16,6
. Lise 1 9 1 8,3
Egitim 4 ans 11 91 8 66,6
Yiiksek Lisans - - 1 8,3
Diyetisyen 1 8,4 - -
Isletmeci 1 8,4 - -
Muhasebeci 1 8,4 - -
Ogretmen 2 16,4 - -
Ogrenci 6 50 6 50
Meslek Miihendis 1 8,4 - -
Akademisyen - - 1 8,3
Bilgi 1§lem Gorevlisi - - 1 8,3
Esnaf - - 1 8,3
Ev Hanim - - 1 8,3
Emekli - - 2 16,6
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Tablo 1’de goriildiigii tizere Galata Kulesi'ni ziyaret eden turistler arasindan segilen katilimcilar,
cinsiyet agisindan incelendiginde %59 unun erkek, %41’inin kadin oldugu tespit edilmistir. Yag
bakimindan incelendiginde biiyiik bir c¢ogunlugun 20'li ve 30'lu yas grubunda oldugu
sOylenebilir. Katilmailar egitim durumlar agisindan incelendiginde 1 kisinin lise, kalan 11
kisinin ise lisans mezunu oldugu goriilmektedir. Son olarak katihimcilarin yarisinin 6grenci, diger
yarismin ise farkli meslek gruplarindan kisiler oldugu belirlenmistir. Kiz Kulesi'ni ziyaret eden
turistler arasindan segilen katilimcilar, cinsiyet agisindan incelendiginde ise %66,5'inin erkek,
%33,5'inin kadin oldugu goriilmektedir. Yas bakimindan incelendiginde, Galata Kulesi'ndeki
gibi biiyiik bir cogunlugun 20'li ve 30’lu yas grubunda oldugu tespit edilmistir. Katilmcilarm
egitim durumlarma bakildiginda 2 kisinin ilkokul, 1 kisinin lise, 8 kisinin lisans ve son olarak 1
kisinin de yiiksek lisans mezunu oldugu goriilmektedir.

Asagida yer alan Tablo 2'de katilmcailarin Galata ve Kiz Kulesi'ni ziyaret etme amacina yonelik
bulgulara yer verilmisgtir.

Tablo 2. Galata ve Kiz Kulesi'ni Ziyaret Etme Amacina Yonelik Bulgular

Galata / Kiz Kulesi'ni ziyaret etme GALATA KULESI KIZ KULESI
amaciniz nedir? Kisi Sayis1 Kisi Sayis1
Arkadaslarimla kaliteli vakit gecirmek 5 -
Kiltiir 4 -
Ogrenme (Merak) 3 -

Bos vakitlerin degerlendirilmesi - 6
Tarih ve kiiltiir amaglh - 6

Katilimcilara “Galata Kulesi'ni ziyaret etme amacinz nedir?” sorusu yoneltilmistir. 5 katilimci
arkadasglariyla beraber kaliteli vakit gecirmek i¢in Galata Kulesi'ni ziyaret ettiklerini, 4 katilimci
ise kiiltiir odakli geziler yapmanun ziyaretlerinin temel motivasyonu oldugunu ifade etmistir. Son
olarak 3 katilimcr ise Galata Kulesini yeni seyler 6grenme duygusuyla ziyaret etme istegi
tasidiklarmi belirtmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda Galata Kulesi'ni ziyaret eden
katilimailarin bir kisminin arkadaslariyla kaliteli vakit gegirme isteginde oldugu goriilmektedir.
Bu noktadan hareketle turistik mekanlarin ayni zamanda bir sosyallesme araci olarak da ziyaret
edildigini soylemek miimkiindiir.

Katilimcilara “Kiz Kulesi'ni ziyaret etme amacimiz nedir?” sorusu yoneltilmistir. 6 katihmc bos
zamanlarini degerlendirme noktasinda sembol bir mekan olan Kiz Kulesi'nin ¢ekici bir yoniintin
oldugunu belirtmistir. Diger 6 katimc ise Kiz Kulesi'nin tarih igindeki siirecini merak
ettiklerinden dolay1 ziyarette bulunduklarini ifade etmislerdir. Elde edilen bulgular
dogrultusunda katihmecilarin turistik mekanlarn sembolik anlamlarina o6nem verdigi
goriilmektedir. Aym zamanda tarihe tariklik etmis bu mekanlarin katilmclarda bir ilgi
olusturdugunu ve tarihsel agidan giiclii bu mekanlarin turizme pozitif katkilar sunacagini
sOylemek miimkiindiir.

Asagida yer alan Tablo 3’te katilimcilarin Galata ve Kiz Kulesi'ni ziyaret etmeden 6nce bilgi
toplamasi ile ilgili bulgulara yer verilmistir. Katithimcilara “Galata Kulesi'ni ziyarete gelmeden
once burayla ilgili aragtirma yaptimiz mi?” sorusu yoneltilmistir. 5 katilmcr Galata Kulesi'nin
tarihi, kim tarafindan yapildig1 ve efsaneleri ile ilgili okumalar yaptigini, 7 katilima ise Galata
Kulesi'ni ziyarete gelmeden once herhangi bir arastirma yapmadigimi ifade etmistir. Buna
ragmen Istanbul’un imaji agisindan Galata Kulesi'ni etkileyici bir mekan olarak gordiiklerini
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ifade etmislerdir. Elde edilen bulgular dogrultusunda imaj yoniiyle 6ne ¢ikan turistik mekanlarin
ziyaretgiler agisindan daha gekici oldugu soylenebilir.

Tablo 3. Galata ve Kiz Kulesi'ni Ziyaret Etmeden Once Bilgi Toplama ile {lgili Bulgular

Galata / Kiz Kulesi'ni ziyarete gelmeden énce GALATA KULESI KIZ KULESI
burayla ilgili arastirma yaptiniz m1? Kisi Sayis1 Kisi Sayis1
Aragtirma yaptim 5 6
Aragtirma yapmadim 7 6

Katilimcilara “Kiz Kulesi'ni ziyarete gelmeden 6nce burayla ilgili arastirma yaptiniz mi1?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilarin yaris1 Kiz Kulesi'nin ge¢misten giliniimiize farkli formlarda
kullamilmasiyla ilgili bilgiler topladiklarini belirtmislerdir. Ozellikle “Sepetteki zehirli yilan”
efsanesinin kendilerini ¢ok etkiledigi icin cesitli arastirmalar yaparak Kiz Kulesi'ni ziyarete
geldiklerini belirtmiglerdir. Katihmcilarin diger yarisi ise Kiz Kulesi'ni ziyarete gelmeden 6nce
herhangi bir bilgi toplama calismasi1 yapmadiklarim ifade etmistir. Kiz Kulesi ziyaretlerini
rekreasyon faaliyeti kapsaminda degerlendirdikleri tespit edilmigtir. Elde edilen bulgular
dogrultusunda katilimcilarin “efsaneleri” olan turistik mekanlara ilgi duydugu gortilmektedir.
Bu noktadan hareketle efsane ve sdylence turizminin katilimcilarda arastirma duygusunu
harekete gecirdigi ¢ikarimi yapilabilir.

Asagida yer alan Tablo 4'te katilimcailarin Galata ve Kiz Kulesi efsanelerinin bilinirliliine iligkin
bulgulara yer verilmisgtir.

Tablo 4. Galata ve Kiz Kulesi Efsanelerinin Bilinirliligine Iliskin Bulgular

Galata ve Kiz Kulesi'nin efsaneleriyle ilgili GALATA KULESI KIZ KULESI
bir bilginiz var m1? Kisi Sayis1 Kisi Sayis1
Bilgim var 7 8
Bilgim yok 5 4

Katilimcilara “Galata Kulesi'nin efsaneleriyle ilgili bir bilginiz var m1?” sorusu y&neltilmigtir. 7
katilimer Galata Kulesi ile ilgili anlatilagelen efsanelerden haberi oldugunu belirtmistir. Ozellikle
en eski Galata Kulesi efsanelerinden biri olan; “Ciftlerin Galata Kulesi'ne ilk kez birlikte
cikarlarsa mutlaka evlenecekleri” hikayesinin katihmailar tarafindan bilinirliligi ¢ok fazladir.
Ayni zamanda Galata Kulesi ile Kiz Kulesi arasindaki efsanevi ask da katilimcilarin etkileyici
buldugu bir diger efsanedir. 5 katilimci ise Galata Kulesi'nin efsaneleriyle ilgili herhangi bir bilgi
sahibi olmadigmi ifade etmistir. Galata Kulesi'ne daha ¢ok fotograf cektirmek ve panoramik
manzarasinin tadini ¢ikarmak i¢in geldiklerini belirtmislerdir.

Katilmcilara “Kiz Kulesi'nin efsaneleriyle ilgili bir bilginiz var m1?” sorusu yoOneltilmistir. 8
katilimcr “Sepetteki zehirli yilan efsanesi” hakkinda bilgi sahibi olduklarin belirtmiglerdir. Hatta
bu efsanenin ziyaretlerini daha gekici kildigimi da ifade etmislerdir. 4 katiimcmin ise Kiz
Kulesi'nin efsaneleriyle ilgili herhangi bir bilgi sahibi olmadig tespit edilmistir. Kiz Kulesi'ni
daha ok fotograf ¢ektirme ve manzaranin keyfine varma gibi bir bakis acisiyla gordiikleri goriisti
agir basmaktadir.
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Elde edilen bulgular dogrultusunda Galata ve Kiz Kulesi ile ilgili efsanelerin bazilarindan,
katilimcilarm yarisindan fazlasmin bilgi sahibi oldugu goriilmektedir. Istanbul gibi farklh
imparatorluklara baskentlik etmis kadim bir kentin soyut kiiltiirel miras acisindan tasidigi 6nem
biytktir. Katihmcilarin  efsaneleri arastirdiktan sonra turistik mekanlara ziyaret
gerceklestirmeleri turizmin arastirmaci yoniiyle ortiismektedir.

Asagida yer alan Tablo 5'te Galata/Kiz Kulesi ziyaretinin, Kiz/Galata Kulesi'ni ziyaret etme istegi
uyandirip uyandirmadigina iliskin bulgular bulunmaktadir.

Tablo 5. Galata/Kiz Kulesi Ziyaretinin, Kiz/Galata Kulesi'ni Ziyaret Etme Istegi Uyandirip
Uyandirmadigina fliskin Bulgular

Galata/Kiz Kulesi'ni ziyaret ettikten sonra GALATA KULESI KIZ KULESI
Kiz/Galata Kulesi'ni de ziyaret etme istegi

uyaniyor mu? Kisi Sayis1 Kisi Sayis1
Ziyaret etme istegi uyaniyor 7 4
Ziyaret etme istegi uyanmiyor 5 8

Katilimcilara “Galata Kulesi'ni ziyaret ettikten sonra Kiz Kulesi'ni de ziyaret etme istegi uyaniyor
mu?” sorusu yoneltilmistir. 7 katilmcr Galata Kulesi'ni ziyaret ettikten sonra Kiz Kulesi'ni bu
bagm bir tamamlayic1 unsuru olarak gordiigiinii ifade etmiglerdir. Gerekge olarak, iki kulenin
Istanbul destinasyonu igin bir marka kimligi tagidig1 belirtilmistir. Ayni1 zamanda Galata ve Kiz
Kulesi'nin birbirlerine duyduklari askini anlatan efsanenin, bu durumu daha ilgi ¢ekici hale
getirdigini ifade etmektedirler. 5 katihimci ise Galata Kulesi'ni ziyaret ettikten sonra Kiz Kulesi'ni
ziyaret etme isteginin kendilerine bir anlam ifade etmedigini belirtmiglerdir. Tki kuleyi
birbirlerinden bagimsiz gordiiklerini belirtmiglerdir.

Katilimcilara “Kiz Kulesi'ni ziyaret ettikten sonra Galata Kulesi'ni de ziyaret etme istegi uyaniyor
mu?” sorusu yoneltilmistir. 4 katilime1 Kiz Kulesi'ni ziyaret ettikten sonra Galata Kulesi'ni ziyaret
ederek “sanki bir boslugun” dolacag1 duygusunu tasidiklarimi belirtmislerdir. Bunun en biiyiik
etkisi olarak ise iki kuleye atfedilen sdylencelere konu olan agskin oldugu ifade edilmistir. 8
katilimar ise Kiz Kulesi'ni ziyaret etmenin Galata Kulesi'ni de ziyaret etme noktasinda herhangi
bir iliski olusturmadigini belirtmislerdir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda katiimailarin yarrya yakin bir kismimin Galata ya da Kiz
Kulesi'nden birini ziyaret ettiklerinde digerini de ziyaret etme isteginin kendilerinde olustugu
goriilmektedir. Ozellikle Galata Kulesi ve Kiz Kulesi ile ilgili efsanelere konu olan agkin,
katilimailarin ziyaret istediginde bir gekicilik olusturdugu sdylenebilir.

Asagida yer alan Tablo 6’da Turistik destinasyonlarin efsanelere sahip olmasinin turistik gekicilik
olusturup olusturmadigina iliskin bulgulara yer verismistir.

Katiimailara “Bir turistik destinasyonun (mekanin) “efsaneleri” kapsaminda tanmnirlig: sizin o
bolgeyi ziyaret etme noktasinda isteginizi arttirir m1?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin
yarisindan fazlasi efsane ve sdylencelerin insanlarda merak ve gizem uyandirdigini ve ilgi ¢ekici
olabilecegini belirtmislerdir. 7 katiima1 ise efsane ve sOylencelerin turistik mekanin ziyaretci
sayisini artirmada bir arag olabilecegi fikrine olumsuz bakmaktadir. Elde edilen bulgular
dogrultusunda Turizmi efsane ve sdylencelerle zenginlestirip daha 6zgiin bir form da sunmanin
rekabetsel agidan da belirleyici olacag1 sdylenebilir.
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Tablo 6. Turistik Destinasyonlarin Efsanelere Sahip Olmasmin Turistik Cekicilik Olusturup
Olusturmadigina fliskin Bulgular

Bir turistik destinasyonun (mekanin) “efsaneleri” kapsaminda

taninirligs sizin o bolgeyi ziyaret etme noktasinda isteginizi Kisi Sayis1

arttirir mi1?

Evet Artirir 17

Hayir Artirmaz 7
TARTISMA ve SONUC

Istanbul’un iki 6nemli simgesi olan; Galata Kulesi ve Kiz Kulesi efsaneleri ¢alismada ele
alinmaktadir. Bu efsane ve sdylencelerin; yerli turistlerin perspektifinden incelenmesiyle elde
edilen bulgular, literatiir ve yazar yorumlari ile bu kisimda degerlendirilmektedir.

Katilimailarin bir kismimin Galata Kulesi ve Kiz Kulesi ziyaretlerindeki temel motivasyonlarmin
tarih, kiiltiir ve yeni seyler 6grenme duygusu oldugu goriilmektedir. Turistik mekanlarin tarihsel
slireg igerisinde biriktirdigi ilging efsaneler katiimcilarda ziyaret edecegi turistik mekanla ilgili
aragtirma yapma istegi uyandirmaktadir. Bu sonuglar flban (2007), tarafindan yapilan galismanin
sonuglariyla benzerlik gostermektedir. flban (2007), efsane ve sdylencelerin; turistte merak
uyandirdigl sonucuna ulagmistir.

Katilimcilarin bir kisminin, Galata Kulesi ve Kiz Kulesi ziyaretlerindeki temel motivasyonlarinin
arkadaslariyla vakit gecirme, panoramik manzaray1 seyretme ve fotograf cektirme oldugu
sonucuna ulasilmistir. Champbell ve Moyers (2009), tarafindan yapilan calismada ise
soylencelerin dort temel fonksiyonundan birinin mistik fonksiyon oldugu ifade edilmistir.
“Mistik fonksiyon: Evrenin ve insanoglunun yerini fark etmek ve bu gizem karsisinda husu
duymaktir. Gizem her yerde ve her seyde ise, evren kutsal bir resim haline gelir” seklinde
belirtilmistir.

Katilimcilarin bir kismimin, Galata Kulesi ve Kiz Kulesi ziyaretlerinden 6énce bu mekanlarla ilgili
cesitli arastirmalar yaparak bilgi topladiklar: goriilmiistiir. Yerli turistlerin; Galata Kulesi ve Kiz
Kulesi'nin tarihi siireg igerisindeki rolii, kimler tarafindan yapildig1 ve efsaneleri ile ilgili bir
arastirma yapma ihtiyaci tasidiklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglar Aktas ve Batman (2010),
tarafindan yapilan ¢alismanin sonuglari ile drtiismektedir. Calismada yabanc turistlerin bolgeyi
ziyarete gelme sebepleri arasinda efsanelerin pay1 biiyiiktiir ifadesine katilimcilarin %30,3'i1 hig
katilmiyorum cevabini verirken yerli turistlerin bolgeyi ziyarete gelme sebepleri arasinda
efsanelerin katkis1 biiyiiktiir ifadesine verilen cevaplara bakildiginda %36,1’i katiliyorum yanitin
vermiglerdir. Bu sonuglar degerlendirildiginde turist rehberlerinin perspektifinden; yerli
turistlerin yabanci turistlere gore seyahat sebepleri arasinda efsaneleri daha 6n planda tuttuklar:
belirtilmigtir. Ayn1 zamanda yerli turistlerin efsanelerle ilgili arastirma yaparak seyahatini ona
gore planladig1 sunucuna ulagildig: goriilmektedir.

Katihimalarin bir kisminin, Galata Kulesi ve Kiz Kulesi'ne ait efsaneleri ile ilgili bilgi sahibi
oldugu goriilmektedir. Galata Kulesi efsanesi olan “Ciftlerin Galata Kulesi'ne ilk kez birlikte
cikarlarsa mutlaka evlenecekleri” sdylencesi ve Kiz Kulesi efsanesi olan “sepetteki zehirli yilan
soylencesi” nin katilimailar tarafindan bilindigi sonucuna ulagilmigtir. Katilimcilarin efsanelerle
gittikleri turistik mekani icsellestirdigi goriilmektedir. Bu sonuglar Simmons (2002), tarafindan
yapilan calismanin sonuglar: ile uyusmaktadir. Calismada, efsaneler ve sdylencelerin turistin
beklentilerine ve hislerine yonelik ise; turistin bu hatiray1 ruhunun derinliklerinde hissettigi,
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duygusal bir deneyim yasadig1 i¢in de kendisini sansh goriip onemli hissedecegi sonucuna
ulagilmistir.

Katilmailarin 6nemli bir kisminin, turistik mekanlarin efsane ve sodylence kapsamindaki
tanmurhigimni énemli bir ziyaret sebebi olarak gordiigii sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglar Bryon
(2012), tarafindan yapilan ¢alismanin sonuglari ile uyusmaktadir. Soylencelerin sadece duygulara
hitap etmekle kalmay1ip, ayn1 zamanda turizm bolgelerine yerel bir bakis agis1 ekleme giiciine
sahip olduklar1 belirtilmistir. Turistik yerlerin sahip oldugu efsane ve soylencelerle, diger
rakiplere karsi oldukga giiclii bir satis gliciine sahip olduklar1 belirtilmistir.

Katilimailarin bir kisminin Galata Kulesi'ni ziyaret etti§inde Kiz Kulesi'ni ziyaret etme istegi; Kiz
Kulesi'ni ziyaret ettifinde ise Galata Kulesi'ni ziyaret etme istegi oldugu tespit edilmistir. Bu
durumun sebebi ise Galata Kulesi ve Kiz Kulesi arasinda sdylencelere konu olan askin oldugu
sonucuna ulagilmigtir. Istanbul’'un simgesi sayilabilecek iki turistik mekan arasindaki
soylencenin, katilimcilarin perspektifinden etkileyici bir cekicilige sahip oldugu goriisi
hakimdir. Bu iki somut mekan arasinda, somut olmayan kiiltiirel mirasa konu olan sdylencenin
Ozglin bir yani oldugu sonucuna ulasilmistir. Aksungur ve Kastal (2007), tarafindan yapilan
caligma ise turizmde markalasma ile ilgili énemli tavsiyeler vermektedir. Insanlarin ilgisini
cekecek ilging hikayelerin taniimda kullanilmasi ¢ok etkin olmaktadir. Ornegin; Van Gogh'un
kulagini kestigi yerin pazarlanmasi, resimlerini pazarlamaktan daha kolaydur. Istanbul gibi her
bir turistik mekaninda bircok efsane ve sdylenceyi barindiran bir destinasyonun tanitimlarinda
bu durumun kullanilmasmin gerekliligi goriilmektedir. Bu tema cercevesinde calismalarin
yapilmamasinin turizm sektoriiniin tanitim plani kapsaminda bir eksiklik olarak goriildiigii ifade
edilebilir.

Sonug olarak, Istanbul turistik agidan sahip oldugu bircok cekiciligin yaninda somut olmayan
kiiltiirel miras agisindan da ¢ok zengin bir sehirdir. Bu degerler ne kadar anlatilirsa ve tanitilirsa
o kadar biiyiik geri doniisler olacaktir. Sahip olunan ortak degerlerin kiymetini bilerek sahip
cikmak turizm sektoriindeki biitiin paydaglarin en biiyiik gorevleri arasindadir. Insanlara,
tarihten gelen sozlii gelenegin aktarilmasinda turizm ile ilgili biitiin paydaslarin biitiinciil bir
koordinasyon igerisinde hareket etmesi gerekmektedir. Son dénemdeki turist profili yasadig:
deneyimin interaktif hale gelmesini isteyen bir topluluktur. Turistin seyahatine baslamadan 6nce
turistik gekicilik merkezinde onu etkileyen; efsane ve sdylencelerin 6n plana cikarilmasi basta
Istanbul olmak iizere biitiin Anadolu cografyasinda, Tiirk turizm sektoriine arti bir giig
katacaktir. Turist profillerinde meydana gelen degisiklikler, turistin beklentilerine daha fazla
odaklanilmas: kosulunu ortaya koymaktadir. Turistin degisen ihtiyaclarina gore bir politika
belirlenmesi, iilkenin birgok turistik destinasyonunu ¢ekim merkezi haline getirebilir.

Efsane ve soylenceler turistik mekanlarin popiilerligini artirmada onemli bir arag¢ olarak
kullanilabilir. Ozellikle seyahat edilen yerlerin hafizada kalici bir sekilde yer edinmesinde
sOylencelerin énemli bir etkisinin oldugu goriilmektedir. Bu konuda sadece turistlerin bireysel
olarak konuya ilgi duymasinin bir anlami olmayacaktir. Turizm endiistrisi igerisindeki biitiin
paydaslarin somut olmayan kiiltiirel miraslarimiza sahip ¢ikarak, onlar1 uluslararas: bir deger
haline getirecek calismalar icerisinde olmalar1 onerilmektedir.

Turistik mekanlara ¢ekicilik katmak amaciyla “uydurma efsane” olusturmanin da zarar
olabilmektedir. Anlatilan efsanelerin herkes tarafindan bilinirligi olan bir tema {izerinden
kurgulanmas: gerekmektedir. Bu yaklasimla hareket edilmesi destinasyonlarin tanitimini pozitif
yonde etkileyecektir.

Turizm enddistrisi konusunda karar verici aktorlerin en basinda bulunan Kiltiir ve Turizm
Bakanligi'min ulusal ve uluslararas: kaynaklar araciligiyla (Tiirkge ve gesitli yabanci dillerde
tanitic1 yayinlar: kitap, brosiir, video, vb.) efsane ve sdylencelerin tanitimini yapmalidir. Efsane
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ve sOylencelerin unutulma riskine karsi, bu sozlii kiiltiirlerin derlenerek bir referans kaynak
haline getirilmesi dnemlidir.

Galata Kulesi ve Kiz Kulesi Istanbul’un énemli iki turistik mekanidir. Turistlerin bu iki &nemli
kiiltiir mirasim1 daha yakindan taniyabilmeleri icin turistik mekanlarda &zel etkinlikler
planlanmalidir. Yapilacak olan etkinliklerde turistlere; mekanlarin efsaneleri hikayelestirilerek
anlatilmalidir. Efsanelerin bilinirliliginin artirilmasi, Istanbul’un turist sayisiun artmasini
saglayabilir.

Aragtirmanin sonuclarindan hareketle; Galata Kulesi ve Kiz Kulesi arasindaki efsane Istanbul'un
tamitiminda bir pazarlama araci olarak kullanilabilir. Ayni zamanda Istanbul’da Edirnekap1 ve
Uskiidar'daki Mihrimah Sultan Camii'leri arasinda bulunan efsaneler de bu kapsamda
degerlendirilebilir.

Turistik iiriiniin pazarlanmasinda efsane ve sdylencesi olan merkezlerin daha kolay pazarlandig:
bilinmektedir. Glintimiiz turist profili somut mimari eserler kadar, sehirlerin somut olmayan
kiiltiirel mirasin1 da merak etmektedir. Turizm endiistrisindeki kamu kurumlar1 ve meslek
orgiitleri; ulusal tanitimlar yaparken, bolgelerin yerel kimliini de vurgulayarak pazarlama
yapmanin farkindaligini olusturmahdir. Istanbul'u kiiresel &lgekte diinyaya anlatmaya
calisirken, Istanbul’un efsane ve sdylencelerine ve yerel kimligine vurgu yapmak destinasyonlar
arasinda rekabetsel bir avantaj yaratabilir. Ayrica bu tiir taniimlarm Istanbul’a gelmesi
hedeflenen turist sayisin ve aylara gore dagilimini da arttiracagi 6n goriilebilir.

Arastirmada veriler goriisme teknigi ile elde edilmistir. Gozlem ve anket gibi daha farkl
tekniklerle veriler toplanabilir. Benzer ve karsilastirmali calismalar efsaneleriyle 6n plana ¢tkmis
diger turistik tarihi mekanlarda gergeklestirilebilir (Ayasofya, Topkap1 Saray1, Mihrimah Sultan
Camii vb.) Bu arastirmada zaman 6nemli bir kisithilig1 olusturmaktadir. Zaman kisithhigindan
dolay1 yabanc turistler aragtirmaya dahil edilememistir. Sonraki arastirmalarda yabanci
turistlerin de 6rnekleme dahil edilmesi daha farkli sonuclarin genellenebilmesi bakimindan
Onem tagimaktadir.
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