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Oz

M.O. 1650-1200 yillar1 arasinda Hattusa’da devlet kuran Hititler, Anadolu cografyasinda
yasamis en 6nemli uygarliklardandir. Hattusa'in Corum il smirlari igerisinde yer almasi, Corum
miizeleri, Alacahdyiik, Yazili Kaya, Bogazkale, Sapinuva Oren Yerleri, Saat Kulesi, Kaleleri,
Camileri, Yaylalari, Mesire Yerleri, Incesu Kanyonu, Mecitdzii'nde bulunan tarihi Beke
Kaplicalari, su sporlarinin yapilabilecegi Obruk Baraji, Iskilip’te bulunan Bedri Rahmi Eyiiboglu
Miizesi, Goliinyazi Kus Cenneti ve yoresel yemekleri ile farkli destinasyonlar yaratmaktadir.
Ancak bolge bu tarihi ve dogal zenginliklerine ragmen yeterince ilgi géormemektedir. Yore
halkinin turizm potansiyellerinin farkinda olmasi ve turizmden ne beklediklerinin belirlenmesi
gerekmektedir. Tim bu Ozellikler dikkate alinarak bolgede yapilan proje kapsaminda yore
halkina ulasilmaya ¢alisiilmistir. Bu dogrultuda sahip oldugu degerleri daha etkin ve verimli
kullanabilmek amaciyla Corum ilinde halk ve yerel esnafa egitim programlar: diizenlenmisgtir.
Egitim Oncesi ve sonrasi turizm farkindaligmi tespit etmek amaciyla anket uygulamasi
gerceklestirilmistir. Anket verileri egitim Oncesi, egitim sonrasi ve karsilastirma olarak SPSS 18
programinda Cronbach Alpha, KMO and Bartlett's Test, Anova, Paired_Samples_t-test ile
analiz edilmistir. Analiz sonucuna gore verilen egitimin amacina ulagtigi ve halkta turizm
konusunda bir farkindaligin olustugu tespit edilmistir. Ankete katilan kisilerin “cok para
kazanmak” ifadesi yerine “yeni ig imkanlar olusturmak” ifadesinin daha 6nemli oldugunu
belirtmesi turizm farkindahgmin degistigini gosterilebilir. Para kazanabilmek icin yeni is
imkanlari saglanmasi ve baglanan yatirimlarin tamamlanmas: ilk siralarda yer almaktadir.

* Bu calisma, Hitit Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinatorliigii tarafindan
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Abstract

The Hittites, who founded a state in Hattusa between 1650-1200 BC., are among the most
important civilizations in Anatolia. The fact that Hattusa is located within the borders of Corum
can make a significant difference in terms of tourism. Also, Corum; museums, Alacahdyiik,
Yazilikaya, Bogazkale, Sapinuva, clock tower, castles, mosques, plateaus, promenade places,
Incesu Canyon, the historical Beke Hot Springs in Mecitdzii, Obruk Dam where water sports
can be held, Bedri Rahmi Eyiiboglu Museum in Iskilip, Géliinyazi Birds Paradise and local
dishes create different destinations. However, despite the historical and natural riches, the
region has not received enough attention. Local people should be aware of their tourism
potential and determine what they expect from tourism. Considering all these features, we tried
to reach the local people within the scope of the project we made in the region. In this direction,
in order to use its values more effectively and efficiently, training programs were organized for
the people and local tradesmen in Corum. A survey was carried out to determine the tourism
awareness before and after the training. The questionnaire data were analyzed in SPSS 18
program with Cronbach Alpha, KMO and Bartlett's Test, Anova, Paired_Samples_t-test before,
after training and as comparison. According to the results of the analysis, it has been
determined that the education has reached its aim and there comprised an awareness about
tourism in the public. It can be demonstrated that the awareness of tourism has changed since
the respondents stated that “creating new jobs” is more important than “earning a lot of
money”. In order to make money, providing new job opportunities and completing the
investments started are take place on the top.
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GIRIS

Tiirkiye’de de saglik ve termal turizm, kis sporlari, yayla, golf, akarsu, av, dagcilik, hava
sporlary, inang, kongre, magara, su alti dalis, deniz vb. bircok turizm faaliyeti
gerceklestirilebilmektedir. Bu nedenle yiiksek turizm potansiyeline sahip iilkelerden birisi
olarak degerlendirilebilir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlhig1). Ancak bu potansiyelin yeterli
oranda kullanilip kullanilmadig1 tartisilabilir. Ornegin 2008- 2018 yillari arasinda Tiirkiye'ye
gelen turist sayis1 Avrupa genelinin ortalama yaklagik %6,15"ini olusturmaktadir. Diinya geneli
ele alindiginda ise bu oran yaklasik %3,17 olmaktadir. 2008-2019 yillarinda Tiirkiye'ye gelen
yabanal turist sayilar1 ve turizm gelirleri incelendiginde, 2016 yilinin 25.352.213 turist ve 22.107
milyon $ turizm geliri ile en diisiik y1l oldugu 2019 yilinda ise bir 6nceki yillara gore artig
saglandig1 ve 34.520 milyon $ turizm geliri elde edildigi tespit edilmistir (http://ttyd.org.tr/).
2019 yih ilk geyreginde Tiirkiye'ye gelen turist sayisi, yurt disinda ikamet eden vatandaslar
dahil 6,8 milyon kisidir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1). Turist sayisinin artmasi ve daha fazla
gelir elde edebilmek icin atil durumda olan bolgelerin hayata gegirilmesi ve alternatif turizm
faaliyetlerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Boylece farkli iilkelerden farkli isteklere sahip
kisilere daha fazla alternatif sunulabilecektir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002:10).

Tiirkiye’de kimi bolgelere yogun turist gelirken kimi bolgelere yeterli turist gelmemektedir.
Yeterli turist cekemeyen bolgelerde turizm farkindaliginin heniiz olmamis olmasi elde
edebilecekleri gelirlere de engel olmaktadir. Dolayisiyla elde edilebilecek olan gelir
kaynaklarindan da yararlanulamamaktadir.

Corum Tli’'de yaklagik 3.500 yillik bir gegmisi yeterince kullanamayan bdlgelerden birisidir.
M.O. 1650-1200 yillarinda baskent olarak kullarulan Hattusa, giiniimiizde yeterli ilgiyi
gorememektedir. Bu nedenle 6ncelikle yerel halkin turizm farkindaligini 6lgmek daha sonra
eksik goriilen noktalara yonelerek bir egitim programi verilmesi ve egitim programi sonrasinda
elde edilen verilerin analiz edilerek ¢alismanin degerlendirilmesi amaci ile bir proje ¢alismasi
gerceklestirilmistir. Yapilan proje ¢alismasinda elde edilen verilerin bir kismi ile bu ¢alisma
gerceklestirilmistir.

Bu calismada, Corum ili ve bazi ilgelerinde egitim Oncesi ve egitim sonrasi olmak {izere iki
anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler oncelikle ayr1 ayri1 degerlendirilmis,
sonrasinda ise bir karsilastirma yapilarak calismanin amacina ulasip ulasmadify tespit
edilmistir.

LITERATUR TARAMASI

Yapilan literatiir taramasinda turizm farkindahifini ve turizm algisii  degerlendirme
konularinda gesitli c¢alismalara rastlanmistir. Turizm konusunun genis kapsamli olmasi
nedeniyle saghk turizmi, inang turizmi, kongre turizmi gibi alt boyutlarda da aragtirmalar yer
almaktadir. Corum ilinde ise halka turizm egitim programu ile birlikte farkindalik dl¢limiine ait
bir calisma tespit edilememistir. Bu da calismanin Ozgiinliigiinii ortaya koymaktadir.
Literatiirde yer alan ¢alismalardan bazilar1 sunlardir.

Butler (1980), ¢alismasinda halkin turizm etkisini algilamasi ile turizmin gelismislik seviyesi
arasinda bir etki oldugunu belirtmistir. Turistik alanlarmn gelisimi ve yonetiminden sorumlu
kisilerin tutumlarmin da degismesi gerektigini ve turistik alanlarin siirdiiriilebilir olmasi
gerektigi tizerinde durmustur.

Johnson vd. (1994), 6 yillik veriler ile turizm gelisim algisini arastirmistir. Halkin ilk yillarda
turizmin gelisimi konusunda yiiksek beklentide oldugu ancak zamanla yeterli destegin
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saglanamadigl, ekonomik kalkinma diizeyi, turizm gelismislik seviyesi, sosyoekonomik ve
cevresel etkiler arasinda karmasik bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.

Tayfun ve Kiliglar (2004), ¢alismalarinda, Alanya ve Gazipasa ilgelerinde, yerel halkin dis
kaynakli turizme ve turistlere bakis agisini arastirmislardir. Arastirma sonuglarma gore iki
bolge arasinda turizm ve turistlere bakis agilari arasinda farklilik bulunmaktadir. Tkamet edilen
yer, yatirimlarin yapilmasi ve sosyal olanaklarin gelistirilmesi agisindan etki etmektedir. Ancak
yapilan veya yapilacak yatirimlar sonucunda ortaya ¢ikan cevre kirliligi, fiyatlarin artmasi,
guriiltii kirliligi, kiiltiirel yapinin bozulmasi gibi olumsuz etkiler de bulunmaktadir.

Uslu ve Kiper (2006), Beypazari’da turizm aktivitelerinin artmasi nedeniyle yerel halkin turizm
farkindaligimi arastirmislardir. Arastirmada Beypazart halkina bir anket uygulamas:
gerceklestirmislerdir. Arastirma sonucunda halkin turizm i¢in olumlu goriis bildirdikleri tespit
edilmistir. Ancak kiiltiirel 6zelliklerinin yaninda saglk ve inang turizmi i¢in de uygun bir
destinasyon olan Beypazari'nda turizm faaliyetinin siirdiiriilebilir olmas1 ve yerel kimligin
bozulmamasi noktasinda turistlerin ve rehberlerin de sorumlu olduklarini belirtmislerdir.

Doh (2006), c¢alismasinda toplumun baghihigmm turizme yonelik tutumlarmdan
kaynaklandi§ini, yerel halkin dogaya yoneldigini ve topluluklarmna biiyiik Olciide bagh
olduklarmi belirtmistir. Ayrica, halkin turizmin gelismesini destekledigi ancak turizmin
gelisiminde segici olunmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir.

Akova (2006), 2001 ve 2003 yillarinda Cumalikizik kiiltiir destinasyonuna toplamda 160 anket
uygulayarak karsilastirma yapmustir. Ankete katilan kisilerin turizm algilarindaki ekonomik,
sosyal, kiiltiirel ve gevresel etkileri arasindaki farkliliklar arastirilmistir. Genel olarak halkin her
iki donemde turizme yo6nelik tutumlarimin olumlu oldugu tespit edilmistir.

Ozdemir ve Kervankiran (2011), Afyonkarahisar’da halkin turizm ve turizmin etkileri
konularindaki algilarini arastirmislardir. Arastirmada anket kullanilmis ve ankete 1025 kisi
katilmigtir. Aragtirma sonucunda halkin turizmin gelismesine olumlu baktigl, yatirrmlarin
artirllmasi gerektigi boylece ekonomik olarak katki saglanacag: goriisii ortaya ¢gitkmustir. Ankete
katilan kisilerin turizmin gelismesine bagl olarak ortaya gikan cevresel sorunlara olumsuz
baktig1 tespit edilmisgtir.

Marzuki (2012), calismasinda turizmin ekonomik etkilerini Puket Adasi’'nda yasayan halk
tizerinde arastirmistir. 393 kisiye anket uygulanmistir. Ekonomik fayda, daha yiiksek yasam
maliyetleri, ekonomik maliyetler ve yerel ekonomiye katki aragtirilmistir. Aragtirma sonucunda
yerel halk icin turizmin gelisimi maliyetlerden daha fazla yarar saglamaktadr.

Okuyucu ve Somuncu (2012), Osmaneli ilge merkezinde kiiltiirel mirasin korunmasi ve turizm
amacl kullanilmasinda halkin alg1 ve tutumlarini arastirmistir. 193 kisi ile yiiz ylize goriiserek
25 soruluk bir anket uygulanmustir. Analiz sonuglarina gore, halk turizm faaliyetlerine katilmak
istemekte ve kiiltiirel miras1 koruma yoniinde goriis bildirmislerdir.

Oztiirk, Ozer ve Cahiskan (2015), Kusadasinda ki haklin turizm konusundaki tutumlarim
belirlemeye calismigtir. Halkin turizm algisi ile algilanan mutluluk arasinda bir iliskinin olup
olmadig1 arastirmistir. Calismada, 383 kisiye ulasilmis ve faktdr analizi ve goklu regresyon
analizleri uygulanmistir. Arastirma sonucunda ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel olumlu etkilerin
halkin mutluluguna olumlu olarak yansidig tespit edilmistir. Ancak, ekonomik olarak olumsuz
etkinin halkin mutluluguna etkisi tespit edilmemistir.

Acar ve Turan (2016), saghk turizmi konusunu ele alarak saghk calisanlariin saghk turizmi
konusundaki farkindaligin1 degerlendirmislerdir. Arastirma bir kamu hastanesi galisanlarina
anket uygulamas1 seklinde gergeklestirilmistir. Calisma sonucunda ankete katilan kisilerin
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turizm farkindaliklar1 ile demografik ozellikleri arasinda farklilik tespit edilmis ve saghk
turizmi uygulamasi konusunda ortaya ¢ikan sorunlara dikkat edilmesi gerektigini
belirtmiglerdir.

Tiirker, Selcuk ve (jzyﬂdmm (2016), ise Safranbolu halkinin turizm ve yasam kalitesi iliskisini
arastirmistir. Arastirma sonucuna gore, turizmin ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel etkileri halkin
yasam kalitesinde olumlu yonde etki etmektedir. Sosyal etkiler ise olumsuz yonde etki
etmektedir.

Isik ve Calkin (2016), TRA2 Bolgesinde halkin turizm algisini arastirmislardir. Arastirmada 400
anket uygulanmustir. Analiz sonucuna gore, halkin demografik ve istihdam ozellikleri ile
turizm etkileri arasinda anlaml farkliliklar tespit edilmisgtir.

Yildiz ve Caliskan (2018), ¢alismalarinda Mugla Mentese ilgesinde halkin turizm algisini
arastirmiglardir. Arastirmada anket yontemi tercih edilmis ve 407 kisiye uygulanmistir. Turizm
merkezinden uzak bir bolgede yapilan arastirmada halkin turizmin gevresel, ekonomik ve
sosyo kiiltiirel etkilere bakis agisi ile turizmin gelismesi igin verdikleri destek arasinda anlaml
bir iligki tespit edilmistir.

Unal ve Yiicel (2018), kirsal turizmin gelistirilmesinde yerel halkin alg1 ve tutumlarim Odemis-
Birgi'de arastirmislardir. Arastirma sonucunda halkin turizm yatirimlarinda destek olacaklar:
yoniinde olumlu bir tutum gosterdikleri tespit edilmistir. Ayrica, planlama konusunda
eksikliklerin bulundugu ve planlamalarin ekonomi-gevre iligkisi ile birlikte yapilmas:
gerektigini belirtmiglerdir. Cevrenin bozulmas: ve tarihi dokunun yipranmas: konularinda da
halkin hassas bir tutum sergiledigi sylenebilir.

Gokmen, Sapailar ve Biiyiiksalvarc (2020), turizm fakiiltesinde gorev yapan akademisyenlerin
saglik turizmine yonelik farkindaligini arastirmislardir. Arastirmay1 Konya ilinde bulunan iig
tiniversitede gorev yapan 19 akademisyen ile gerceklestirmiglerdir. Arastirma sonucunda saglik
turizmi konusunda yeterli pazarlama calismalarmin yapilmadig, akademisyenlerin saglik
turizmi konusunda genel bilgilere sahip oldugu sonucuna ulagmislardir.

Mansuroglu (2006), calismasinda heniiz yogun turizm bolgesi olmayan Akseki’de halkin turizm
alg1 ve tutumlarini arastirmistir. Arastirma sonucunda, Akseki'nin alternatif turizm igin yeterli
potansiyele sahip oldugu ve Antalya bolgesi igin farkli bir destinasyon olusturabilecegi tespit
edilmistir.

YONTEM

Corum Ili'nde turizme katki saglayacak farkindaligmm olusturulmasi amaci ile bu calisma
gerceklestirilmistir. Corum bolge insanlarimi turist ve turizm konusunda bilinglendirmek,
istihdam yaratmak, yoresel iiriinlerini pazarlamak, turistik yatirrmlara yonelmek konularinda
bilgilendirme yapilarak egitim oncesi ve egitim sonras: durum karsilastirilmistir. Farkindaligin
Olclilmesi amaciyla anket uygulamas: gerceklestirilmistir. Kullanilan anket 6lgegi, Isik ve
Cagkin'in 2016 yilinda hazirlamis olduklar “Yerel Halkin Turizm Algisi: TRA2 Bolgesi Analizi’
baslikli calismalarindan yararlanilarak olusturulmustur. Demografik 6zellikleri 6l¢gmek adina
yoneltilen sorular disinda 21 ifadeden olusan olgekte, dort alt boyut bulunmaktadir. Bunlar;
ekonomik etki, sosyal etki, kiiltiirel etki ve gevresel etkidir. Anketler 2019 yili Mayis- Eyliil
aylar1 igerisinde proje kapsaminda uygulanmustir. Ankete katilan kisiler sadece egitim
programina katilan kisiler ile sinirlandirilmistir. Aym kisilere egitim 6ncesi ve egitim sonrasi
sorular yoneltilmistir. Anketler 190 kisiye uygulanmigs ancak veri eksikligi nedeniyle 175 tanesi
gecerli kabul edilmistir. Geri doniis oram1 yaklasik %92’dir. Proje kapsaminda profesyonel
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hizmet alimi nedeniyle yiiksek bir geri doniis oram elde edilmistir. Elde edilen verilerin analiz
edilmesi asamasinda SPSS 18 programindan yararlamlmistir. Oncelikle demografik 6zellikleri
frekans analizi ile test edilmistir. Olgegin giivenilirligini 6lgmek amaciyla Cronbach Alpha testi,
gegcerliligini 6lgmek amaciyla KMO and Bartlett's Testi uygulanmigtir. Turizm konusundaki
beklentiler, yapilabilecekler ve turizm tiirleri verilen puanlar ile siralanmigtir. Yas, meslek ve
egitim durumu ile turizm algis1 arasindaki anlamli bir fark olup olmadigii arastirmak
amaciyla Anova testi uygulanmistir. Son olarak egitim oncesi ve egitim sonrasi karsilastirma
yapmak amaciyla Paired_Samples_t-test uygulanmistir. Analizlerde anlamhlik diizeyi 0,05
olarak kabul edilmis, elde edilen veriler tablolar halinde sunularak yorumlanmustir.

BULGULAR

Ankette yer alan demografik 6zellikler boliimiinden elde edilen sonuglar asagidaki Tablo 1'de
yer almaktadir.

Tablo 1. Demografik Ozellikler

Demografik Degiskenler Frekans %
Cinsiyet Kadin 48 27,44
Erkek 127 72,56
Yas 18-25 18 10,3
26-33 38 21,7
34-41 53 30,3
42-49 42 24,0
50-57 20 11,4
58 ve tizeri 4 2,3
Egitim Durumu [lkokul 9 5,1
Ortaokul 26 14,9
Lise 99 56,6
On Lisans 23 13,1
Lisans 17 9,7
Lisanstistii 1 0,6
Is\ Calisma Durumu Esnaf 89 50,9
Otel Isletmecisi 37 21,1
Taksi soforii 8 4,6
Restoran-cafe Isletmecisi 20 11,4
Hediyelik Diikkan Sahibi 21 12,0

Ankete katilan kisilerin %27,44’ti kadin, %72,56"si erkektir. Yas dagilimi incelendiginde %30,3"
34-41, %24't 42-49, %21,7’si 26-33, %11,4’1 50-57, %10,3"11 18-25 ve %2,3'1 58 yas ve iizeridir.
Ankete katilan kigilerin egitim durumlar incelendiginde en biiyiik orami %56,6 ile lise
mezunlart olusturmaktadir. Ortaokul mezunlart %14,9 Onlisans mezunlart %13,1 lisans
mezunlar1 %9,7 ilkokul mezunlar1 %5,1 lisansiistii mezunlar1 %0,6'lik paya sahiptir. Meslek
dagilimlar: incelendiginde ise %50,9 orani ile esnaf, %21,1 orani ile otel isletmecisi, %12,00 ile
hediyelik diikkan isletmecisi, %11,4 ile restoran-kafe isletmecisi ve %4,6 ile taksi soforii
olduklar: goriilmektedir.
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Calismanin Modeli ve Hipotezi

Calismada Oncelikle egitim Oncesi turizm algilarmma yonelik model ve hipotezler
olusturulmustur. Calismanin modeli asagidaki sekilde yer almaktadir.

DEMOGRAFIK OZELLIKLER TURIZM ALGISI
YAS » EKONOMIK ETKI
MESLEK SOSYAL ETKI
EGITIM DURUMU KULTUREL ETKI
CEVRESEL ETKI

Calismanin hipotezleri asagida siralanmaktadir.

Hi: Katilimcilarin yaglarina gore, turizmi algilar: arasinda anlamli farklilik vardar.

Ho: Katilimcilarin mesleklerine gore, turizm algilar arasinda anlaml farklilik vardir.

Hs: Katilimailarin egitim durumuna gore, turizm algilar arasinda anlamh farklilik vardir.
Ankette kullanilan 6lgegin 4 alt boyutu bulunmaktadir. Bunlar ekonomik etki, sosyal etki,
kiiltiirel etki, cevresel etkiden olusmaktadir. Olgekte yer alan ifadelerin hangi alt boyutu
olusturdugu asagidaki Tablo 2’'de yer almaktadir.

Tablo 2. Turizm Etkisi Alt Boyutlar1

Alt Boyutlar Ifade Numaralar
Ekonomik Etki 2-4-18-19-20-21
Sosyal Etki 1-3-9-11-12-15
Kiiltiirel Etki 7-8-10-16-17
Cevresel Etki 5-6-13-14

Anket formu egitim Oncesi ve egitim sonrasi olmak {izere iki kez uygulandig1 igin iki kez
glivenilirlik analizi, gegerlilik analizi ve diger istatistiksel analizler yapilarak karsilastirma
yapilmigtir. Anket formunun giivenilirligini olgmek amacyla Cronbach Alpha testi
uygulanmustir. Analiz sonuglar1 asagidaki Tablo 3’de yer almaktadar.

Tablo 3. Giivenilirlik Analizi Sonuglar1

Degiskenler Soru Sayisi Anket ifade Alfa Katsayis1 Alfa Katsayis1
Numarasi Egitim Oncesi Egitim Sonrasi
Ekonomik Etki 6 2-4-18-19-20-21 0,961 0,634
Sosyal Etki 6 1-3-9-11-12-15 0,891 0,558
Kiiltiirel Etki 5 7-8-10-16-17 0,948 0,620
Cevresel Etki 4 5-6-13-14 0,934 0,576
Toplam 21 0,982 0,802
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Giivenilirlik analizi sonuglar1 4 ayr1 alt boyut ve genel toplam olmak iizere 5 ayr diizeyde
degerlendirilmistir. Egitim Oncesi giivenilirlik analizi sonucunda, en diisiik sosyal etki
diizeyinde 0,891 en yiiksek ise ekonomik etki diizeyinde 0,878 olarak tespit edilmistir. Genel
giivenilirlik diizeyi ise 0,982'dir. Kalayc1 (2014:405) sosyal bilimlerde Alpha degerinin 0,40-0,60
arasinda ¢tkmasinin diisiik, 0,60-0,80 arasinda oldukga giivenilir ve 0,80"in {izerinde ¢ok ytiiksek
derecede giivenilir olacagini ifade etmigtir. Bu nedenle giivenilirlik tiim boyutlarda ‘gok yiiksek
derecede giivenilir’ olarak hesaplanmigtir. Egitim sonrasi yapilan anketin giivenilirlik
sonuglarma gore; en diisiik sosyal etki diizeyinde 0,558 en yiiksek ise ekonomik etki diizeyinde
0,634 olarak tespit edilmistir. Genel giivenilirlik diizeyi ise 0,802'dir. Cevresel etki ve sosyal etki
boyutlarinda diisiik, ekonomik etki ile kiiltiirel etki boyutlarinda oldukga giivenilir oldugu
tespit edilmigtir. Verilerin normal dagilip dagilmadigmin tespit edilmesi amaciyla gegerlilik
analizi uygulanmustir. Gegerlilik analizi sonucu Tablo 4’de yer almaktadur.

Tablo 4. Gegerlilik Analizi Sonuglar1

KMO and Bartlett's Test Egitim Oncesi Egitim Sonrasi
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 0,960 814
Adequacy.
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi- 3825,904 3825,904
Square
df 595 595
Sig. ,000 ,000

Egitim oncesi gegerlilik analizi sonuglar incelendiginde KMO testinin sonucunun 0,960 oldugu
goriilmektedir. Bu sonuca gore orneklem biiytikliigii “miikemmel” olarak yorumlanabilir.
Egitim sonrasi gegerlilik analizi sonuglarina gore, KMO testi 0,814 olarak tespit edilmistir. KMO
0.50-0.60 aras1 degerlerin kotii, 0.60 - 0.70 arasinda zayif, 0.70-0.80 arasinda orta, 0.80-0.90 aras1
degerlerin iyi, 0.90 ve iizeri degerlerin miikemmel oldugu ifade edilmektedir (Giimiis ve Ozgiil,
2017:869). Bu nedenle analiz sonucu “iyi” olarak yorumlanabilir.

Calisma egitim Oncesi ve egitim sonrasi olmak tiizere iki ayri asamada gergeklestigi igin
karsilastirmali olarak analiz sonuglarina yer verilmistir. Tablo 5'de yore insanmin turizmden
beklentileri yer almaktadir.

Tablo 5. Yore Insanmin Turizmden Beklentileri

Ifadeler Egitim Oncesi Egitim Sonrasi
Puan Sira Puan Sira
Cok Para Kazanmak 439 1 472 2
Cevrenin Geligimi 502 2 503 4
Yeni Is Imkam 525 3 368 1
Tatil 544 4 475 3
Cevre Kirliligi 703 5 807 5

Ankette yer alan “Sizce turizm ne ifade eder?” sorusuna verilen yanitlardan egitim oncesi
incelendiginde ilk sirada “cok para kazanmak” ikinci sirada ise “gevrenin gelisimi” tespit
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edilmistir. Ifadelere verilen yamtlar en 6nemliden en 6nemsize dogru 1’den 5'e kadar
puanlanmigtir. En yiiksek puani alan ifade en 6nemsiz anlamimna gelmektedir. Ankete katilan
kisilerin ¢ok para kazanma istegi on plana c¢ikmaktadir. Ancak bunu hangi sekilde elde
edebilecekleri konusunda yeterli bilgi diizeyine sahip degillerdir.

Egitim sonrasi verilen yanutlar incelendiginde ise, ilk sirada “yeni is imkan” ikinci sirada ise
“cok para kazanmak” tespit edilmistir. Egitim sonras1 ankete katilan kisilerin turizmden yeni is
imkani saglamanin yollarimi 6grenmis olmalar1 ve buradan daha ¢ok para kazanabileceklerini
O0grenmeleri nedeniyle egitime paralel bir sonucun ortaya giktig: tespit edilmistir.

Tablo 6. Turizmin Gelistirilmesi I¢in Yapilabilecekler

ifadeler Egitim Oncesi Egitim Sonrasi
Puan Sira Puan Sira
Halkin Egitilmesi 602 1 576 3
Dogal giizelliklerin korunmasi 657 2 599 4
Yeni yatirimlara agirlik verilmeli 679 3 506 1
Ulasim imkanlarinin gelistirilmesi 700 4 719 5
Baslanmis yatirimlar bitirilmesi gerekir 709 5 548 2
Hizmet kalitesinin iyilestirilmesi 709 5 847 6
Turizm gelisimi yeterlidir 841 7 1105 7

“Cevrenizde turizmin gelistirilmesi igin neler yapilabilir?” sorusuna verilen yanitlarda da en
onemliden en 6nemsize kadar 1’den 7’ye kadar puanlama yapilmustir. En ¢ok puan alan en
Oonemsiz ifade olarak yorumlanmaktadir. Bu nedenle egitim &ncesi turizmin gelistirilmesi igin
en onemli olan ifade “halkin egitilmesi”, en 6nemsiz olan ifade “turizm gelisimi yeterlidir”
olarak belirlenmistir. Ifadelere ait tiim siralama yukaridaki Tablo 6'da yer almaktadir. Halk
baglanmis yatirimlarin bitirilmesi, alt yap1 eksikliklerinin giderilmesi, yeni yatirimlarin
saglanmasi gibi ekonomik katki saglanacak yontemleri daha az 6nemli bulmaktadir.

Veriler incelendiginde, verilen egitim sonrasinda, turizmin gelistirilmesi icin yapilabilecekler
siralamasida degisiklikler tespit edilmistir. Halk oncelikle yatirimlara agirhk verilmesini ve
baglanan yatinmlarin tamamlanmas: daha sonra halkin egitilmesi ve dogal giizelliklerin
korunmas: gerektigini belirtmistir. Ankete katilan kisilerin yeni is imkanlar1 olusturulmasim
istemesi yine verilen egitime paralel sonug ortaya giktigin1 gostermektedir. Turizm gelisimi hem
egitim oncesi hem de egitim sonrasi yeterli bulunmamustir.

Tablo 7. Corum’da Yapilabilecek Turizm Tiirleri

ifadeler Egitim Oncesi Egitim Sonrasi
Puan Sira Puan Sira
Kiltir Turizmi 435 1 329 1
Kirsal Turizm 508 2 541 3
Yayla Turizmi 523 3 537 2
Inang Turizmi 639 4 659 4
Kis Turizmi 683 5 691 5
Sinir Turizmi 887 6 939 6
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Tablo 7’de “Ilimizde hangi tiir turizm yapilmalidir?” sorusuna egitim &ncesinde verilen
yarutlarda ilk siray: “kiiltiir turizmi” almistir. Daha sonra sirasiyla kirsal turizm, yayla turizmi,
inang turizmi, kis turizmi ve sinir turizmi takip etmektedir. Corum II'inde yapilabilecek turizm
tiirleri hakkinda bilgi sahibi olduklar1 s6ylenebilir. Egitim sonras: verilen yanitlarda ilk siray:
yine “kiiltiir turizmi” almustir. Daha sonra sirasiyla yayla turizmi, kirsal turizm, inang turizmi,
kis turizmi ve smir turizmi takip etmektedir. Egitim oncesi ve egitim sonrasi yapilan anket
sonucuna gore, yapilabilecek turizmler siralamasinda ¢ok biiyiik bir farkliik olusmamustir.
Bunun nedeni olarak Corum il'inde yapilabilecek turizm gesitliliginin degisiklik gostermemesi
diistiniilebilir.

Calismanm hipotezlerini test etmek amaciyla 6ncelikle yas ile turizm algis1 arasindaki iligkiyi
tespit etmek amaciyla ANOVA testi uygulanmigtir. Tablo 8'de yas degiskenine gore egitim
oncesi turizm algis1 analiz sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 8. Yas Degiskenine Gore Turizm Algisi Analiz Sonuglar: (Egitim Oncesi)

N Mean Std. F Sig.
Deviation
Ekonomik Etki 18-25 18 23,7778 6,62931 0,779 0,566
26-33 38 23,1316 6,29960
34-41 53 21,1887 8,03850
42-49 42 20,7381 8,98253
50-57 20 23,2500 7,73832
58 ve lizeri 4 21,7500 10,53170
Toplam 175 22,0171 7,80250
Sosyal Etki 18-25 18 21,2778 5,74769 0,940 0,457
26-33 38 22,6053 5,29936
34-41 53 20,8679 7,30394
42-49 42 19,7619 7,63116
50-57 20 22,1000 5,52411
58 ve lizeri 4 18,5000 9,57427
Toplam 175 21,1086 6,70775
Kiiltiirel Etki 18-25 18 19,5000 5,79300 1,019 0,408
26-33 38 19,7895 5,28720
34-41 53 17,6038 6,95684
42-49 42 17,0000 7,74597
50-57 20 19,0000 5,76742
58 ve lizeri 4 17,0000 8,04156
Toplam 175 18,2743 6,62234
Cevresel Etki 18-25 18 15,3889 4,60356 0,929 0,464
26-33 38 15,9737 4,40814
34-41 53 14,1509 5,71905
42-49 42 14,0476 6,24286
50-57 20 15,1500 5,11216
58 ve lizeri 4 12,0000 6,32456
Toplam 175 14,7143 5,43071
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Tablo 8'de yer alan analiz sonuglar incelendiginde ifadelerin sig. degerinin 0,05'den biiyiik
oldugu goriilmektedir. Bu nedenle yas ile turizm algisi1 arasinda anlamu bir farklilik tespit
edilememistir. Bu nedenle arastirmanin hipotezlerinden; “Hi: Katilimcilarin yaslarma gore,
turizmi algilan arasinda anlaml farklilik vardir.” hipotezi red edilmektedir. Tablo 9'da yas
degiskenine gore egitim sonrasi turizm algis1 analiz sonuglar: yer almaktadar.

Tablo 9. Yas Degiskenine Gore Turizm Algis1 Analiz Sonuglar (Egitim Sonrast)

N Mean Std. F Sig.
Deviation
Ekonomik Etki 18-25 18 28,4444 2,14811 1,825 0,110
26-33 38 29,2368 1,42249
34-41 53 28,8868 1,56476
42-49 42 28,2143 2,47461
50-57 20 28,0000 1,86378
58 ve lizeri 4 28,7500 2,50000
Toplam 175 28,6514 1,93239
Sosyal Etki 18-25 18 26,3333 2,27519 0,357 0,877
26-33 38 26,4211 1,78025
34-41 53 26,6226 1,85251
42-49 42 26,1190 2,07426
50-57 20 26,3000 1,97617
58 ve lizeri 4 26,0000 1,63299
Toplam 175 26,3771 1,93145
Kiiltiirel Etki 18-25 18 23,0556 1,76476 0,367 0,871
26-33 38 23,8158 1,67421
34-41 53 23,3962 2,06006
42-49 42 23,4762 2,61551
50-57 20 23,5000 2,11511
58 ve lizeri 4 23,7500 1,89297
Toplam 175 23,4914 2,09232
Cevresel Etki 18-25 18 18,8333 1,61791 0,136 0,984
26-33 38 19,1053 1,18069
34-41 53 18,9057 1,60844
42-49 42 18,9762 1,65997
50-57 20 19,0000 1,45095
58 ve lizeri 4 19,2500 1,50000
Toplam 175 18,9771 1,50078

Tablo 9 incelendiginde sig. degerinin 0,05’ den biiyiik oldugu goriilmektedir. Bu nedenle, turizm
algis1 agisindan yasin herhangi bir etkisinin olmadigl sonucuna ulasilmigtir. Egitim &ncesi ve
egitim sonrasi yas degiskenine gore turizm algisinda herhangi bir farklilik olusmamustir. Tablo
10’da meslek degiskenine gore egitim Oncesi turizm algis1 analiz sonuglar: yer almaktadir.
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Tablo 10. Meslek Dagilimi Degiskenine Gore Turizm Algist Analiz Sonuglari (Egitim Oncesi)

N Mean Std. F Sig.
Deviation
Ekonomik Etki  Esnaf 89 25,5393 3,58994
Otel Is. 37 9,3514 5,77454
Taksi Is. 8 24,8750 3,13676 105,036 0,000
Restoran Is. 20 24,7500 4,85446
Hediye Diik. Is. 21 25,7143 3,16454
Toplam 175 22,0171 7,80250
Sosyal Etki Esnaf 89 24,1236 2,84773
Otel Is. 37 10,2703 5,82928
Taksi Is. 8 24,5000 2,39046 101,567 0,000
Restoran I§. 20 23,6000 3,15228
Hediye Diik. Is. 21 23,7619 2,68151
Toplam 175 21,1086 6,70775
Kdltirel Etki Esnaf 89 21,1685 3,19885
Otel Is. 37 7,8649 5,71140
Taksi Is. 8 21,2500 3,69362 85,545 0,000
Restoran Is. 20 20,3000 3,26222
Hediye Diik. Is. 21 21,2857 2,83095
Toplam 175 18,2743 6,62234
Cevresel Etki Esnaf 89 16,9888 2,64787
Otel Is. 37 6,1892 4,20871
Taksi Is. 8 16,8750 3,52288 84,914 0,000
Restoran I§. 20 16,5500 3,81789
Hediye Diik. Is. 21 17,5238 2,15914
Toplam 175 14,7143 5,43071

Mesleklere gore turizm algisina yonelik yapilan ANOVA analizi sonucunda tiim alt boyutlarda
farklilik tespit edilmistir. Alt boyutlarda Sig. degeri 0,000 olarak tespit edilen meslek gruplar:
tabloda yer almaktadir. Bu nedenle ekonomik etki, sosyal etki, kiiltiirel etki alt boyutlarinda
taksicilerin, cevresel etki alt boyutunda ise esnaflarin diger meslek gruplaria gore daha fazla
algiya sahip oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle ¢alismanin hipotezinde yer alan; “Hz:
Katilimcilarin mesleklerine gore, turizm algilar arasinda anlaml farklihik vardir.” hipotezi
kabul edilmistir. Tablo 11’de meslek degiskenine gore egitim sonrasi turizm algis1 analiz
sonuglar1 yer almaktadir.

3623



Habib AKDOGAN ve Ela HICYORULMAZ

Tablo 11. Meslek Degiskenine Gore Turizm Algisi Analiz Sonuglar (Egitim Sonrasi)

N Mean Std. F Sig.

Deviation
Ekonomik Etki Esnaf 89 28,7303 1,93511
Otel Is. 37 27,9459 2,37985

Taksi Is. 8 29,0000 1,41421 2,141 0,078
Restoran Is. 20 28,7000 1,55935
Hediye Diik. Is. 21 29,3810 1,11697
Toplam 175 28,6514 1,93239
Sosyal Etki Esnaf 89 26,1685 1,76607
Otel Is. 37 26,7568 2,39682

Taksi Is. 8 27,8750 1,95941 2,649 0,035
Restoran I§. 20 25,7000 1,75019
Hediye Diik. Is. 21 26,6667 1,49443
Toplam 175 26,3771 1,93145
Kiiltiirel Etki Esnaf 89 23,7528 1,80455
Otel Is. 37 21,9730 2,82338

Taksi Is. 8 24,6250 ,51755 7,601 0,000
Restoran Is. 20 24,0500 1,43178
Hediye Diik. Is. 21 24,0952 1,26114
Toplam 175 23,4914 2,09232
Cevresel Etki Esnaf 89 19,0225 1,47693
Otel Is. 37 18,4865 1,89475

Taksi Is. 8 19,5000 ,53452 1,758 0,140
Restoran I§. 20 19,0000 1,37649
Hediye Diik. Is. 21 19,4286 ,92582
Toplam 175 18,9771 1,50078

Mesleklere gore egitim sonrasi turizm algisma yonelik yapilan ANOVA analizi sonucunda
ekonomik etki ve cevresel etki alt boyutlarinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir. Sosyal
etki ve kiiltiirel etki alt boyutlarinda ise anlamli farklilik tespit edilmistir. Her iki alt boyutta da
taksi isletmecilerinin, diger meslek gruplarmna gore daha fazla algiya sahip oldugu sonucu
ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle ¢alismanin hipotezinde yer alan; “Hs: Katilimcilarin mesleklerine
gore, turizm algilar arasinda anlaml farklilik vardir” hipotezleri kabul edilmisgtir.

Egitim durumu ile turizm algis1 arasinda egitim sonrasi yapilan analizlerde de herhangi bir
anlamh farklibk tespit edilememistir. Tablo 12'de 6grenim durumu degiskenine gore egitim
oncesi turizm algis1 analiz sonuglar1 yer almaktadir.
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Tablo 12. Ogrenim Durumu Degiskenine Gore Turizm Algis1 Analiz Sonuglar: (Egitim Oncesi)

Faktorler Degiskenler N Mean Std. F Sig.
Deviation
Ekonomik Etki Ikokul 9 23,1111 7,44050
Ortaokul 26 19,5385 7,91571
Lise 99 21,7071 8,63814
Onlisans 23 24,7391 4,85440 1,398 0,227
Lisans 17 23,6471 4,55441
Yiksek lisans 1 17,0000 .
Toplam 175 22,0171 7,80250
Sosyal Etki Tkokul 9 21,8889 5,73246
Ortaokul 26 19,6154 7,49441
Lise 99 20,6364 7,28915
Onlisans 23 23,6522 4,23845 1,153 0,335
Lisans 17 22,2941 4,34115
Yiksek Lisans 1 21,0000 .
Toplam 175 21,1086 6,70775
Kiltirel Etki Tkokul 9 17,4444 6,85768
Ortaokul 26 16,1923 6,58495
Lise 99 17,9091 7,28444
Onlisans 23 21,3043 4,24730 1,806 0,114
Lisans 17 19,8235 3,41386
Yiksek Lisans 1 20,0000 .
Toplam 175 18,2743 6,62234
Cevresel Etki Tkokul 9 13,8889 5,34894
Ortaokul 26 13,3846 5,62905
Lise 99 14,3232 5,87424
Onlisans 23 17,3043 3,37686 1,769 0,122
Lisans 17 16,0588 3,73280
Yiksek Lisans 1 13,0000 .
Toplam 175 14,7143 5,43071

Egitim Oncesi 6grenim durumu ile turizm algis1 arasinda herhangi bir anlamh fark tespit
edilmemistir. Tim ifadelerde sig. degeri 0,05'den biiyiiktiir. Bu nedenle c¢alismanin
hipotezlerinden; “Hs: Katilmallarin 6grenim durumuna gore, turizm algilar1 arasinda anlamh
farklihik vardir” hipotezi red edilmistir. Tablo 13’de 6grenim durumu degiskenine gore egitim
sonrasi turizm algis1 analiz sonuglar yer almaktadir.
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Tablo 13. @grenim Durumu Degiskenine Gore Turizm Algisi Analiz Sonuglar: (Egitim Sonrasi)

Faktorler Degiskenler N Mean Std. F Sig.
Deviation
Ekonomik Etki Ikokul 9 28,1111 1,83333
Ortaokul 26 28,7692 1,68066
Lise 99 28,5354 2,07174
Onlisans 23 29,0435 1,82105 0,583 0,747
Lisans 17 28,8235 1,74052
Yiksek lisans 1 30,0000 .
Toplam 175 28,6514 1,93239
Sosyal Etki Tkokul 9 26,2222 1,85592
Ortaokul 26 26,7692 2,14117
Lise 99 26,3131 1,89869
Onlisans 23 26,4348 1,72748 0,327 0,896
Lisans 17 26,1176 2,26060
Yiksek Lisans 1 27,0000 .
Toplam 175 26,3771 1,93145
Kdltirel Etki Ikokul 9 24,0000 1,22474
Ortaokul 26 23,7692 1,75060
Lise 99 23,1919 2,28427
Onlisans 23 23,6957 2,16238 1,120 0,352
Lisans 17 24,1765 1,46779
Yiksek Lisans 1 25,0000 .
Toplam 175 23,4914 2,09232
Cevresel Etki Tkokul 9 19,0000 1,00000
Ortaokul 26 19,1154 1,27521
Lise 99 18,8990 1,66289
Onlisans 23 18,9565 1,52191 0,329 0,895
Lisans 17 19,2941 1,04670
Yiksek Lisans 1 18,0000 .
Toplam 175 18,9771 1,50078

Ogrenim durumu ile turizm arasindaki algiyr Slgmek amaciyla ANOVA testi uygulanmustir.
Tablo 13'de yer alan analiz sonuglarinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir. “Hs:
Katilmailarin 6grenim durumuna gore, turizm algilar1 arasinda anlamh farkliik vardir.”
hipotezi red edilmistir. Hipotezlerin kabul-red durumu asagidaki Tablo 14’de yer almaktadar.

Tablo 14. Hipotez Sonuglari

Hipotezler Red_Kabul Red_Kabul
Hi: Katihmalarin yaglarina gore, turizmi algilari arasinda anlaml RED RED
farklilik vardir.
H:: Katihmalarin mesleklerine gore, turizm algilar1 arasinda ~ KABUL KABUL
anlaml farklilik vardir.
Hs: Katilmaillarin egitim durumuna gore, turizm algilar1 arasinda RED RED

anlamh farklilik vardir.
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Egitim oncesi ve egitim sonras1 yapilan arastirmanin hipotezlerinden Hi ve H sret edilirken, H»
kabul edilmistir. Hipotez sonuglarinda bir farkliik olusmamustir. Yas ve egitim durumu
degiskenleri ile turizm algisi arasinda anlamh bir farklilik olusmamus, meslek degiskeni ile
turizm algis1 arasinda anlamli bir fark olusmustur. Ancak yapilan egitim programinin amacina
ulasip ulasmadiginin analiz edilmesi gerekmektedir. Bu nedenle anket Olgegine yonelik
karsilastirma yapilabilmesi igin Paired Samples Test uygulanmustir. Bu test iki farkli zamandaki
Ol¢timler arasinda farklilik olup olmadigini ya da 6ncesi ve sonras1 durumlar arasmnda farklilik
olup olmadigimi bulmak i¢in kullarulan bir analiz yontemidir (Samuels ve Gilchrist, 2014).
Analiz sonuglar1 asagidaki Tablo 15’de yer almaktadir.

Tablo 15: Turizm Algis1 Karsilastirmasi

N Mean Std. Deviation Sig.

1 Ekonomik Etki Egitim Oncesi 175 22,0171 7,80250 0,000
Ekonomik Etki Egitim Sonrasi 175 28,6514 1,93239

2 Sosyal Etki Egitim Oncesi 175 21,1086 6,70775 0,000
Sosyal Etki Egitim Sonrasi 175 26,3771 1,93145

3  Kiiltiirel Etki Egitim Oncesi 175 18,2743 6,62234 0,000
Kiiltiirel Etki Egitim Sonrasi 175 23,4914 2,09232

4 Cevresel Etki Egitim Oncesi 175 14,7143 5,43071 0,000
Cevresel Etki Egitim Sonrasi 175 18,9771 1,50078

Tablo 15’de yer alan sonuglara bakildiginda tiim alt boyutlarda egitim 6nce ve egitim sonrasi
turizm algis1 arasinda anlamli bir farkliligin ortaya ¢iktig: tespit edilmektedir (Sig. degeri <0,05).
Anlaml farklii§in yorumlanabilmesi igin alt boyutlarda Mean degerlerine bakilmas:
gerekmektedir. Tiim alt boyutlarda egitim sonrasi mean degerinin, egitim Oncesi mean
degerinden yiiksek olmasi egitimin etki ettigini ve verilen egitimin etkili oldugu
gostermektedir. Verilen egitim ile birlikte hakta turizm algisinin olustugu soylenebilir. Yeterli
ilgiyi goremeyen Corum {linde turizm agisindan bir farkindalik yaratilmasi halk ve sehrin
gelisimi agisindan biiylik 6nem tasimaktadir. Bu nedenle yapilan calismada turizm algis:
acisindan bir farkindalik tespit edilmesi ¢alismanin amacina ulastigini gostermektedir.

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Corum turizm agisindan yiiksek potansiyele sahip illerden birisidir. Ancak turizm
istatistiklerine bakildiginda bu potansiyelden yeterince yararlanamadigl anlasiimaktadir.
Corum, Hattusa’da bir devlet kuran, Anadolu’da yasamis Onemli bir imparatorlugun
merkezidir. Hititlerin baskenti olmasi basli basina bir potansiyel olustururken, bunun yaninda,
kiiltiir, doga, yayla, su sporlar1 ve kaplicalar1 bulunmas: da ayrica bir deger katmaktadir.

Bu calisma ile halkin turizm farkindahig1 arastirilmustir. Ortakdy, Bogazkale, Iskilip, Mecitdzii
ve merkezde yer alan halka turizm hakkinda bir egitim programi diizenlenmistir. Calismada
egitim Oncesi ve egitim sonras: farkindaligi dlgmek {izere iki anket uygulanmistir. Anketlerle
halkin beklentileri, turizm algilar1 Olgiilmiis ve kendileri ile yapilan toplantilarda
bilgilendirmeler yapilmigtir. Turizm farkindaligini 6lgmek adina turizm etkisi Olgeginden
yararlanilmistir. Olgegin alt boyutlari; ekonomik etki, sosyal etki, kiiltiirel etki ve gevresel etki
olarak belirlenmigtir. Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde egitim Oncesi; ydre insanmnin
turizmden beklentileri 6ncelik sirasina gore; ¢ok para kazanmak, cevrenin gelisimi, yen is
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imkans, tatil, ¢evre kirliligi olarak belirlenmistir. Turizmin gelistirilmesi icin neler yapilabilir
sorusunun analizinde ise; oOncelik halkin egitilmesi, sonra sirasiyla, dogal giizelliklerin
korunmasi, yeni yatirimlara agirlik verilmesi, ulagim imkanlarinin gelistirilmesi, hizmet
kalitesinin iyilestirilmesi, baslanmis yatirimlarin bitirilmesi seklinde siralanmistir. Ancak
hizmet kalitesinin iyilestirilmesi ile baslanmis yatirimlarin bitirilmesi ayn1 puanla esit ¢ikmistir.
Corum’da yapilabilecek turizm tiirleri analiz edildiginde ise; kiiltiir turizmi, kirsal turizm, yayla
turizmi, inang turizmi, kis turizmi ve smir turizmi olarak belirlenmistir. Burada secenekler
arasinda verilen sinir turizmi cografi konumumuz bilgisinin merak edilmesindendir.

Aymni sorularla egitim sonrasi yapilan anket ¢aligmalarinda ise; yore insaninin turizmden
beklentileri sirasiyla, yeni is imkani yaratmak, cok para kazanmak, tatil, ¢evrenin gelisimi ve
cevre kirliligi olarak belirlenmistir. Turizmin gelistirilmesi icin yapilabilecekler sorusuna ise,
sirasiyla; yeni yatirimlara agirlik vermek, baglanmis yatirimlarm bitirilmesi, halkin egitilmesi,
dogal giizelliklerin korunmasi, ulasim imkanlarmin gelistirilmesi, hizmet kalitesinin
iyilegtirilmesi, turizm yatirimlarmin yetersizligi seklinde olmustur. Corum’da yapilabilecek
turizm tiirleri sorusuna ise; kiltiir turizmi, yayla turizmi, kirsal turizm, inang turizmi, kis
turizmi ve smir turizmi seklinde siralanmistr.

Egitim sonrasi ve egitim Oncesi turizmden beklentiler karsilastirildiginda; birinci sirada gok
para kazanmanin yerini yeni ig imkanlarmin olusturulmasi, ikinci sirada gevrenin gelisimi
yerini ¢ok para kazanmak, tigiincii sirada yeni is imkanlarmin yerini tatil, dordiincii sirada
tatilin yerini gevrenin gelisimi yer alirken, gevre kirlili§i egitim oncesi de egitim sonras1 da
besinci sirayla en sonda yer almistir. Bu sonuglar degerlendirildiginde, oncelikle para
kazanmak istediklerini ancak nasil sorusunun cevabin bilmediklerini, ancak egitim sonras1 bir
farkindalik olustugunu soylemek miimkiindiir. Ekonomik bilingte bir gelisme oldugu
saptanmustir. Yatinm yapmak konusunda bilgilendikleri ve ancak bu sekilde bir ekonomik
katma degerin olusabilecegini anladiklarimn, fark ettiklerini sdyleyebiliriz. Tkinci sirada gevrenin
yerini para kazanmak alirken ekonomin agir bastigin1 gérmek miimkiindiir. Ancak ne yazik ki,
cevre gelisimi ile gevre kirliligi konular1 gerilerde yer almaktadir. Bu da yatirnm yapmak
konusunda bir bilince ulastiklar1 ancak siirdiiriilebilir turizm yatirimlarini ¢ok énemsemedikleri
sonucuna ulagilabilir.

Egitim sonras: ve egitim Oncesi turizmin gelistirilmesi icin yapilabilecekler karsilastirildiginda,
birinci sirada yeni yatirimlarin yapilmasi halkin egitilmesinin yerini aldig1 goriilmiistiir. Bu
durum ise yapilan egitimlerin amacina ulastig1 ve bu segenegin artik gerilere tigiincii siraya
diismesiyle anlagilmaktadir. Tkinci sirada, baglanmis yatirimlarin tamamlanmasinin dogal
glizelliklerin korunmasinin, {igiincli sirada, halkin egitilmesinin yeni yatirimlara agirlik
verilmesinin Oniine gectigi goriilmiistiir. Yine buradan da halkin egitilmesi konusunda bir
farkindaligin olustugu ve yatirimlarin 6n palan ¢iktigl, dordiincii sirada, dogal giizelliklerin
korunmasmin ulagim imkanlarinin gelistirilmesinin oniine gectigi, besinci sirada ulagim
imkanlarimin gelistirilmesinin hizmet kalitesinin iyilestirilmesinin yerini aldigi, altinci sirada
hizmet kalitesinin ulasim imkéanmin gelistirilmesinin oniine gectigi goriilmistiir. Her iki
durumda da yedinci ve son sirada turizm gelisiminin yeterli oldugunun yer almasi aslinda
bunun degismemesi yetersizligin farkinda olduklarini da gostermektedir.

Egitim sonrast ve egitim Oncesi Corum’da yapilabilecek turizm tiirleri karsilastirildiginda
birinci sirada kiiltiir turizminin yerini korudugu, ikinci sirada yer alan yayla turizminin,
ticlincti siradaki kirsal turizmin yayla turizminin yerini aldig1 goriilmiistiir. Yayla turizminin
kirsal turizmin Oniine gectigi anlasilmaktadir. Bu konuda da bir farkindaligin olustugu
sOylenebilir. Ciinkii Corum’da yayla turizmi yapilabilecek bir turizm potansiyeli
bulunmaktadir. Dordiincii siradaki inang turizmi, besinci siradaki kis turizmi ile yerlerini
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korudugu goriilmiistiir. Bu sonuglar yore halkinin genel olarak potansiyellerinin farkinda
oldugunu da gostermektedir.

Anket sonuglarmin, egitim oncesi ve egitim sonras1 genel karsilastirmas: Paired Sample t Testi
ile yapilmistir. Bu analizler sonucunda tiim ifadelerde ve alt boyutlarda sig. Degerinin 0,05’den
kiiclik oldugu ve egitim sonras1 degerlerinin (Mean) daha yiiksek ¢iktig1 tespit edilmistir. Bu
nedenle egitimlerden beklenen sonug elde edilmistir.

Sonug olarak turizm potansiyelinin varligi ekonomik bir katma deger yaratmadig: siirece tek
bagina bir anlam tagimamaktadir. Bu nedenle verilen egitimler sonrasi yapilan analizlerden
anlasiliyor ki, ekonomi 6n plana ¢ikmig ve gelir yaratma, yeni is alanlarmin olusturulmas: 6n
siralarda yer almistir. Bu istenilen bir durumdur. Bu anlamda bir farkindalik olustugu
goriilmiistiir. Yine egitim ihtiyacinin kargilandig1 egitim oncesi ilk siralarda yer alan egitim
konusunun igiincii siraya gerilediginden de anlasilmaktadir. Yore insanlari yatirimlari 6n
plana koymaktadir. Yalniz burada cevrenin hep geri siralarda kalmas: siirdiiriilebilirlik
konusunun ¢ok 6nemsemedikleri gibi bir sonuca gotiirebilir.

Genel anlamda tiim analizler irdelendiginde egitim sonrasinda bir turizm bilinci ve
farkindaligin olustugu goriilmektedir. Bu anlamda c¢alismadan beklenen sonug elde edilmis ve
basarrya ulagmustir.

Yapilan calisma dogrultusunda bolge halkinin turizm konusundaki beklentileri artmistir. Bolge
halkmin &zellikle de kadinlarin istihdam alam bulacag yatirimlara agirhik verilmelidir. Halkin
farkindalik diizeyinin artirilmasi igin egitim programlarmna da agirlik verilebilir. Yapilan
calisma turizm potansiyeli goriilen Corum merkezi ve ilgelerinde gergeklestirilmistir. Farkh bir
calismada tiim ilgeler dahil edilerek ¢alisma alani genisletilebilir ve karsilastirma yapailabilir.
Ayrica demografik 6zelliklerden daha fazla ifade secilerek daha detayli sonuglara ulagilabilir.

Bolgenin ulasim konusunda altyap: yetersizlikleri giderilmeli ve Kapadokya bdlgesi
destinasyon alaninin icine Hattusa ve Sapinuva eklenerek genisletilmelidir. Yore halki farkl
alanlarda da egitime tabi tutularak turizm konusuyla biitiinlegtirilmelidir. Gerek ulusal gerekse
uluslararas1 diizeyde tanitimlar yapilmalidir. Bolgenin dogal yapisi korunmali, bdlge halka
bilinglendirilmeli bdylece siirdiiriilebilirligi de saglanmalidir. Bdylece Corum {li 4 mevsim turist
agirlayabilen bir sehre doniisecektir. Sonug olarak turizmin ekonomik anlamda bir katma deger
yaratmasi igin yatirimlara agirlik verilmeli, baglanan yatirimlar tamamlanmali ve bu konuda
kamu otoritelerinin 6ncelikli destegi de saglanmalidir.
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