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Abstract

The aim of this study is to examine the articles
published between 1997 and 2015 on national and
international issues related to battlefield tourism. The
literature survey on battlefield tourism was obtained from
the database of the Usak University e-library. 51 articles
from 1997 to 2015 were taken into consideration. As a
result of the study, it was determined that the tourists
related to the battlefields were made to determine the
reasons of satisfaction, motivation and visit.
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Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi

GiRis
Insanlar1 turizm hareketlerine yonlendiren bir¢ok sebep vardir. Cogunlukla insanlar tatil
amagh seyahatler gergeklestirmekle birlikte; saglik, spor, inan¢ vb. amagclarla da seyahat
etmektedirler. Calismanin konusunu olusturan savas alanlari da insanlarin merak ettigi
unsurlardan biridir. Savaslar toplumlar1 maddi ve manevi sekilde etkileyen olaylardir. Savas
sonras1 hem fiziksel degisimler, hem de toplumsal degisimler meydana gelmektedir. Insanlar,
savas alanlarimi ziyaret ederek, savasin nasil gergeklestigini, savasin acilarini, amtlar1 ve

mezarlar1 gormek istemektedirler. Bu amagla gergeklestirilen turizm ¢esidine savag alani turizmi
denilmektedir.

Tiirkiye’de tarih boyunca birgok savas gerceklesmistir. Insanlar, savaglarin gergeklestigi
alanlari, sehitlikleri ve amitlar1 ziyaret etmek istemektedirler. Bu bakimdan savas alanlarinin
turizm amach kullanilmasi miimkiin olmaktadir. Gelibolu Tarihi Milli Parki, Baskomutan Tarihi
Milli Parki, Sakarya Meydan Muharebesi Tarihi Milli Parki, Sarikamis Allahuekber Daglar: Milli
Parki vb. savas alanlari turizmi i¢in uygun destinasyon bolgelerine 6rnek olabilir. Yapilan
arastirma kapsaminda savas alanlari turizmini gerceklestirecek olan grubun potansiyel turist
grubunda yer almasi savas alani turizmiyle ilgili literatiir bilginin gerekliligini de ortaya
cikarmaktadir. Savas alani turizmiyle ilgili yeterli bilgi akademik c¢alismalardan faydalanarak
saglanabilir.

Calismanin amact 1997-2015 yillar1 arasinda savas alani turizmiyle ilgili yapilan makalelerin
derlenerek, yazin incelemesinin yapilmasidir. Savas alani turizmiyle ilgili veri tabanlari taranmis,
ulusal ve uluslararasi toplam 51 ¢alisma incelemeye alinmistir. Calismanin sinirhiliklar asagida
maddeler halinde agiklanmistir:

e Arastirmanin daha hizli ve maliyetlerin minimize edilmesi esasina dayanarak;
sadece konu ile ilgili yapilmis ve rastlanan makaleler incelemeye alinmas: (kitap, tez,
tanitim brostirii vb. yayinlar dikkate alinmamustir),

e Savas alani turizmiyle ilgili makalelere ulasmak icin sadece Usak Universitesi e-
kiitiiphanesi (veri taban1) kullanilmas,

e Savas alani turizmiyle ilgili makalelere ulasmak icin anahtar kelime olarak
sadece “battlefield tourism” kelimesinin kullanilmasi,

e Bu anahtar kelime ile tarama yapildiginda 64 makaleye ulasilmis ve 51
incelenmeye uygun goriilmesi, incelemeye uygun goriilmeyen 13 makalede ise; gezi
notu, tanitim, agiklama vb. seklinde konularin yer almasi ve “Battlefield tourism”
anahtar kelimesi ile yapilan arastirma sonucunda 1997-2015 yillar1 arasindaki makalelere
ulasilmasidir (ilk olarak 1997 yilindaki yapilmis ve ulasilan ¢alisma).

Calismada savas alani turizmi kavrami agiklanmis, savas alani turizmiyle ilgili yayinlarin
konulari tablo halinde sunulmus ve elde edilen bulgular 15181nda uygulamacilara (yerel yonetim
ve Ozel isletme yOneticileri) ve aragtirmacilara 6neriler getirilmistir.

HUZUN VE SAVAS ALANI TURIZMi

Yapilan yazin taramasinda savas alani turizminin daha ¢ok hiiziin turizmi kavraminin
altinda incelendigi goriilmiistiir. Hiiziin turizmi ilk kez 1990’11 yillarda Lennon ve Foley (1996)
tarafindan gelistirilen bir kavramdir (Alaeddinoglu ve Aliagaoglu, 2007: 217). Foley ve Lennon’a
gore (1996:198) hiiziin turizmi, bir fenomen olarak ziyaretcilerin gercek veya metalasmis 6liim ve
felaket alanlarinin ziyaretlerini kapsar. Seaton (1999:131), hiiziin turizmini “6liimle sembolik
veya gercek olarak karsilasma arzusuyla seyahat etme” seklinde tanimlamistir. Hiiziin
turizminin, black spot (kara nokta), morbid (korkung) ve battlefield (askeri alan) turizmi ¢ok
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farkli sekilde isimlendirildigi goriilmiistiir. Miles hiizlin turizminin; idamlari, suikastlars,
mezarliklari, toplu mezarlar1 ve anitlari, hapishaneleri, toplama kamplarini ve savas bolgelerini
ziyaretleri icerdigini ifade etmistir (Miles, 2014:135).

Seaton (1999:131) ¢alismasinda, hiiziin turizmi bes gruba ayirmistir. Birinci grup idam
cezasini izlemek ic¢in yapilan seyahatlerdir. Tkinci grup bireysel veya toplu oliimlerin
gerceklestikleri yerleri gormek icin yapilan seyahatlerdir. Bu seyahatler ¢ok yaygin olarak
goriilmektedir. Vahset alanlarina, afet alanlarina, iinlii kisilerin 6liim alanlarina ve savas
alanlarina yapilan seyahatler bu gruba drnek olarak verilebilir. Ugiincii grup, hapishaneler,
mezarliklar, anitlar, tiirbeler ve savas alanlar1 gibi 6limii akla getiren alanlara yapilan
seyahatlerdir. Dordiincii grup, miize gibi 6zellikle 6liimii ve savasi hatirlatan sembolleri ve
hatiralara yapilan seyahatlerdir. Oliilere ait hatira esyalar, silahlar, giysileri gérmek igin yapilan
seyahatler 6rnek olarak verilebilir. Besinci grupta dini amacli ac1 ¢eken birinin yasadig1 alani
ziyaret seklinde olabilir.

Brian, Poria ve Oren (2011) hiiziin turizminin kapsadigi savas alani turizmin {ii¢ farkl bakis
agistyla incelenmistir. ik olarak &liimle ve aciyla ilgili iirkiitiicii goriinen yerlere yapilan
seyahatler. Tkinci olarak, seyahat motivasyonlarina neden olan talep akisi incelemeleri (talebin
oliimle ilgili olaylara olmas1 gerekmektedir), {iclincii olarak da bireyin deneyimleriyle bolgenin

Ozelliklerini bir araya getiren arz-talep dengesi agisindan savas alani turizmi incelenmistir.

SAVAS ALANI TURIZMINE ILISKIN YAZIN TARAMASI

Konuyla ilgili yapilan arastirmalar gelecekte yapilacak yeni galismalara rehber olabilecek

niteliktedir. Yapilan arastirmaya iliskin elde edilen 6nemli sonuglar Tablo 1’de siralanmais ve her

biri asagida 6zetlenmistir.

Tablo 1. Savas Alam Turizmiyle {lgili Calismalarin Konulari

Yazar/Yazarlar Konu Yil
Floyd, Jang ve Noe Cevre 1997
Seaton Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 1999
Blom Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar: 2000
Hanink ve Stutts Talep Analizi 2002
Gatewood ve Cameron Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2004
Holguin Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2005
Adams Diger (Savas Alanlariin Kiyaslanmast) 2005
Cooper Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2006
Knox Mabetlestirme 2006
Gibson Diger (Seri Katiller) 2006
Iles Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2006
Gentry Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2007
Lunn Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar: 2007
Alaeddinoglu ve Aliagaoglu Mabetlestirme 2007
Hughes Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2008
West Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2008
Iles Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2008
Robb Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2009
Winter Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2009
Levitt Diger (Film ve hiiziin turizmi iligkisi) 2010
Hall, Basarin ve Binney Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2010
Zhang Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2010
Atay ve Yesildag Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2010
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Yazar/Yazarlar Konu Yil

Dunkley, Morgan ve Westwood Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011
Le ve Pearce Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011
Hyde ve Harman Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011
Clarke ve Eastgate Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011
Daugbjerg Savas Alanlarinda Barism Onemi 2011
Walby ve Piche Savas Alamni (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2011
Winter Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011a
Winter Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011b
Yesildag ve Atay Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2011
Kilig, Kurnaz ve Sop Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2011
Kilig ve Akyurt Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2011

Liu Cevre, Yenilenebilir Enerji Kaynaklar1 2012

Agaoglu Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2012
Engstrom ve Boluk Savasa Alani Turizminin Yerel Halka Etkisi 2012
Rofe Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2012

Herborn ve Hutchinson Savas Alanlarinda Barism Onemi 2012
McKay Savas Alanlarinda Barism Onemi 2013

Coats ve Ferguson Savasa Alan1 Turizminin Yerel Halka Etkisi 2013
Kurnaz, Ceken ve Kilig Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Etme Nedeni 2013
Pieris Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2014
Melstrom Talep Analizi 2014

Ravi Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2014
Alexandra, Alexandru ve Larisa Diger (Film ve hiiziin turizmi iligkisi) 2014
Volcic, Erjavec ve Peak Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2014
Clla::ﬁ'stDOEtton ve Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2014
Miles Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar1 2014
MacCarthy ve Wilson Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma 2015
Yirik ve Seyitoglu Mabetlestirme 2015

Ozetlenen bu galismalar konu, uygulama yeri ve yila gore siuflandirilarak, asagida
acgiklanmistir. Calismalarin konularina gore dagilimi Sekil 1’de sunulmustur.

Diger (Film, Unlii Mezarlar1 vb.) 4
Cevre 2
Talep Analizi 2
Savas Alanlar1 Turizminin Yerel Halka Etkisi 2
Savas Alanlarmda Barigin Onemi 3
Mabetlestirme Siireci 3
1
1

1

Savas Alani (Hiiziin) Turizmi Uygulamalar — 1

Memnuniyet, Motivasyon ve Ziyaret Nedenleri _ 13
2 4 6 8 10 12 14

Tanitim, Pazarlama ve Paket Tur Olusturma

o

Sekil 1. Konularina Gére Calismalarin Dagilimi

Sekil 1 incelendiginde, en fazla ¢alismanin memnuniyet, motivasyon ve ziyaret nedenleriyle
ilgili yapildig1 goriilmektedir. Savas alaru (hiiziin) turizmi uygulamalari ve tanitim, pazarlama
ve paket tur olusturma ile ilgili calismalarin da yogun olarak calisildig: ifade edilebilir. Bu
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konular disinda ¢alisilan diger konularin hem ulusal hem de uluslararas: diizeyde incelenmesi
gerekmektedir. Calismanin yapildig: iilkeye gore calismalarin dagilimi Sekil 2'de verilmistir.

Tiirkiye
ABD
Avustralya
Fransa
Danimarka
Vietnam
Ingiltere
Giircistan
Iskogya
ispanya
Isvec
Japonya
Kanada

Sri Lanka
Tayland
Tayvan
Yeni Zelanda
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Sekil 2. Calismanin Yapildig1 Ulkeye Gore Calismalarin Dagilim

Sekil 2 incelendiginde en fazla ¢aligmanin Tiirkiye’de yapildig1, daha sonra Amerika ve
Avustralya ve Fransa’da yapildig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de yapilan ¢alismalarin ¢ogunlugu
Canakkale Gelibolu'ya gelen Avustralyalilar tizerinde gergeklestirilmistir.
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Sekil 3 Yapilmis Calismalarin Yillara Gore Dagilimi

Sekil 3'de goriildiigii lizere, savas alani turizmiyle ilgili yayinlarin en fazla 2011 ve 2014
yillarinda yapilmistir. Diger yillarda ise, bu konuda c¢alismalarin az sayida oldugu
goriilmektedir. Sekil 4'te incelenen ¢alismalarin yontemlerine gore dagilimlar: verilmistir.
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Alan
Arastirmast;
15

Teorik; 36

Sekil 4 Yapilmis Calismalarin Yontemlerine Gore Dagilimu

Sekil 4 incelendiginde, yazin incelemesinin yapildigi teorik calismalarin fazla oldugu
goriilmektedir. Uygulamaya yonelik yapilan ¢alismalarin sayisi ise 15’tir. Uygulamaya yonelik
yapilmus olan ¢alismalarin 6rneklem biiytikliiklerine gore dagilimi ise Sekil 5’te gosterilmektedir.

Orneklem Biiyiikliigii

5

50 ve alt1 100-300 aras1 301-500 arasi 500 ve iizeri

Sekil 5 Uygulamaya Yonelik Yapilmis Calismalarin Orneklem Sayilari

Orneklem sayilar1 incelendiginde en fazla 301-500 arasi O6rnekleme sahip calismalarin
yapildig goriilmektedir.

SONUC VE ONERILER

Bu calismada savas alani turizmine yonelik 1997-2015 yillar1 arasinda yapilan makaleler
incelenmistir. Yapilan yazin incelemesine gore, galismalar da memnuniyet, motivasyon ve
ziyaret nedeni konusunun daha arastirildigi gortilmiistiir. Daha sonra ise savas alani (hiiziin)
turizmi uygulamalar1 ve pazarlama, tanitim ve paket tur olugturma konusunun incelenmistir.
Mabetlestirme siireci ve savas turizminde barisin 6nemi konulari da arastirmacilarin ilgisini
¢eken konulardandir. Calismalarin Tiirkiye, ABD, Avustralya ve Fransa gibi iilkelerde daha ¢ok
yapildig1 tespit edilmistir. Yillara gore calisma sayilari incelendiginde, 2005 yilindan sonra
calisma sayisinda bir artis oldugu goriilmiistiir. Ozellikle 2011 ve 2014 yillarinda savas alani
turizmiyle ilgili calismalar daha sik yapilmistir.

Bu calisma derleme 6zelligi gdsterip mevcut yazindaki ilgili arastirmalarin bir sentezi olarak
hazirlanmigtir. Bundan sonra yapilacak arastirmalarda, arastirmacilara yol gosterecegine, turizm
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sektoriinde yer alan isletmelere de savas alan turizmiyle ilgili onemli katkilar saglayabilecegine
inanilmaktadir. Bu alana ilgi duyacak arastirmacilara yonelik oneriler ise;

o Tiirkiye’de gerceklestirilen ¢alismalarda memnuniyet, motivasyon ve ziyaret
nedeni, pazarlama, tanitim ve paket tur olusturma ve mabetlestirme siireci konularinda
calismalarin yogunlastigi gortilmiistiir. Savas alani turizminde barisin 6nemi, film
endiistrisini etkisi, yore halkina etkisi, ekonomik anlamda talep analizi, savas alani
turizmine yonelik uygulamalar konularin da arastirmacilarin calismalar yapmasi
Onerilmektedir.

e Tiirkiye’de bulunan savas alanlar1 turizm bdlgelerinin hem ulusal hem de
uluslararas1 alanda kiyaslamali olarak incelenmesi gerekmektedir.

o Tirkiye’de yapilan ¢alismalarin genellikle Gelibolu Tarihi Milli Park: {izerine
odaklandig1 tespit edilmistir. Ulkemizde bulunan diger savas alanlari turizm
bolgelerinde de ¢alismalarin yapilmasi onerilmektedir.

¢ Yapilan calismalarda savas alami turizminin ekonomik katkilarina yonelik
calismalara rastlanilamamistir. Bu ylizden Ozellikle yerel yonetimlerin savas alani
turizminin yore halkina katkilar1 veya olumsuz etkileri arastirilmas: gerekmektedir.

Bu alana ilgi duyacak yerel yonetimler, turizm isletme yo6neticilerine yonelik 6neriler ise,

¢ Yapilan ¢alismalarda savas alani turizmini turistlerin yaygin olarak tercih ettigi
goriilmiistiir. Bu bakimdan Tiirkiye’deki turizm gesitliliginin arttirilmasi ag¢isindan savas
alan1 turizmini yerel yonetimler, seyahat acenteleri ve otel isletmeleri yoneticilerinin
onemsemesi gerekmektedir.

e Savas alani turizm bolgelerinin ¢evresinin diizenlenmesinde savasin
Ozendirilmesi veya kotii amlarin tekrardan canlandirilmasi yerine, barisin
ozendirilmesine yonelik diizenlemelerin yapilmasi 6nerilmektedir.

e Seyahat acentelerinin savas alanlarmma diizenledikleri turlarda calistirdiklari
turist rehberlerinin bu gorevi yapabilecek egitime, donanima, bilgiye sahip olmasi
gerekmektedir.

e Hiiziin turizmiyle ilgili savas alanlarinin disinda hiiziin turizmi uygulamalarinin
da (film etkisi, seri katiller, {inlii mezarliklar1 ziyareti vb.) Tiirkiye'de de
uygulanabilmesinin yerel yoOnetimler ve turizm isletme yoOneticileri tarafindan
uygulanmasi dnerilmektedir.
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