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Oz

Bu calisma UNESCO Yaratici Sehirler Agi'nda gastronomi temas: ile dahil olan sehirlerin,
pazarlanmasina ve bilinirliginin artirnlmasina yaratic bir fikir olarak sehrin gastronomi temasi
ile ilgili madeni hatira para bastirilan gastronomi sehirlerini tespit etmek ve bunun gastronomi
sehri pazarlamasina katkilarini arastirmaktir. Bununla birlikte gastronomi sehirlerinin istihdama
katkis;, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1'ndan beklentiler ve gastronomi sehirlerin turist taleplerine
yonelik sonuglarin ortaya konulmas: hedeflenmistir. Bu c¢alismada gastronomi sehirleri
yoneticilerine gonderilen anket yer almakla birlikte, gastronomi sehirleri web sayfasi ve genel
olarak internet taramasi ile nitel bir ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Sehirlerin pazarlanmasina katki
olarak gastronomi temali madeni hatira para basimi yapan tek gastronomi sehrinin
“Afyonkarahisar/Tiirkiye” oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte UNESCO Yaratic1 Sehirler
Agr'na dahil olan sehirlerin; turist sayilarmin artig, istihdama katki sagladig, yerel iireticilerin
desteklendigi, cazip sehir olmakla birlikte sehrin bilinirliginin ve marka degerinin artmasi, ulusal
ve uluslararasi medyada daha fazla yer almasi ile birlikte yerel aktorlerin, paydaslarin ve
vatandaslarin gurur kaynagi oldugu sdylenebilir. Ancak gastronomi sehirleri kendi sehirlerinin
uluslararasi alanda daha fazla tanitilmas1 konusunda UNESCO Yaratici Sehirler Agi'ndan biiyiik
bir beklenti icinde oldugu goriilmektedir. Burada UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nin boylesi bir
amaci olmadigini goz ardi etmemek gerekir.
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Abstract

The goal of this study to identify the gastronomy cities that have commemorative coins printed
on the gastronomy theme of the city as a creative idea to increase the marketing and awareness
of the cities included with the "Gastronomy" theme in the UNESCO Creative Cities Network, and
to investigate their contribution to the marketing of the gastronomy city. In addition, it is aimed
to reveal the contribution of gastronomy cities to employment, the expectations from the
UNESCO Creative Cities Network and the impact of gastronomy cities on tourist demands. In
this study, a questionnaire sent to the managers of gastronomy cities and a qualitative study was
carried out by making use of the gastronomy cities web page and internet browsing in general. It
has been observed that the only gastronomy city that prints gastronomy-themed commemorative
coins as a contribution to the marketing of cities is "Afyonkarahisar, Turkey". However, it is clear
that the number of tourists in cities announced on the UNESCO Creative Cities Network
increases, and this contributes to the employment, while local producers are supported and as
the city is an attractive one with its increasing recognition and brand value and its presence in
the national and international media, this makes it a source of pride for local actors, stakeholders,
and citizens. However, “Gastronomic Cities” have great expectations from the UNESCO Creative
Cities Network for publicizing their cities to more international platforms. It is important to
remember that the UNESCO Creative Cities Network does not have such a purpose.
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GIRIS

Son yillarda bir¢ok sehir kendisini yaratici sehir olarak nitelendirmeye c¢alismaktadir. Yaratici
sehir, kentin kiiltiir ve yaraticihk endiistri etrafinda canlanma ve yenilenme bigimi olarak
degerlendirilebilir. Bununla birlikte yaratici sehrin hedefinde; yatirnm c¢ekmesi, turizmin
gelismesi ve istihdamin artmasi temel strateji olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ayrica yaratict
sehir kavramu ile sehrin imaji, pazarlanmasi ve markalasmasi daha kolay hale gelmekle birlikte
gelismesine de imkan vermektedir (Gathen vd., 2020: 728).

21.ylizyildan itibaren her endiistride yogun rekabet varhigin giiclii bir sekilde hissettirmektedir.
Bunun en 6nemli nedenleri arasinda enformasyona ulagim kolayhigi, iletisim, ulasim ve her
alanda meydana gelen hizl teknoloji gelisimi oldugu goriilmektedir. Bu kogullarda endiistrilerin,
orgiitlerin ve organizasyonlarin basarisi yaratict ve yenilik¢i olabilmelerine veya yaraticl
ortamlarini yeniliklere doniistiirebilme yeteneklerine bagh olduguna sahit olmaktayiz (Esen ve
Atay, 2020: 30).

Gilintimiizde, kiiltiir ve yaratict endiistrilerin sehirlere beklenenin iistiinde katma deger
kazandirdigr goriilmektedir. Bu nedenle sehirlerin yaratici yeteneklerine iliskin konuya daha
fazla ilgi gosterilmistir. Yaratic1 ve kiiltiirel endiistriler 18. yy’da fikir olarak ortaya ¢ikmugtir.
1990'lt yillarda ise yaratici endiistriler olarak literatiire girmistir. 1997 yilinda Ingiltere Kiiltiir
Medya ve Spor Midiirliigii (Department for Digital, Culture, Media and Sport) tarafindan
“Yaratict Endiistriler Gorev Birimi” kurulmustur. Bu siirecte ekonomik degeri olan yaratic
endiistrilerin siniflandirildigina sahit oluyoruz (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 337).

Su bir gergek ki, devletler, sehirler ve isletmeler arasinda gelecekte olusacak rekabet kuskusuz,
daha az dogal kaynaklarm kullanimi ve ge¢miste sahip oldugu iine dayanacaktir. Bunun igin
rekabette basarili olmak igin isletmeler ve sehirler cezbedici imgeler ve semboller gelistirme
kapasitesine sahip olmalar1 gerekmektedir (Esen ve Atay, 2020: 30). 21. yiizyilda tiiketicilerin
satin aldig1 en 6nemli deger deneyimdir. Ciinkii deneyimler tiiketicilere farkli ve yeni bir heyecan
sunabilmektedir. Yenilik ve yaraticilik arayislari her alanda kendisine yer edinebilmektedir.
Boylece yaratici ekonomi, yaratici smnuf, yaratici sektor, yaratici sehirler ve yaratici turizm gibi
kavramlarin giindeme geldigi goriilmektedir (Sen Kiipeli, 2017: 23).

Yaratic sehirler kavramy, ilk olarak Avustralyali ig insan1 David Yencken tarafindan 1988 yilinda
Meanjin isimli bir dergide yayinlanan makalesinde yer aldigi goriilmektedir. Yaratici
endiistrilerin ekonomik kalkinmadaki énemi 1990’l1 yillarin baglarinda Avustralya’da ve 1990’11
yillarin ortalarnda Ingiltere’de {izerinde durulan bir konu olmustur. Yaratici sehirler kavramim
ilk kez kullanan Yencken yaratic1 sehirleri; insanlara essiz deneyimler sunan, ge¢misinden ve
kiiltiiriinden izler tasiyan sehirler olarak tanimlamistir (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 337).

21. yy’mn basindan itibaren, sehirlerin soyut kiiltiirel degerleri yerel kalkinmanin en &nemli
lokomotifi oldugu goriilmektedir. Sehirlerin yoneticileri siirdiiriilebilir ekonomik gelisme igin,
ozellikle turizm sektoriindeki sinerjiyi artirmak igin yaratic1 endiistrileri bir arag olarak kullanma
egilimine girmiglerdir. Yaratic1 sehir; insanlarin hayal giicli ile diisiinmesi kosulunun
olusturulmasini hedefler (Memisoglu ve Kalagan, 2017: 526). Kiiresellesme, iletisim ve ulasim
sektoriiniin etkisiyle turizm pazarinin ve destinasyonlar arasindaki rekabet, kiiltiirlerin
yasatildig1 sehirleri daha yaratici olmaya sevk etmistir (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 338).

UNESCO GASTRONOMI TEMALI YARATICI KENTLER AGI

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO), 1945 yilinda Londra'da yapilan
konferansta, insanligin entelektiiel ve ahlaki dayanigmasini artirmak amacityla UNESCO kurulug
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sozlesmesinin onanmasma miiteakip 1946 yilinda yiiriirliige girmistir (www.unesco.org.tr).
UNESCO Yaratiar Sehirler Agr ise; 2004 yilinda 116 sehrin katilimi ile UNESCO Yiiriitme
Kurulunun 170’inci toplantisinda kurulmustur. Temel amaci, aga dahil olan sehirlerin yaraticilik
unsurlarinin tanitim ve goriintirliikleri ile bilinirliklerinin artirilmasidir. Ayrica sehirlerinin
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel kalkinmalarina katk: saglamak UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1'min
temel hedefleri arasinda yer almaktadir (www .kulturportali.gov.tr). Bu nedenle, UNESCO, 2004
yilinda “UNESCO Kiiltiirel Cesitlilik Kiiresel Ittifaki” kapsaminda “Yaratict Sehirler Ag
(Creative Cities Network)” programini olusturmustur (Akin ve Bostanci, 2017: 111).

UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 (UNESCO Creative Cities Network-UCCN), yaraticiligy; kentsel,
kiiltiirel, sosyal ve ekonomik gelisme siirecinde 6nemli bir faktdr olarak gérmektedir. Bununla
birlikte sehirler arasindaki isbirligini artirmak icin UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 6nemli bir arag
olarak dnemini korumaktadir. Bu ¢ercevede degerlendirildiginde UNESCO Yaratici Sehirler Ag1
sehirlerin uluslararas: diizeyde tanitimina ve gelisimine katk: saglamakla birlikte yerel diizeyde
de siirdiiriilebilir kalkinmay destekledigi goriilmektedir (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 335).

UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 programi, sehirleri yaratici endiistriler alaninda calismaya ve
isbirligi yapmaya tegvik eden en 6nemli uluslararas1 girisimdir. Program, tamamiyla yerel
unsurlar tarafindan yaratilan ve yiiriitiilen yaratici endiistrilerin ekonomik ve sosyal
potansiyelini ortaya ¢ikarmak ve siirdiiriilebilir kilmaktir. S6z konusu program, UNESCO'nun
kilttirel gesitlilik ideallerini gliglii bir sekilde desteklemektedir. UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na
bagvurular, iki yilda bir (sonu tek rakamla biten yillar ve Mart-Haziran aylarinda) yapilmaktadir.
Bagvuru donemlerinde dogrudan UNESCO’ya yapilan bagvurular UNESCO Tiirkiye Milli
Komisyonu (UTMK) ile istisare halinde ytritiilerek, en son asamada UTMK'min destek
mektubuyla iletilmektedir (www.unesco.org.tr).

Aragtirmalar sunu gostermektedir ki, ekonominin biiyiimesi sonucunda kentsel mekanlar
biliytimektedir. Buna karsin, ekonominin kiiciilmesi durumunda ise kentsel mekanlar da
kiictilmektedir (Memisoglu ve Kalagan, 2017: 519). Bununla beraber, UNESCO Yaratic1 $ehirler
Agr'na katim saglayan kentlerin tanmirhigr ve goriiniirliigii artmaktadir. Ayrica, UNESCO
Yaratic1 Sehirler Ag: siirdiiriilebilir kalkinma igin sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel isbirliklerin
gelistirilmesine onciiliik etmektedir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1'nin misyonu geregi sadece
aga dahil olmak yeterli olmamaktadir. Bu nedenle Yaratic1 Sehirler Agi'na dahil olan kentler,
ulusal ve uluslararas: kamu, 6zel ve sivil toplum Orgiitleri ile iletisim ve isbirligini gelistirerek
stirdiiriilebilirlik adina kentin yaratici potansiyelini 6rnek uygulamalar ve projeksiyonlari ile ag
icerisinde donemsel olarak hazirlanan ara raporlara da yansitilmasi énemli bir beklentidir.
UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na dahil olan sehirler dort yilda bir iiyelik izleme raporu
olusturarak taahhtitlerini yerine getirmesi beklenmektedir. Ayrica, basarili bir iiyelik igin kentler
kendi potansiyelini 6l¢meleri tavsiye edilmektedir (Akin ve Bostanci, 2017:112).

Yaratic1 kentler kiiltiirel ve ekonomik olmak {izere iki yaklagim ile degerlendirilebilir. Kiiltiir
agisindan yaratict  kentler; kiiltiirlin, c¢esitliligin ve sanatin ortak mekanlar1 olarak
tanimlanmaktadir. Ekonomik agidan ise yaratici kentler; ekonomik agidan varligimi devam
ettirebilen girisimci ve yaratict mekanlar olarak algilandig1 goriilmektedir (Ozdemir ve Ozdemir,
2020: 5).

Yaratic1 Sehirler Agi; kentlerin kalkinmasini ve sosyal yonden gelisimi ile uluslararas: isbirligini
gliclendirmeyi ve artirmay1 hedeflemektedir. Ayrica Yaratici Sehirler Agi'na dahil olan kentler,
yaratici endiistrileri gelistirmek amaciyla en iyi uygulamalar1 paylasmayi, isbirligini gelistirmeyi
ve ortak calisma yapma gibi taahhiitleri bulunmaktadir (www.tursab.org.tr). Yaratict Sehirler
Agr'yla tilkeler arasindaki bilgi ve deneyim paylasiminin amaglandig1 endiistriler Sekil 1'de
gosterilmistir.
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Zanaat ve

Halk
Sanatlan
Tasarim
Film Gastronomi

Yaratici
Edebiyat >

Sehirler Medya
Aginin Sanatlar
Sekil 1: UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Kapsaminda Yer Alan Temalar

Temalar1
Kaynak: www.en.unesco.org

Yaratic1 Sehirler Ag1 programinin amaci, sehirlerin sahip olduklar1 yaratic1 endiistriler, kiiltiirel
miras ve kaynaklarin ekonomik bir degere doniisebilmesine katki saglamaktir. Yaratic1 Sehirler
Agr'na dahil olabilmek amaciyla pek ¢ok sehir, biinyesinde bulunan yaratic1 endiistrileri ortaya
cikarmak, gelistirmek, tanitmak ve rekabet edilebilir giiglii bir kent imaj1 yaratmak icin yarig
icindeler (Akin ve Bostanci, 2017: 111).

Yaratic1 endiistriler tarafindan desteklenen turizm sektoriiniin en nemli alt sektorii yiyecek-
icecek sektoriidiir. Bu agidan degerlendirildiginde Yaratici Sehirler Agi'nda gastronomi en
onemli alan olarak goriilmektedir. Bu nedenle, turizm aktiviteleri, gesitleri, gelisim, arz ve talepte
sira dis1 bir hal aldig1 goriilmektedir. Yaraticr turizm, literatiirde kiiltiirel turizmi gercevesinde
degerlendirilmektedir. Bu cercevede degerlendirildiginde, UNESCO yaratiaa turizmi, bir
cografyanin tiim kiiltiirel mirasin1 ve sanatin1 deneyimlemek amaciyla gerceklestirilen ayni
zamanda yerel halk ile iletisim ve igbirligi siirecini baglatan seyahatler olarak tanimlanmaktadir
(Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 337). BoOylece yaratici endiistriler, turizm sektoriiniin
gelistirilmesinin yaninda diger yaratic1 sektorleri de destekleyebilmektedir (Sen Kiipeli, 2027: 23).
Tiirkiye’de UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na dahil olan sehirler ve temalar1 Tablo 1'de yer
almaktadir.

Tablo 1. Tiirkiye’de UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1'na Dahil Olan Sehirler ve Temalar:

UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na Ilin Adt Tema

Dahil Olma Yili

2015 Gaziantep Gastronomi

2017 Kiitahya Zanaat ve Halk Sanatlar1
2017 Istanbul Tasarim

2017 Hatay Gastronomi

2019 Afyonkarahisar Gastronomi

2019 Kirsehir Miizik

Kaynak: www.en.unesco.org

Yaraticr Sehirler Agi'na katilan sehirlerin bir¢ok gelisime agik oldugu goriilmektedir. Bunlar;
insanlarin yasam standartlarimin yiikselmesi, sehirlerin tanitimi ve sehrin marka imajinn
rakiplerine nazaran giliglii bir seviyeye ulasmasi olarak gosterilebilir. Bununla birlikte, sehrin
gastronomisi gelismekle birlikte mutfak degerlerinin korumas: ve siirdiiriilebilir bir yapiya
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kavusturulmasi agisindan onem arz ettigini sdylemek miimkiindiir (Akkus ve Yordam, 2020:
916).

Tablo 2. UNESCO Yaraticr Sehirler Ag1 ‘na Dahil Olan Gastronomi Sehirleri

ULKE SEHIR UYELIK TARIHI
Kolombia Popayan 2005
Cin Chengdu 2010
Sweden Ostersund 2010
Kore Jeonju 2012
Liibnan Zahlé 2013
Japonya Tsuruoka 2014
Cin Shunde 2014
Brezilya Florianopolis 2014
Tiirkiye Gaziantep 2015
fran Rasht 2015
Tayland Phuket 2015
Ispanya Burgos 2015
ABD Tucson 2015
1ta1ya Parma 2015
Norveg Bergen 2015
1spanya Dénia 2015
Mexico Ensenada 2015
Brezilya Belem 2015
Cin Macao 2017
Tiirkiye Hatay 2017
1ta1ya Alba 2017
ABD San Antonio 2017
Brezilya Paraty 2017
Panama Panama City 2017
Bolivia Cochabamba 2017
Kolombia Buenaventura 2017
Cin Yangzhou 2019
Hindistan Hyderabad 2019
Avustralya Bendigo 2019
italya Bergamo 2019
Tiirkiye Afyonkarahisar 2019
Brezilya BeloHorizonte 2019
Meksika Merida 2019
Peru Arequipa 2019
Ekvador Portoviejo 2019
Giiney Afrika Hermanus 2020

Kaynak: https:/en.unesco.org

Bu cercevede degerlendirildiginde Yaratict Sehirler Agi'na dahil olma kiiltiirel
surdiiriilebilirligin yaninda ekonomik biiyiimenin bir araci ve amaci olarak diisiiniilmesi
gerekmektedir. Diinyanin birgok bolgesinden kent aktorleri ve yoneticileri UNESCO Yaraticl
Sehirler Agi'na dahil olmak igin yogun, karmagsik ve 6zgiin bir rekabet igerisinde ulusal ve
uluslararasi bilinirligi artirmak, ziyaretcilerin ve mevcut hemserilerinin taleplerine karsilik
verecek yerel ve kiiltiirel sehir imajimi gelistirmeyi kendilerine misyon edinmislerdir. Bu nedenle,
yerel aktorler basta olmak {izere kentin tiim paydaglar igbirligi ile sehrin ekonomik, sosyal,
politik, kiiltiirel, fiziksel ve fonksiyonel yapilarmin birikimini pozitif imgelerle iligkilendirerek
stratejiler gelistirmeleri biiyiik 6nem tasimaktadir (Akm ve Bostanci, 2017: 111).

Kentler; biiylime ve yeniligin tesvik edilmesi ve sosyal uyum, vatandas refahinin tesvik edilmesi
yoluyla kiiltiir ve yaraticiif1 siirdiiriilebilir kalkinma icin birer yeni stratejiler, politikalar ve
girisimlerin gelistirildigi alanlaridir. Bu nedenle sehirler; ekonomik kriz, cevresel etkiler,
demografik biiytime ve sosyal gerilimler gibi karsi karsiya kaldiklar: biiyiik zorluklara yanit
verme gibi bir yiikiimliiliigii bulunmaktadir. UNESCO'nun Yaratici Sehirler Agi; sehirlerin,
yaratic1 varliklarindan tam anlamiyla yararlanmak ve bunu ekonomik ve kiiltiirel alanlarda
stirdiirtilebilir, kapsayict ve dengeli bir kalkinma insa etmek icin bir temel olarak kullanmak,

92



Binali KILIC ve Emel GONENC GULER

iiyelerin 0grenme siireclerinden ve isbirlik¢ci projelerden yararlanmalar1 igin benzersiz bir
kiyaslama ve firsati sunmaktadir (www.en.unesco.org).

21. yiizy1l kentlerin yiizyili olacaktir. Bu nedenle yaratic1 kent kavramu bir eylem ve harekete
gecme cagrisi olarak diistiniilmelidir. Ciinkii kentlerin en 6nemli kaynag insandir. Insan; zekas,
arzulari, motivasyonu, hayalleri ve yaraticihiklar1 dogal kaynaklar ile pazara erisim gibi
unsurlarin yerini almaktadir (Memisoglu ve Kalagan, 2017: 527). 2020 yilsonu itibariyle 252 sehir
Yaratict Sehirler Agi'na dahil olmustur (https://en.unesco.org). Boylece, yaratici endiistrilerin
gelistirilmesine ve kiiltiirel ¢esitlili§in korunmasma yonelik baghliklarmi misyon olarak
gordiiklerini beyan etmislerdir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi kapsaminda gastronomi sehirlerin
sayisl ise 36 adede ulasmistir (www.en.unesco.org). UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na dahil olan
gastronomi temali sehirler Tablo 2'de yer almaktadir.

Tablo 2’de goriilecegi tizere UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1'na, gastronomi alaninda ilk dahil olan
sehir, 2005 yilinda Kolombia'nin Popayan sehridir. En son dahil olan sehirler ise, 2020 yilinda
Giliney Afrikamin Hermanus sehri, 2019 yilinda ise Ekvator'un Portoviejo sehri, Peru'nun
Arequipa sehri, Meksika'min Merida sehri, Brezilya'min Belo Horizonte sehri ve Tiirkiye nin
Afyonkarahisar sehri sayilabilir. Tablo 2’de goriilecegi {izere Brezilya ve Cin UNESCO Yaratici
Sehirler A1, gastronomi temali alanda 4 adet sehir ile birincili§i paylagsmaktadir. Tiirkiye ve
italya ise 3’er adet gastronomi sehri ile ikinciligi paylasmaktadir. Bu sehirler gegmisten birgok
kiiltiirti gelecege tasimis olacaklar. Bilindigi tizere miras bir neslin kendinden sonraki nesle
biraktig1 en onemli degerdir. Bu miraslarin veya degerlerin en iyi sekilde korunmasi ve gelecek
nesillere emanet edilmesi tiim insanligin vicdani gorevi ve sorumlulugudur (Akyol vd., 2019: 39).

Gastronomi Alaninda UNESCO Yaratic1 Sehirler Agina Dahil Olma Kriterleri

Ekonominin temel itici giicii kentlerdir. Bu itici somut veya fiziki unsurlarin yaninda soyut
unsurlar olarak, kiiltiirel miraslar ve degerlerde yer almaktadir. Bu kiiltiirel miras ve degerlerden
olan gastronomi, kentsel ekonomik gelismenin belirleyicisi olarak O6nemini korumaktadir.
Gastronomi sehri olgusuna yonelik talep ekonomik etkilesim igerisinde bir yaratici endiistri
olarak kabul gormeyi siirdiirmektedir (Akin ve Bostanci, 2017: 113). UNESCO Yaratic Sehirler
Ag1 kapsaminda gastronomi sehri unvam almaya hak kazanan 36 sehir bulunmaktadir
(www.en.unesco.org). Gastronomi sehri olmak i¢in UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 tarafindan
belirlenen bazi kriterler asagida belirtilmistir. Bunlar;

¢ Gastronomi potansiyeline sahip olunmasi,

¢  Gelenekselligi siirdiirecek gastronomi toplulugunun olmasz,

e Geleneksel mutfaklarda kullanilan yerel iirtinlerin bulunmasi,

e Yerel bilgiye dayali mutfak uygulamalarinin olmasi,

® Yoresel gida endiistrisinin bulunmasi,

e Gastronomi tanitimina yonelik faaliyetler igin ev sahipligi yapacak gelenegin olmasi,

e Siirdiiriilebilir yerel {irlinlerin tanitiminin yapilmasi,

e  Gastronomi ile ilgili faaliyetlerin yapilmasi1 (Akdu ve Akdu, 2018: 938).

Yaratici Kentler Ag1 kapsaminda kentlerin cekicilikleri arasinda festival, senlik ve diger
etkinliklerin olmas: 6nemlidir. Su bir gergek ki, Tiirkiye’den UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na
katilan kentlerin temel motivasyonlar festival, senlik ve etkinliklerin gesitliligidir. Bu durum
yoresel iiriin ve geleneklerin yaraticilik, 6zgiinliik ve cesitlilik bakimindan zenginlik kaynag:
oldugunu gostermektedir (Ozdemir ve Ozdemir, 2020: 5). Gercek su ki, gastronomi alaninda
yaratici kent olarak ilan edilen sehirlerin, ilgili cografyada mutfak gelenegi ve goreneginin ve
kiiltiirel mirasin kusaktan kusaga aktarilmasi gerceklesecektir. Ayrica, bolgenin beslendigi
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tarimsal ve hayvansal kaynaklarin, genetik kaynaklarin ve ekolojiyi olusturan geleneksel
bilginin, korunmas, yasatilmasi ve gelistirilmesi miimkiin olacaktir (Ozdemir ve Ozdemir, 2020:
7). Goriilecegi lizere, yaratici sehirler, ekonomik siirdiirebilirligini soyut kiiltiirel degerler iizerine
temellendirerek toplumsal refahi artirmakla birlikte kent kimligini ve kent imajiu
giiclendirebilmektedir (Akin ve Bostanci, 2017: 112). UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na dahil
olmak i¢in gastronomi alani basvuru kriterleri Tablo 3'te gosterilmistir.

Tablo 3. Gastronomi Sehri Olma Kriterleri, Nitelikleri ve Olciimii

KRITER OLCOM

Kentsel merkezin ve/veya bolgenin 6zelligi olan iyi gelismis Yemek mekanlar1

gastronomi Gida satis noktalarina erisilebilirlik
Gida tiiketimi

Gida ve catering endiistrisinin 6lgegi
Gida endiistrisinin ekonomik baglantist
Cok sayida geleneksel restoranlar ve/veya seflere sahip canli Yerel mutfak kiiltiirti
gastronomi toplulugu Gastronomi paydasglari
Gastronomi canlilig
Geleneksel yemeklerde kullanilan endojen maddeler Yerel kaynakli ve malzemeler ve bélgeye 6zgii tiriinler
Benzersiz pisirme malzemeleri
Endiistriyel/teknolojik ilerlemeler karsisinda devam eden Geleneksel pisirme becerilerinin korunmasi ve mirasi
yerel (nasil yapildigini bilmek), geleneksel mutfak
uygulamalar1 ve pisirme yontemleri

Geleneksel gida pazarlari ve geleneksel gida endiistrisi Yerel kaynakli malzemeler
Geleneksel yiyecek endiistrisi
Gastronomi festivallerine, 6diillere, yarismalara ve diger Gida faaliyetlerinin canlilig
taninuirlik faaliyetlerine ev sahipligi yapma gelenegi Gida faaliyetlerinin etkisi
Cevreye saygi ve siirdiiriilebilir yerel {iriinlerin tanitimi Uretim atmosferi miras
Tarimsal miilkiyet
Ekolojik fayda
Devlet destegi
Kamuoyunun takdirine ¢alismak, egitim kurumlarinda Egitim ve Ogretim
beslenmenin tesvik edilmesi, aggilik okullar1 miifredatinda Geleneksel mutfagin taninma derecesi
biyogesitliligi koruma programlarinin dahil edilmesi Geleneksel mutfagin yayginlastirma kanali

Tanitim gabalar1

Kaynak: Akkus ve Yordam, 2020: 920-921.

Tablo 3'te goriilecegi tlizere gastronomi sehri olmak igin yemek mekanlarinin, gida satis
noktalarinm, yerel mutfak kiiltiiriiniin ve gastronomi canlili§inin olmasi gerekmektedir. Bununla
birlikte yerel kaynakli gida malzemeleri ve iiriinleri, benzersiz veya geleneksel pisirme
yontemleri, egitim ve 6gretim faaliyetleri ile devlet destegi 6nemli bir 6l¢iit olarak yer almaktadir.

MADENI HATIRA PARA ve KENT PAZARLAMADAKI ROLU

Sehirlerin pazarlanmasmda her dinamik unsurun etkisi vardir. Vizyon olarak bakildiginda her
yurttas sehri pazarlayabilir veya sehirdeki herkes sehri tarutabilir. Sehre biitiinciil olarak
bakildiginda, sehirlerin pazarlanmasinda tiim etkinlikler, eglence endiistrisi ve diger paydaslar
onemli roller {istlenebilmektedir. Sehrin pazarlanmasinda, ekonomik kalkinma ve refaha
ulasmak igin ortak strateji etrafinda hareket edebilen 6nemli ii¢ 6ge yer almaktadir. Bunlar;
sehirde yasayanlar, ziyaretgiler ve yatirimclardir (www.europeancitiesmarketing.com).
Sehirleri tanitmak, temalarini 6n plana ¢ikartmak igin sehirleri onurlandiracak unvanlar verilir.
Bunlardan birisi de UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 “Gastronomi Temalr $ehir” unvanidir. Ancak
sehirler sadece bu unvanlar ile onurlandirilmazlar. Bazen sehre ait “madeni hatira para”
bastirilarak da onurlandirilirlar. Ciinkii sehre ait madeni hatira para 6zel bir tasarim ile birlikte
¢ok Ozel anlam icermektedir. Bu nedenle sehirlere ait madeni hatira paralar, koleksiyoncular
tarafindan 6zel bir hizmet olarak goriiliir. Diinyada, antik anitlar1 veya yerleri, tarihi kisilikleri,
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faunay1 ve florayi, nesli tiikenmekte olan hayvanlari, sadece belli bir bolgeye ait olan bitki ve
hayvanlari, 6nemli tarihi olaylari, sportif faaliyetleri, tarihi kisilikleri, bir tilkenin kiiltiiriinii ve
geleneklerini ve ¢ok daha fazlasmi vurgulayan ¢ok sayida tematik madeni hatira para smurh
sayida basilabilmektedir (www.mdm-wca.com). Gathen vd., (2020: 732) UNESCO Yaratic
Sehirler Ag ile ilgili yaptiklar1 calismada UNESCO logosunun sehirlerin logolar ile birlikte
kullanilmas: sehrin tanitilmasi ve pazarlanmasinda biiyiik bir avantaj olarak goriilmiistiir.

Madeni Hatira Paranin Tarihsel Gelisimi

M.O. 5. yiizyilda yasamis olan Heredotos'tan alinan bilgilere gore altin ve giimiisten ilk sikke
basan ve kullanan millet Lidyalilardir (Beydiz, 2018: 202). Tarihsel siire¢ igerisinde
incelendiginde, Osmanlilarin ilk sikkeyi 1326-1327 yillarinda darp ettigi bilinmektedir. Madeni
hatira para basimi kuskusuz madeni para basimindan sonra baslamistir. 18’inci ytiizyilin
sonlarina dogru niimismatik bilim dal ile birlikte bagimsiz bir madeni para alan1 olarak kendine
yer bulmustur. Ancak, tarihte bilinen ilk madeni hatira para M.O. 479 yilinda, eski Yunan’'da
Persler’e kars1 kazanilan zaferin anisina bastirilmistir (www.darphane.gov.tr).

Cumhuriyetin kurulusundan 1970 yilina kadar madeni hatira para olarak herhangi bir para
basimi yapilmamustir. 1970 yilinda cikarilan, 1264 sayilh Madeni Ufaklik ve Hatira Para
Bastirilmas1 Hakkinda Kanun ile “Milli ve milletlerarasi onemli tarihi, bilimsel, kiiltiirel ve sanat
olaylart ile anmaya deger diger olay ve giinleri belirtmek ve muhtelif alanlarda iin yapmus Tiirk biiyiiklerini
anmak amacryla ve Hiikiimetce liizum ve faydas: takdir edilecek diger sebep ve vesileler dolayisiyla madeni
hatira para da cikartilabilir” hitkmii yer almaktadir. Bu yasal ve hukuki diizenlemeden sonra
Darphane ve Damga Matbaas1 Genel Miidiirliigii, ilk madeni hatira parasi olarak “Tiirkiye Biiytik
Millet Meclisi 50. Yili” arusina basimi gergeklestirmistir (www.darphane.gov.tr). Bu siirecte
hatira para basimu yetkisi 1264 say1l1 Madeni Ufaklik ve Hatira Para Bastirilmasi Hakkinda Kanun
ile Darphane ve Damga Matbaas1 Genel Miidiirliigiine verilmistir.

UNESCO Yaratia Sehirler Agi'na “Gastronomi” temas: ile dahil olmak isteyen kentler
UNESCO’ya bir¢ok taahhiitlerde bulunmaktadirlar. Sehrin aktorleri bu taahhiitlerini yerine
getirmeye c¢alisirken bir yandan da sehri ulusal ve uluslararas: gezginlere, turistlere ve yemek
severlere tanitma ve pazarlama faaliyetini ylirtitmektedirler. Sehirler adina madeni hatira para
basimi sehrin tanitim ve pazarlama faaliyetlerine devlet tarafindan verilen destegin ve 6nemin
gostergesi olarak degerlendirilebilir.

ARASTIRMANIN AMAC ve YONTEMI

Diinyadaki 6nemli bir¢ok sehir, firmalarin mal ve hizmetlerine benzer sekilde yogun bir rekabet
icindeler. Bu yogun rekabet nedeniyle sehrin aktorleri sehirleri daha iyi tanitmak ve pazarlamak
icin gok farkl: stratejiler ve eylemleri uygulamaya koymaktadirlar. Bu stratejilerin temel amaci
sehirlerin bilinirligini artirarak ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fayda saglamaktir. Bu stratejilerden
biriside sehrin yaratici endiistrilerini ortaya ¢ikararak marka degerini artirmaktir. Bu ¢alismanin
amaci, stirdiiriilebilir kalkinma ve turizm anlayisin benimsemis gastronomi alaninda Yaratici
Sehirler Ag1'na dahil olmadan 6nce ve dahil olduktan sonra sehrin farkindaligini artirmak, somut
ve soyut {irlinlerini pazarlamak, tanitmak ve tarihe 6nemli bir not diismek adina madeni hatira
para veya madalyon basimi yapan gastronomi sehirlerini tespit etmektir. Ciinkii madeni hatira
para basit bir iiriinden ¢ok daha fazlasimi ifade etmektedir. Madeni hatira para bir iilkenin veya
sehrin sessiz elgileri, 6zel bir deneyimin anilarin1 uyandiran ve sonsuza dek bu anilar siirdiiren
en kalic1 ve en degerli 6geleridir. Son yillarda tilkeler kendi kiiltiirlerini, tarihlerini ve degerlerini
tanitmak i¢in madeni hatira para basimi yaptiklar1 gériilmektedir (www.mdm-wca.com).
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Calismada oncelikle UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na gastronomi alaninda dahil olan sehirler
icin basilan madeni hatira paralar, 6zellikleri, tema ve sayilar1 hakkinda bilgi vermektir. Bu
baglamda bu calisma, ulusal ve uluslararasi yazinda UNESCO Yaratict Sehirler Agi'na
gastronomi gehri ve temas: adma madeni hatira para veya madalyonu basimi konusunda
yapilmus bir arastirma bulunmamasi nedeniyle olduk¢a énemlidir. Konu ile ilgili ¢calismanin ilk
olmas1 nedeniyle sonuglarinin, arastirmalarda birincil veri olarak kullanilabilecektir. Calisma
ayn1 zamanda UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 ve gastronomi sehri, gastronomi turizmi,
pazarlama ve tanitim iliskisini irdelemek suretiyle alan yazmin gelisimine de katki saglayacag:
ongoriilmektedir.

Calismada, UNESCO Yaratict Sehirler Agi'nda yer alan sehirlerin, arastirma tasarimindan,
izleme ve 6z degerlendirme raporlarindan yararlanilmigtir. Nitel veri toplama araglarindan olan
dokiiman incelemesi yontemiyle incelenmistir. Internet sayfalari, ikincil kaynaklari, gastronomi
sehrinin bagh oldugu iilkenin madeni para ve madalyon basan kuruluslar1 olan Merkez Bankasi
ve Darphanelerin internet sayfalarini incelenmistir. Bu sayfalardan yeterli bilgiye ulasilamadig:
icin, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nda izleme ve degerlendirme internet sayfasinda yer alan
ilgili kisilerin e-posta adreslerine e-posta gonderilerek aga dahil olmadan 6nce ve dahil olduktan
sonra gastronomi temali madeni hatira para veya madalyon basimi yapilip yapilmadig yapild:
ise gorsellerinin gonderilmesi istenmistir. Bu baglamda, calismaya UNESCO Yaratict Sehirler
Agr'nda yer alan 36 gastronomi sehri dahil edilmistir.

Calismanin uygulanabilmesi igin; Trakya Universitesi Rektorliigii, Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalar1 Etik Kurulu Bagskanligindan anket ile ilgili Etik Kurul Karar1 alinmaistir (Evrak Tarih
ve Sayist: 27.05.2021 tarih ve E-29563864-050.04.04-61883 Say1 ile Karar No:2021.05.23).
Calismanin evrenini UNESCO Yaratici Sehirler Ag: tarafindan gastronomi temast ile ilan edilen
36 sehirden olusturmaktadir. E-Posta ile gonderilen mektupta yer alan sorular sunlardir:

Soru 1: Sehriniz, UNESCO Yaratici Sehirler Agina dahil olmadan énce sehriniz adina gastronomi
temali madeni hatira para veya madalyon bastirildi mi1? Basild1 ise gorselini ve 6zelliklerini
yazabilir misiniz? Sehriniz, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agina dahil olduktan sonra sehriniz adina
gastronomi temali madeni hatira para veya madalyon bastirildi m1? Basild: ise gorselini ve
ozelliklerini yazabilir misiniz?

Soru 2: Gastronomi sehri ilan edildikten sonra turist sayisinda artis oldu mu?

Soru 3: Gastronomi sehri ilan edildikten sonra kadinlarin istihdamina olumlu etkisi oldu mu?
Soru 4: Gastronomi sehri olarak tanitim ve pazarlamada 6ncelik verdiginiz konular nelerdir?
Soru 5: Gastronomi sehri olarak taahhiitleriniz nelerdir?

Soru 6: Taahhiitlerinizi yerin getirirken en ¢ok ihtiya¢ duydugunuz bilgi ve destek nelerdir?
Soru 7: Gastronomi sehri adaylari icin Onerileriniz nedir?

Soru 8: Gastronomi sehri olarak UNESCQO’dan beklentiniz nedir?

BULGULAR ve DEGERLENDIRMELER

Calisma igin olusturulan anket sorular1i UNESCO Yaratict Sehirler Agi'nda gastronomi
sayfasinda 36 sehir ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Burada yer alan iletisim bilgilerine e-posta
gonderilerek calismaya destek olunmas: istenmistir. Bu calismaya 9 sehir yoOneticisi cevap
vermistir. Anket sorulariin tam karsilig1 olmayan 2 gastronomi sehrinin cevabi ¢alismaya dahil
edilmemistir. Bu gercevede calismada 7 adet gastronomi sehrinin cevabi dikkate alinmaistir. S6z
konusu cevaplar her sorunun cevabi seklinde kiimeler halinde olusturularak c¢ikarimda
bulunulmaya calisilmistir.

96



Binali KILIC ve Emel GONENC GULER

Tablo 4. Gastronomi Kentlerinin Hatira Para {le Tlgili Mevcut Durumu

GASTRONOMI CEVAP

SEHRI

Chengdu Cevap 1: Chengdu, daha 6nce UCCN'ye gastronomi temali bir madeni hatira paras1 veya madalyon
¢ikarmadi. Gastronomi temali birgok tanitim materyalimiz bulunmaktadir.

Gaziantep Cevap 1: Hayir bastirilmad.

Hatay Cevap 1: Hayir hem gastronomi agi'na katilimi éncesi hem de gastronomi ag1 katilimi sonrast madeni
hatira para basimi gergeklestirilmemistir.

Tsuruoka Cevap 1: Basilmig madeni hatira para veya madalyon bulunmamaktadir. Ancak, 2,5 cm x 1,5 cm
olgiilerinde logomuzun bir rozetinin basimi yapilmistir.

Dénia Cevap 1: Gastronomi alaninda Yaratici Sehirler Agina kabul edilmeden 6nce veya sonra sehrin
farkindaligini artirmak i¢in ne madalyon ne de madeni hatira para basimi yapilmigtir.

Ostersund Cevap 1: Ostersund UNESCO'ya dahil oldugunda gastronomi temali madeni hatira parast veya
madalyon basilmadi, yapilan tek sey Ostersund UNESCO logosu olmustur.

Afyonkarahisar Cevap 1: UNESCO Yaraticl Sehirler Agina dahil olduktan sonra sehrimiz adina gastronomi temali

madeni hatira para bastirldi.

Tablo 4’de goriilecegi lizere sadece Gastronomi Sehri Afyonkarahisar UNESCO Yaratici Sehirler
Agr'na dahil olduktan sonra sehrin tanitimi ve bilinirligini artirmak ve pazarlama araci olarak
gastronomi temali madeni hatira para bastirdigi goriilmektedir. Bu cercevede
degerlendirildiginde gastronomi sehri olmasi icin gerekli olan devlet destegini madeni hatira
para bastirmasi ile giiglii bir sekilde hissettirdigini soylenebilir.

Tablo 5. Gastronomi Kentinin Turist Sayisina Katkis:

GASTRONOMI CEVAP

SEHRI

Chengdu Cevap 2: Evet

Gaziantep Cevap 2: Evet

Hatay Cevap 2: Hatay 2017 yih itibari ile UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na dahil olmustur. Sehrin

dinamiklerine bagli olmayarak hem 2014 yilinda baslayan Suriye savasinin etkisi hem de 2020 yilindan
giiniimiize kadar devam eden Covid-19 pandemisi nedeniyle beklenen artis potansiyelinin altinda
kalmigtir. Ancak, Gastronomi Sehirleri Agi'na dahil olusumuzla birlikte sehrin diinya capindaki
bilinirligi artmis ve sahip oldugu turist alma potansiyelinde artis olmustur.

Tsuruoka Cevap 2: 2014 yilinda Tsuruoka sehri, gastronomi sehri segildikten sonra (Covid-19 salginina kadar)
yabana ziyaretgilerde artis oldu.

Dénia Cevap 2: Turist sayisinda kayda deger bir artis oldugunu gosteren higbir dogrudan nicel veri
saglanmamustir. Ancak agik bir iligki oldugunu biliyoruz, bu nedenle giderek daha fazla ziyaretgi,
tatillerinde daha biiyiik bir yemek deneyimiyle ilgileniyor.

Ostersund Cevap 2: 2010 yilinda gastronomi sehrine dahil oldugumuzdan beri Ostersund'da misafirlerin
geceleme sayist hizla artti. Ancak bu muhtemelen sadece adayliktan bagka faktdrden
kaynaklanmaktadir.

Afyonkarahisar Cevap 2: Pandemi ortamina ragmen hem yerli hem de yabana turist sayisinda gozle goriilebilir bir

yiikselme oldugu gozlemlenmistir. Ozellikle yoresel iiriinlere yonelik gok sayida yeni yatirim
yapimistir. Mevcut isletmeler hizmet kalitesini artirmaya yonelik c¢alismalar yapmaktadir.
Gastronomi ile birlikte tarih ve termal turizmine olan ilgi de artmis bircok girisimci bu alanda
yatirimlar yapmaktadir.

Tablo 5'te goriilecegi lizere UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag tarafindan ilan edilen veya aga dahil
olan gastronomi sehirler de turist artis1 olmakla birlikte bilinirliginin artig1 sdylenebilir.

Tablo 6’da goriilecegi iizere gastronomi sehirlerinde kadin istihdamimin artigr goriilmekle
birlikte baz1 gastronomi sehirlerinde kadin isttihdamimin artis nedeni olarak sadece UNESCO
Yaratic1 Sehirler Ag1'na katilma sebebi olarak goriilmemektedir.
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Tablo 6. Gastronomi Kentinin Kadin Istihdamina Etkisi

GASTRONOMI SEHRI

CEVAP

Chengdu

Gaziantep

Hatay

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

Cevap 3: Evet, UCCN'nin Chengdu'ya kiiltiirel ve ekonomik igbirligi igin uluslararasi bir platform
sundugu goriilmekte, ancak net bir istatistiki veri olmamasina ragmen, istihdamin artmasma gok
katkida bulunmustur.

Cevap 3: Gaziantep UNESCO Gastronomi Sehirler Agi'na dahil edildikten sonra Gaziantep mutfag:
ile ilgili tiim Tiirkiye’de farkindalik artmig, gastronomi turizmi 6n plana gikmigtir. Gaziantep
mutfaginda 6nemli yer tutan kebap, beyran, baklavanin yani sira tencere yemeklerine olan talep de
artmistir. Yoresel yemek ve tath yapan isletme sayilarindaki artisa paralel olarak kadin ¢alisan
sayisinda artig gozlemlenmistir. Sosyal medya vasitasiyla evden siparis alarak ev ekonomisine katk1
saglayan kadin sayisinda da ciddi artis gézlemlenmistir.

Cevap 3: Hatay ¢ok genis bir gastronomi kiiltiirine sahiptir. Bununla birlikte meydana getirilen
tiriinlerin yapim agamasinda kullanilan neredeyse tiim {iriinlerin kaynag: da yine Hatay’dir. Bu
baglamda diisiindiigiimiizde “Topraktan Damaga” kadar hem direkt olarak icerik hem de yardima1
arag olarak kullanilan tiim {riinlerin iiretilmesinde kadin girisimcilerin ve ¢alisanlarin pay1 hem
yerel yatirimcilar hem de yerel yonetimlerin katkisiyla oldukga artmugtir.

Cevap 3: Istihdama, 6zellikle kadin istihdamina olumlu katk1 saglayip saglamadig belli degil ciinkii
sehirde resmi bir anket yapilmadi.

Cevap 3: Dénia'nin UNESCO tarafindan Yaratict Gastronomi Sehri ilan edilmesinden bu yana gesitli
caligmalar yapilmistir. Ayrica basta gengler ve kadinlar olmak {izere her tiirden grupta istihdam
olanaklarmi artirmak igin kamu politikalar1 uygulanmaktadir. Su anda tarim ve gida sektdriiniin
profesyonellesmesini gii¢lendirmek igin 6nemli bir egitim teklifi var ve Dénia'da gastronomi
biliminde uzmanlagmais bir iiniversite planlanmaktadur.

Cevap 3: 2010 yilinda gastronomi sehri olarak ilan edildigimizden beri ilimizde isttihdam seviyesi
artt1. Ancak bu muhtemelen sadece UCCN adayligindan daha fazla faktérden kaynaklanmaktadir.
Cevap 3: Kadin istihdami ozellikle restoranlarda artmustir. Girisimcilerin de artmasiyla yerel
iiriinleri pazarlayan restoranlara ilgi artmis ve bu anlamda bu sektdrdeki istihdam da artmistir.

Tablo 7. Gastronomi Kentlerinin Tanitim ve Pazarlamaya Etkisi

GASTRONOMI SEHRI

CEVAP

Chengdu
Gaziantep

Hatay

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

Cevap 4: Kiiltiirel degisim ve siirdiiriilebilir kalkinma.

Cevap 4: Tanitim araglari olarak bolgeye ait yoresel iiriinlerin cografi isaretlerinin alinmasinin
6neminin farkinda olan Gaziantep, bu kapsamda toplam 43 {iriine cografi isaret ve mahreg
almistir. Ayrica kadinlarin olusturdugu kooperatifler kurarak yoresel iiriinlerin tarladan
sofraya getirilmesi saglanmakta ve iiriinlerin de iilke i¢i ve disina ihraglar1 gerceklestirilerek
isttihdama ve ekonomiye katki vermesi saglanmaktadir.

Cevap 4. Tanitim ve pazarlama stratejisi igerisinde oncelikli iki odak noktamizdan ilki; mahsul,
mamul, usul ve hizmet standartlarini sehrin her yerinde ayni seviyeye ulagtirarak ziyaretgilerin
gerceklestirdikleri ziyaretleri akilda kalic1 ve yiiksek memnuniyetle tamamlamalarini saglamak.
ikincisi ise tireticilerin markalagsma siireglerini destekleyerek ortaya ¢ikan {iriiniin katma
degerini yiikseltmektir. Bu sayede sehir akilda kalic1 ve yiiksek memnuniyet standartlarina
sahip kendi kendini pazarlayabilecek bir yapiya sahip olacaktir.

Cevap 4: Sehrimizin Amerika ve Avrupa iilkeleri gibi batili {ilkelere tamitimina 6ncelik
veriyoruz. flimizin bilinirliginin artmasi, turistlerin yeme-igme ihtiyaglarinin karsilanmasi ve
sehrimizin gastronomi ile ilgili bilgilerin yayginlagtirilmas: ilimizdeki bu gelismelerden
bazilaridir.

Cevap 4: Gergekten de, Dénia'min gastronomik bir turizm destinasyonu olarak tanitimi en
Onemli tanitim stratejilerinden biridir. Yerel iiriinlere ve gida mirasimiza dayal bir gastronomi
turizmini tegvik etmek en biiytik stratejimizdir.

Cevap 4: Yerel olarak {iretilen gidalara, kiiciik dlgekli esnaf yemeklerine ve Ostersund sehri ve
Jamtland Hérjedalen Bolgesi arasindaki igbirligini saglamak en biiyiik stratejimizdir.

Cevap 4. Cografi igsaretini aldigimiz {iriinlerin bizim tarafimizdan olusturulan komisyonlarca
denetimlerinin yapilarak ilgili {iriinleri standartlara uygun {iretim yapan sirketlere sertifika
verilmesiyle birlikte marka siirdiiriilebilirligi noktasinda énemli bir adim atmis durumdayiz.
Bunun yaninda ileride alt ¢alisma gruplar olusturarak bu alt ¢alisma gruplar {izerinden ilgili
iiriiniin marka siirdiiriilebilirligi noktasinda devamliligini saglamay1 planlamaktayiz.

Tablo 7’de goriilecegi iizere bazi sehirler cografi isaretli iiriinlere yogunlasmaktadir. Ayrica,
kiiltiirel degisim ve siirdiiriilebilirligi 6n plana ¢ikaran gehirler bulunmaktadir. Bolge tireticileri
ile igbirligini gelistirmek isteyen sehirlerin yam sira turist sayisimin artirilmas: ve hedef
pazarlarda daha iyi tanitim, gastronomi sehirlerinin pazarlamada oOncelik verdigi konular

arasinda goriinmektedir.
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Tablo 8. Gastronomi Kentlerinin Taahhtitleri

GASTRONOMI SEHRI

CEVAP

Chengdu

Gaziantep

Hatay

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

Cevap 5: Geleneksel gastronomik kiiltiirel miras ve siirdiiriilebilir kalkinmay1
hizlandirmaktir.

Cevap 5: Diinya Bankasi’'nin en rekabet¢i 7 sehirden biri olarak sectigi, UNESCO'nun 116
sehir arasinda gastronomi alaninda Yaratic1 Sehirler Agi'nda (UCCN) Tiirkiye'yi temsil eden
ilk sehir olan Gaziantep, diinyanin en 6énemli gastronomi merkezlerinden biri olma yolunda
ilerlemektedir. Giineydogu'nun ve Mezopotamya'nin diinyaya agilan penceresi olan
Gaziantep, gastronomisini diinyaya tanitmak, diinyanin en iyi mutfaklarindan biri olan ve
Tiirkiye mutfaginda 6zel bir yeri olan Gaziantep; festivaller ile geleneksel lokantalari, yerel
gida tiriinleri ve zengin kiiltiirii ile diinyanin en 6nemli gastronomi destinasyonlarindan biri
olarak konumlandirilmasi hedeflenmektedir.

Cevap 5: 2021 yilinda Hatay’da diizenlenecek EXPO 2021 Hatay yerleskesinde insa edilecek
ve gehrin gastronomi alaninda yerel kiiltiir ve yemeklerinin tanitilacagi bir Gastronomi
Koyiiniin kurulmasi. Gastronomi Koyii ile paralel olarak ilerleyecek ve yine sehrin
gastronomi alaninda yerel kiiltiir ve yemeklerinin tanitilacag: ancak ayni zamanda gesitli
programlar ve workshoplarla uygulamali egitimlerinde verilecegi bir “Gastronomi Evi”
kurulmasi. Gastronomi ile ilgili tiim alanlar1 ayr1 ayr1 kapsayacak sekilde yerel
kooperatiflerin desteklenmesi ve gelistirilmesi, eger yoksa kurulmalari igin tesvik edilmeleri.
Diger UCCN Gastronomi Sehirleriyle birlikte agin ve aga iiye olan sehirlerin arasindaki
iletisimi ve igbirligini artiracak etkinlikler ve projeler gelistirmek. Uluslararasi bir gastronomi
festivali diizenlemek. Sehrin sahip oldugu en 6nemli yerel {iriinler ile ilgili festivallerin
diizenlenmesi. Hatay’m en {inlii degerlerinden biri olan “Kiinefe” ile ilgili festivaller
diizenlemek ve bu festivaller igerisinde yerel yemeklerin tanitilacag1 etkinlikler ve yarigmalar
diizenlemek.

Cevap 5: Yaratic1 bir gastronomi sehri olarak ana hedeflerimiz sunlardar:

1. Gastronomiden en iyi sekilde yararlanan endiistrilerin tanitim1 ve gelistirilmesi.

2. Gastronomi yoluyla sehir icindeki etkilesim ve aligveriglerin artmasi.

3.Gastronomi yoluyla kentsel gelisim (vatandaslarin katilabilecegi gastronomi ile ilgili
cesitli etkinlikler).

Cevap 5: Unesco Gastronomi Sehirleri Agi'min bir pargasi olmak igin en biiyiik taahhiit,
Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedeflerini (SKH'ler) ve 2030 BM giindemini uygulama
taahhiidiimiizle birlikte UNESCO'nun temel ilkelerini kabul etmektir. Bu taahhiit, yerel gida
mirasin korunmas: ve tarim ve gida sektoriine destek ile ilgilidir. Dénia'min UNESCO
Yaraticr Sehirler Agi'min bir {iyesi olmasi, yerel gida ekosistemini saglamlagtirmaya
odaklanan eylemlerin kabul edilmesini gerektiriyor. Sonug olarak, bolge genelinde
stirdiiriilebilir ve gesitlendirilmis bir ekonomik kalkinmanin temeli olacaktir.

Ozel bir restoran altyapisi ile birlikte yerel iiriinler, hasat ve yemek gelenekleri, bslge
genelinde benzersiz yerel yemeklerin ve pisirme yodntemlerinin dahil edilmesine ve
korunmasina yardimci oldu. Dénia'nin UNESCO tarafindan “Yaratict Gastronomi Sehri”
olarak taninmasryla, bolge i¢in uzun vadeli bir vizyona sahip genis bir proje ortaya ¢ikti.
Dogal kaynaklarin, profesyonel gastronominin ve yerel yemeklerin birlestigi, isbirlikci ve
stirdiiriilebilir bir ekonomi sistemi kurmay1 hedeflemektedir.

Cevap 5: Ostersund, Jamtland Harjedalen Bélgesi ile birlikte eski bir yemek ve gastronomi
kiiltiiri  ge¢misine sahiptir, UNESCO'ya bagvurunun arkasindaki neden, bdlge
politikalarimiz dogrultusunda turizm destinasyonu olarak kiiresel pazara girmek ve ayrica
bolgeye hem ziyaretciler hem de potansiyel turistler olmak {izere daha fazla insani cekmektir.
Cevap 5: Kesisen ve Smirlari Asan Tarifler: Projenin amaci, kiiltiirel katithm yoluyla
go¢menlerin sosyal ve ekonomik entegrasyonlarimi desteklemektir. Projenin bir diger kritik
amaci ise aggilar arasindaki bilgi paylagimi ile yerel mutfaklar1 zenginlestirmektir.
Gastronomi Miizesi: Projenin amaci, Afyonda geleneksel siireglerin titkenmesini 6nlemek,
Afyonkarahisar'in mutfak ve Kkiiltiiriinii tanitan bir alan yaratmak ve gastronomi
toplulugunu genisletmektir.

Yesil Enerji (Enerji ve Gida Atigina Hayir): Projenin amaci, Birlesmis Milletlerin 2030
Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri (SDG) kapsaminda siirdiiriilebilir kentsel {iretim ve
titketime dogru ilerlemenin zorlugunu giindeme getirmektir.

Uluslararas: Gastronomi Kongresi: Gastronomi mirasinin yerel mutfaklarda 6zel bir sekilde
ele alinarak, gastronomi sehirleri arasinda bilgi aligverisi i¢in bir platform olusturmaktir.
Uluslararas1 Mevlevi Gastronomi Yarismasi: Projenin amaci, Mevlevi miizik ve edebiyat ile
birlikte diger UCCN sehirlerinin katiimlariyla tanitimini yaparak Mevlevi gastronomi
kiiltiirii ve ritiielleri hakkinda farkindalik yaratmaktir.

Geleneksel Mutfagin Dijital Diinya ile Bulusmasi: Projenin amaci, UCCN gastronomi alanin
bir mobil uygulamanin olusturulmasiyla diinyanin dort bir yanindaki egsiz ve geleneksel
yemek tarifleri yaymaktir.
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Tablo 8'de gastronomi sehirlerinin taahhiitleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Bu konuda
sehirlerin ortak taahhiitleri olarak geleneksel ve yerel lezzetlerin siirdiiriilebilir olmasmi
saglamak, festivaller ve gastronomi miizesinin olusturulmasi 6n plana giktig1 goriilmektedir.
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir hedeflerine ulasmay1 kendine misyon edinen gehirler olmakla
birlikte yerel {ireticileri destekleyen sehirlerde bulunmaktadir.

Tablo 9. Gastronomi Kentlerinin Thtiyag¢ Duydugu Bilgi ve Destek

GASTRONOMI
SEHRI

CEVAP

Chengdu
Gaziantep

Hatay

Tsuruoka
Dénia

Ostersund
Afyonkarahisar

Cevap 6: Kentteki ilgili paydaslarin sinerjisi ve genis uluslararasi iletisim ag1 kurabilmektir.

Cevap 6: Kentte yer alan ilgili kurumlar arasindaki is birligi ve bilgi paylasimi (Belediyeler, Valilik, Sivil
Toplum Kuruluslari, Odalar, Universiteler, Dernekler vb.). Siirecler arasmdaki koordinasyon, projelerin
hayata gegmesi agisindan gerekli olan insan ve finans kaynaklari.

Cevap 6: Sehrin tiim dinamiklerinin ayni1 amag dogrultusunda senkronize bir sekilde bir arada ¢aligmalari.
Ozellikle yerel halk ve iireticilerin, sehrin gastronomi alanindaki ilkelerini benimsemeleri ve bu ilkeleri
giindelik hayatlarina ve {iretim siireclerine dahil etmeleri. Bu sayede gerceklestirilecek projelerde yerel
halktan, iireticilere, kamu kurumlarindan yerel yonetimlere kadar tiim sehrin beraber yer alarak destek
vermeleri.

Cevap 6: Vatandaglarin katildig1 gruplar ve dernekler igin mali destek saglamak.

Cevap 6: Dénia&Marina Alta #Tastinglife Eylem Plani, 6zellikle tarimsal gida kaynaklarini tesvik etmek
ve entegre bir gastronomik manzara olusturmak icin tasarlanmis stratejik bir plandir. Ayn1 zamanda
bolgenin kiiltiirel ve sosyolojik cevresini degerlendiren bir ekonomik kalkinma plani olarak da
yorumlanmaktadir. Bu nedenle, analiz edilen alanlar, Dénia ve Marina Alta ilgesinde bir tarimsal gida
kiimelenmesinin olusturulmasini tesvik etmek ve ayni zamanda bir biitiin olarak sosyoekonomik
ekosistemin farkinda olmak igin yerel gida ekosisteminin biitiinligii ile ilgilenmektedir. Projemiz, yerel
bir stratejik plan (2018) olusturmak icin bolgedeki gergeklerin arastirilmasina dayanmaktadir. Bolgedeki
tiim sektorlerin farkl temsilcilerinin destegiyle bu stratejik plani olusturduk. Sonug olarak, Dénia Kent
Konseyi, eylem planini uygulamak ve koordine etmek icin pargas: oldugumuz bir Teknik Ofis (Yenilik ve
Yaraticilik Ofisi) olusturdu. Ayni1 zamanda, UNESCO Yaratici Sehirler Gastronomi Agi'ndan Dénia'daki
ve diger sehirlerdeki yemek festivallerinde gastronomi ve bolgemizi tanitmak igin eylemler
gergeklestirildi.

Cevap 6: Siyasi otoritelerden tam destek ve ayrica personel ve finansman kaynaklari igin gereklidir.
Cevap 6: {limizdeki ilgili kamu kurumlari ve 6zel kuruluslarla yapilan isbirligi sayesinde paydaslarimiz
projelerimize ve taahhiitlerimize hem maddi hem de insan kaynag1 saglayarak destek vermektedirler.

Tablo 10. Gastronomi Kentlerinin Aday Kentler igin Onerileri

GASTRONOMI CEVAP

SEHRI

Chengdu Cevap 7: UNESCO ve agdaki sehirlerin deneyimlerinden yararlanmak.

Gaziantep Cevap 7: Mevcut sehirler ile dnceden ikili iliski kurmalari ve tecriibelerinden faydalanmalari, 6zellikle
bagvuru asamasinda UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu ile koordineli ¢alismalari, bagvuru dosyasi
hazirlanirken kentin gercek giliciiniin ortaya c¢ikarilmasi adma tiim paydaslarin aym hedefte
birlesmeleri, UNESCO ve ilgili gastronomi sehirlerinin diizenlemis oldugu etkinliklere katilim
saglamak.

Hatay Cevap 7: Oncelikli olarak sahip olduklar1 degerleri iyi tanimalari, farklilagtiklar: alanlar1 én planda
tutmalari, tarihsel, kiiltiirel ve gastronomi alanlarinda kaybolmaya yiiz tutmus degerlerini giin
yliziine ¢ikarmalari.

Tsuruoka Cevap 7: Belirgin bir énerimiz bulunmamaktadar.

Dénia Cevap 7: Sehir adaylarma UNESCO tarafindan belirlenen taahhiitlere dayali projeler énermelerini
Oneriyoruz. Teklifler 6zgiin olmali ve boélge icinde ve diger sehirlerle i¢ isbirligi aglar
olugturabilmelidir. Ayrica her bdlgenin, sehrin ve onu gevreleyen kiiltiirel ve ekonomik bdlgenin
gergekligini ve 6zel ihtiyaglarini da yansitmalidirlar.

Ostersund Cevap 7: Yeni bagvuru sahiplerine 6neriler, 6devlerini yapmalari ve amaglarini anlamalaridir, UCCN
sehirler igin bir pazarlama platformu degildir, bagvuru sahiplerinden UNESCO, BM 2030 giindemi
cergevesinde, kiiresel strateji dogrultusunda destek vermelerinin beklendigini anlamalar1 gerekir.

Afyonkarahisar Cevap 7: Gastronomi gehir adaylari i¢in en énemli kriterlerden bir tanesi; gastronomi sehirleri daha

6nce markalagmamis ve gastronomi temelli biiyiimemis sehirlerdir. Mesela Fransa’ya bakildig1 zaman
diinyan1 en 6nemli restoranlar1 orada olmasina ragmen Fransa’dan segilen herhangi bir gastronomi
sehri yoktur. Ciinkii orada gastronomi temelli biiylime saglanmis. UNESCO’da bu anlamda
gastronomi temelli biiyiime potansiyeli olan sehirleri bu aga dahil etmek istiyor. Dolayisiyla sehirler
bunu goz Oniine alarak bu turizm cesitlenmesi hedefi ¢ercevesinde bagvurularimi yapmalar:
gerekmektedirler.
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Tablo 9'da gastronomi sehirlerinin ihtiya¢ duydugu en onemli destek, uluslararas: iletisim,
uluslararasi ve siyasi destekler ile insan kaynagi 6nemli yer tutmaktadar.

Tablo 10’da gastronomi sehri adaylari i¢in en 6nemli 6neriler arasinda UNESCO Yaratici Sehirler
Ag1'nin bir pazar alan1 olmadig1 sadece stratejik isbirligin oraya koydugu goriilmektedir. Ayrica,
gelismis sehirlerden Gteye gelisme potansiyeli olan sehirlerin basvuruda bulunmas: gerektigi
goriisli 6n plana ¢itkmaktadir. Bununla birlikte UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 baglantisi ile diger
gastronomi sehirlerinin deneyimlerinden yararlanabilecegi diisiiniilmektedir.

Tablo 11. Gastronomi Kentlerinin UNESCQO’dan Beklentileri

GASTRONOMI SEHRI CEVAP

Chengdu Cevap 8: Sehrin bu konuda bilinglenmesi igin en iyi uygulamalar1 ve sehir tanitimi igin
uluslararas bir platform olusturmaktir.

Gaziantep Cevap 8: Sehirlerinin tanitimimnin uluslararast boyutta yapilmasmin saglanmasi, Denetim
mekanizmalari ile sehirlerin ¢aligmalarinin periyodik sekilde denetlenmesi, finansal kaynaklar
gelistirerek sehirlerin yaratic1 altyapilarimin giiglendirilmesine katki verilmesi.

Hatay Cevap 8: Hem gastronomi aginin hem de bu aga iiye sehirlerin, uluslararasi ¢apta kendilerini
kiilttir, tarih, finans ve gastronomi alanlarinda daha yukariya tasiyabilmeleri igin gerekli is
birligi firsatlarinin ¢ogaltilmasi.

Tsuruoka Cevap 8: Sehrimizin UCCN ag1 igindeki bilinirligini artirmaktir.

Dénia Cevap 8: UNESCO, kendi degerlerimizi zenginlestirmeye ve diger bolgelerle sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik baglantilar kurmaya yardimai olan diger deneyimler hakkinda bilgi edinme imkani
sunar. Bir diger ¢ok dnemli faktdr, yaratic kiiltiirel endiistrileri sehrin gelisimi igin bir itici giig
olarak tesvik etmektir.

Ostersund Cevap 8: UNESCO'dan, bu iiyeligin nasil yonetilecegini anlamak igin lojistik destege ihtiyag
vardir ve ayrica UNESCO iletisim platformunda hem etkinlikler ve programlar hakkinda bilgi
sahibi olmak hem de bilgi gonderebilmek igin UNESCO iletisim platformuna girmek igin
destege ihtiyag vardir. Sehrinizin uluslararasi bir baglamda vurgulanmasi ihtiyaci vardir.

Afyonkarahisar Cevap 8: Ozellikle taahhiitlerimizin yerine getirilmesi noktasinda uluslararas: fonlara ulasim
noktasinda bize rehberlik yapmalari. Diger Yaratict Sehirler Agi'nda olan sehirlerle bir araya
gelerek kiyaslama faaliyetlerinin artirilarak entegre edilmesinin saglanmasi.

Tablo 11’de goriilecegi tizere gastronomi sehirlerinin UNESCO Yaratici Sehirler Agi'ndan en
onemli beklentisi 6rnek uygulamalara ulasmak, uluslararasi fonlara ulasma, uluslararasi arenada
bilinirligin artirilmasi i¢in iletisim kanallarin agilmasi ve giiclii bir isbirligi ve deneyim paylasimi
yer almaktadir.

Afyonkarahisar Gastronomi Kenti Madeni Hatira Para Ornegi

Bu calismada gastronomi temas: ile madeni hatira para basimi yapan Gastronomi Sehri
Afyonkarahisar/Tiirkiye oldugu ortaya ¢ctkmistir. Gastronomi temasi ile bastirilan madeni hatira
para Ozellikleri ve gorselleri Tablo 12’de yer almaktadur.

Tablo 12'de Gastronomi Sehri Afyonkarahisar adma gastronomi temast ile basilan madeni hatira
paranin ozellikleri yer almaktadir. 2000 adet giimiis tizeri altin kaplama, 2000 adet giimiis ve 3000
adet bronz madeni hatira para basimi yapildig: goriilmektedir. Bu madeni hatira paralar daha
cok ulusal ve uluslararas: koleksiyonerler tarafindan satin alindig: bilinmektedir.
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Tablo 12. Madeni Hatira Paranin Ozellikleri ve Tema

MADENI HATIRA PARA MADENI HATIRA PARA  MADENIi HATIRA PARANIN TEKNiK OZELLIKLERi{
GORSELI-On yiiz GORSELI-Arka yiiz
- s . Metal Bronz
Kenar Tirtillh
Gap 38,61 mm.
Agirlik 23,33+%1 g
Baski Okside
Maksimum Adet 3.000 adet/pcs.
Maksimum Satis Adedi 2.965
Nominal Deger 2,5 Tiirk Lirasi
Tedaviil Stiresi 31.12.2020 - 31.12.2022
Metal 925 ayar giimiis
Kenar Tirtill
Cap 38,61 mm.
Agirlik 31,1x%lg
GASTRONOMi SEHRI Bask1 Proof
g e Maksimum Adet 2.000 adet/pcs.
Maksimum Satig Adedi 1.975
Nominal Deger 20 Tiirk Lirasi

Tedaviil Siiresi

31.12.2020 - 31.12.2022

GASTRONOMI SEHRI
AFYONKARAHISAR
1Y OF CGASTRONOMY
(€ 2020 )
4,2 S

20 Ty Lo

Metal 925 Ayar glimiis iizeri altin kaplama
Kenar Tartilh

Cap 38,61 mm.

Agirlik 31,1+%1g

Bask1 Proof

Maksimum Adet 2.000 adet/pcs.

Maksimum Satig Adedi 1.975

Tedaviil Siiresi

31.12.2020 - 31.12.2022

Kaymak, lokum, sucuk, hashas gibi
bilinen meshur lezzeflerinin yani sira
600'e yakin yoresel yemek cesitliligi ile
tam bir gosironomi cenneti  olan
Afyonkarahisar, 31 Ekim 2019
tarihinde  gastronomi - dlaninda
UNESCO'nun Yaratici Sehirler Ag'na
déhil oldu. Bu tarihten itbaren dinya
genelindeki 36 gastronomi sehrinden
biri olan Afyonkarahisar, termal,

Bu hatira para, Afyonkarahisar'in

UNESCO-Yaratici Sehirler Agi'na dahil

olmasi nedeniyle Afyonkarahisar Belediyesi
tarafindan tanitim amaciyla
sinir sayida bastirimigtir.

saglk, kongre ve doda turizminden
sonra gasfronomi turizmine de kapi
aralad ve fescilli mutfagini tim dinyaya
duyurmaya basladi. Gecmisten  sire
gelen fim  furizm  deneyimlerini
gostonomi  ile  entegre  eden
Alyonkarahisar, zamana ve sartlara

uygun yeni destinasyonlar olusturarak,
hem yerel hem de ulusal kalkinma
hedefiyle calismalarini sirduriyor.

I~

Sekil 2: Gastronomi $ehri Afyonkarahisar'in Madeni Hatira Paras: Sertifikas:

Kaynak: www.darphane.gov.tr
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Sekil 2’de Gastronomi Sehri Afyonkarahisar adina gastronomi temali bastirilan madeni hatira
paralarin sertifika 0rnegi yer almaktadir. Bu sertifikalar madeni hatira para ile birlikte satin
alanlara paranin kimligi olarak verilmektedir.

SONUC ve ONERILER

Diinyada her sehir taninmak ve bu siiregte ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal anlamda
ilerlemek icin bircok faaliyet, organizasyon ve etkinlikler icerisinde yer almayi kendilerine
misyon edinmislerdir. Bu etkinlik veya faaliyetlerin temel amaci, sehrin yaratici unsurlarinin
gortintirliigiinii ve bilinirligini artirarak ekonomik fayda saglamaktir. Sehirlerdeki yaratici
endiistriler, sehirlere yerli ve yabanci turist ve yatirnmar ¢ekebilmektedir. Ayrica 6zellikle kadin
istihdamimi artirdigy, yerel paydaslarin daha rekabetci olmasina katk: sagladig1 goriilmektedir.
Yaratic1 endiistriler sehrin gelisimine ve kalkinmasina katki sagladig1 gibi genel olarak istihdama,
sehrin pazarlanmasina, sehrin bilinirligine, markasina ve ekonomik faaliyetlerine fayda sagladig1
goriilmektedir. Bu faydalarin daha genis kesimlere yayilmasi icin sehirlerin isbirligi yaptig:
bilinen bir gergektir. Bu ¢ercevede, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1, sehirleri yaratici endiistriler
alaninda calismaya ve isbirli§i yapmaya tesvik eden en 6nemli ve en basarili uluslararasi
girisimdir. Kuskusuz, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na katilim saglayan kentlerin tanmirligim
ve gorinirliigiinii artmaktadir. UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na katilan sehirlerin birgok
gelisime agik oldugu goriilmektedir. Bunlar; insanlarin yasam standartlarinin yiikselmesi,
sehirlerin tamitimi ve sehrin marka imajinin rakiplerine nazaran giiglii bir seviyeye ulasmasi
olarak gosterilebilir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nin en énemli hedefi ve amaci kentlerin en
iyi uygulamalarini ve deneyimlerini agdaki diger sehirler ile paylasmalaridir. Boylece sehirlerin
pazarlanmasi ve markalanmasi siirecinin hizlanacag1 éngoriilmektedir. Calismada da goriilecegi
tizere UNESCO Yaratict Sehirler Agi'na gastronomi alaninda dahil olan kentler aga dahil
olduktan sonra ulusal ve uluslararas1 medya ve gezginler tarafindan ilgi odagi oldugu
bilinmektedir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na gastronomi alaninda dahil olan sehirlerin sakli
kalan yemekleri ve yemek Kkiiltiirleri sehrin parlayan yildizlar1 olarak ©nemli hale
gelebilmektedir.

Gastronomi sehrinin tanitimi ve pazarlanmasi igin, gastronomi temali madeni hatira para sadece
Afyonkarahisar/Tiirkiye adma basilmistir. Gastronomi sehri unvan aldiktan sonra Covid -19
salgini etkisini olumsuz olarak gostermekle birlikte sehirlere turist talebinin artig1 goriilmektedir.
Bununla birlikte gastronomi sehirlerinin diinya ¢apinda bilinirliginin artig1 yoniinde goriis
mevcuttur. Ankete cevap veren sehirlerde istihdamin artifi yoniinde bilgiler verilmigtir.
Gaziantep gastronomi sehrinde yoresel yemek yapan isletmelerin artmis ve ev yemekleri diger
bir deyisle tencere yemeklerine talep artmis olup kadin istihdamima dogrudan etki yaptigi
goriilmektedir. Hatay gastronomi sehrinde ise, yoresel yemek yapim siirecinde kullanilan
hammaddeler ve yardimar gida iiriinleri kadin girisimciler tarafindan tedariki sagladig: bilgisine
ulasilmistir. Dénia gastronomi sehrinde ise tarim ve gida sektoriine yonelik iiniversite igbirligi
calismasi planlandig: goriilmektedir.

Gastronomi sehirleri kent pazarlamasma ve tamitimma Oncelik verdikleri konular arasinda
kiiltiirel degisim ve siirdiiriilebilirligin 6n plana giktig1 goriilmektedir. Bu nedenle, Gaziantep
gastronomi sehrinin 43 {iriine cografi isaret ve mahre¢ almistir. Hatay ili, hizmet standartlarimin
ylikseltilmesine yonelik kent pazarlamasma oncelik verdigi sdylenebilir. Tsuruoka gastronomi
sehri cografi bolge olarak Avrupa ve Amerika iilkelerine yonelik pazarlama faaliyetlerini tercih
ettikleri goriilmektedir. Dénia gastronomi sehri ise, kentin pazarlanmasi ve tanitilmasi
faaliyetlerinde gida miras1 ve yerel {iretimi 6n plana ¢tkarmaktadir. Afyonkarahisar gastronomi
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sehri ise, iirtinlerin markalastirilmast ve tiriinlere cografi isaret alinmasi ile pazarlama
faaliyetlerine katki sunabilecegi goriisiine yer vermistir.

Gastronomi Sehirlerinin taahhiitleri su gsekilde siralanabilir; siirdiiriilebilirlik, Onemli
destinasyon merkezi haline gelmek, festivaller diizenlemek, yerel {iiriinler i¢in kooperatif¢iligi
desteklenmesi, yarismalar diizenlemek, bazi yemek adlari ile yarisma ve festival diizenlemek,
miize, yesil enerji, daha fazla yerel halk ile isbirligi, yerel iireticiler ile isbirligi ve diger gastronomi
sehirleri ile igbirligi yapmak temel taahhiitler arasinda yer almaktadir.

Aragtirmaya katilan gastronomi sehirleri taahhiitlerini yerine getirirken en ¢ok ihtiyag
duyduklar1 konularin basinda; uluslararas: iletisgim, yerel aktorler ile igbirligi, gastronomi
sehirleri ile ilgili gruplara mali destek, sosyal ve ekonomik stratejilerin hayata gegirilmesine
destek, siyasal destek, yetismis insan kaynaklar1 ve finansal destek yer aldig1 goriilmektedir.

Gastronomi sehirlerinin aday gastronomi sehirlerine onerileri arasinda; mevcut sehirler ile
iletisim kurmalar1 ve tecriibelerinden faydalanmalar1 &nerilmektedir. UNESCO’ya sunulan
taahhiitlerini yerine getirmeleri, taahhiitler 6zgiin ve kent ve gevresi i¢in bir¢ok ortak isbirligini
ve fayday1 kapsamalidir. Taahhiitler sehrin 6zel ihtiyaglarina cevap vermelidir. Sonug itibari ile
taahhiitler bir 6devdir ve bu o6devler en iyi sekilde tamamlanmalidir. Bununla birlikte
UNESCO'nun stratejik vizyonuna katki verilmelidir. Gelismekte olan sehirlerin aga dahil
olmalar1 daha 6nemlidir.

Gastronomi sehirlerinin, UNESCO Yaratic Sehirler Ag1'in dan en 6nemli beklentileri; sehirlerin
en iyi uygulamalar1 6grenmeleri ve tanitim i¢in daha giiclii bir platform olusturmalarini istekleri
arasinda yer almaktadir. Finansal kaynak saglanmasi yoniinde goriis bildiren gastronomi
sehirleri bulunmaktadir. Sehrin UNESCO Yaratici Sehirler Ag1' da bilinirligini artirmak, bilgi
aligverisi i¢in bir iletisim platformuna ihtiyag duyuldugu goriilmektedir. Gastronomi sehirleri
arasinda kiyaslama imkaninin yaratilmas: ve finansal fonlara ulasim imkanlari en &nemli
beklentiler arasinda yer almaktadir.

Aragtirmacilar igin oneriler; Afyonkarahisar gastronomi gehri adina gastronomi temas: ile
madeni hatira para basiminin sehrin pazarlanmasi, halkla iliskiler acisindan faydasi, reklam,
iletisim, lobi faaliyetleri, sembol ve simge araci olarak sehre katkisimin aragtirilmasi
Onerilmektedir.
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