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Oz

Uzay1 kesfetme arzusu ile uzay teknolojilerinin gelismesi birgok sirketi uzay ve uzayda bir hayat
kurabilme {izerine ¢caligmalar yapmaya itmektedir. Uzay calismalarmin oldukca maliyetli oldugu
diisiiniildiigiinde bu maliyetlerin karsilanmas: ic¢in turizm oldukg¢a onemli bir gelir kapisi
olabilmektedir. Uzay turizmi heniiz pahali ve yayginlasmamis olmasi sebebiyle ¢ok az kisi
tarafindan deneyimlenen ancak giin gectikce daha fazla kisi tarafindan deneyimlenmek istenen
bir turizm c¢esidi oldugu goriilmektedir. Bu arastirmanm amaci potansiyel turistlerin uzay
turizmine yonelik algilarini metafor yontemi ile belirlemektir. Arastirma kapsaminda potansiyel
turistlere uzay turizmine iliskin algilarin1 hangi metafor araciigiyla aciklamakta olduklar:
sorulmugtur. Veri toplamak i¢in “Uzay turizmi............ gibidir. Cilinkii......... " ifadesinin yer
aldig1 anket formu kullanilmistir. Toplam 104 potansiyel turistten elde edilen cevaplar
kodlanarak, s6z konusu kodlarin ortak o6zellikleri ve gerekgeleri dikkate almarak kategorilere
ayrilmistir. Bu kategoriler: Ogrenme, gizem, duygu, olumsuz, yeni yagsam alanlari ve kurgu
olmaktadir. Katihimcilarin cevaplarma yonelik kodlamalar ve kategorilendirmelerden sonra
kategorilerde yer alan kodlar “WordArt” kelime bulutu programu ile gorsellestirilmistir.
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Abstract

The desire to explore space and the development of space technologies push many companies to
work on space and building a life in space. Considering that space studies are quite costly,
tourism can be a very important source of income to meet these costs. Space tourism is a type of
tourism that is experienced by very few people because it is not yet expensive and widespread,
but it is a type of tourism that more and more people want to experience day by day. The aim of
this study is to determine the perceptions of potential tourists towards space tourism through
metaphor method. In this context, potential tourists were asked through which metaphor they
explain their perceptions of space tourism. In order to collect data, "Space tourism is like.............
Because......... " questionnaire form was used to collect data. The answers obtained from a total of
104 potential tourists were coded and categorized by taking into account the common features
and justiﬁcations of these codes. These categories are: Learning, mystery, emotion, negative, new
living spaces and fiction. After the coding and categorization of the participants' answers, the
codes in the categories were visualized with the "WordArt" word cloud program.
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GIRIS

Gezegenimiz olan Diinya’da insanlar daima yeni bir mekan, yeni bir iiriin ve yeni bir yer arayis
icerisinde olmuslardir. Kesfetme duygusu insanin yasama tutunmasini ve hayatim1 devam
ettirmesini saglayan bir eyleme doniigtiir. Bu durum yeni kaynaklara yonelik arayis ve verimli
topraklara ulasma arzusu icin insan devamli olarak bir sonrakine ulasma amaci giitmiistiir.
Yasamuin Diinya’dan bagka bir gezegende de olabilme ihtimaline iliskin merak ise, insan1 uzaya
kesifler yapmaya tesvik etmistir. Ancak bu kesiflerin tek sebebi insandaki merak duygusu
degildir. Diinya'nin 6z kaynak ve yasam kosullarinin yetersizligi diger bir neden olabilmektedir.
Diinya'nin insan yasamindaki yetersizligi, diinyanin ileride yasamasi gii¢ bir gezegen haline
gelebilecegi fikri ve insanin ulasamadig1 noktalara karsi duydugu merak, bugiin insanhigi uzayda
yasamin esigine getirmistir (Tastan Karatas ve Mumcu Ugar, 2022).

Artan diinya niifusu ve mevcut kaynaklarin yetersizligi, stirdiiriilebilirligin saglanamamasi ve
insanlarin kegfetme arzusu gibi nedenlerle uzaya yonelen insanlik, bu konuda 6nemli ilerlemeler
kaydetmis, havacilik ve uzay teknolojilerinin gelismesine ve yayginlagsmasina yol agmistir. Basta
NASA olmak {izere birgok sirket uzay teknolojileri ve uzayda yasam kurma {izerine caligmalar
yapmaktadir. Uzay calismalarin olduk¢a maliyetli oldugu diisiiniildiigiinde turizm bu
maliyetleri karsilamak igin ¢ok 6nemli bir gelir kaynag: olabilir. Bu nedenle uzay turizmine
yonelik proje ve uygulamalar bir¢ok potansiyel turisti heyecanlandirmis durumdadir. Uzay
turizminin giin gectikce daha fazla kisinin deneyimlemek istedigi bir turizm tiirii oldugu
goriilmektedir. Buradan yola ¢ikarak bu ¢alismanin amaci, potansiyel turistlerin uzay turizmine
yonelik algilarin1 metafor yontemiyle belirlemektir. Bu calismada 6ncelikle uzay turizmi ili ilgili
bilgiler verilmektedir. Daha sonra katilimcilardan elde edilen bulgular dogrultusunda metafor
analizi sonuglar1 yorumlanmaktadir. Uzay Turizm............ gibidir. Ciinkii; ............
ifadesindeki bosluklar1 doldurulan toplam 104 anket analize dahil edilmistir. Arastirma evreni
Antalya’dir. Evreni temsil eden potansiyel turistler tarafindan uzay turizmine yonelik
olusturulan metaforlar kodlanarak kategorilere ayrilmustir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Diinyada var olan kaynaklarm yetersizligine yonelik endise tasiyan bircok bilim insanina gore,
uzay bu konuda ¢6ziim olabilmektedir. Dolayisiyla oncelikle uzay teknolojilerinde gelisime
ulasmak onemlidir. Uzay bilim ve teknolojisinin gelistirilmesi icin gerekli olan ilk adim ise
devletler arasi uzay rekabeti olmaktadir. Tkinci adim olarak da uzay turizmi ifade edilmektedir.
Diinya niifusu asir1 duruma ulasmistir. Bu durum diinyada yasayan herkes i¢gin yeterli kaynagin
olmayacag1 bir zamana dogru gidildiginin gostergesidir. Bu sebeple yapilan uzay arastirmalar:
gerekli kaynaklarin bulunmasi i¢in 6nemlidir. Uzay arastirmalar1 ayn1 zamanda, evren hakkinda
daha fazla bilgiye ulasmamuzi saglayacaktir (Tastan, Karatas ve Mumcu Ugar, 2022).

Uzay yolculugunun ortaya ¢ikisi, insanin uzayda u¢ma ve yildizlara ulasma istegi ile politik ve
askeri cikarlar dogrultusunda gelistirilen, modern yenilik¢i uzay teknolojileri arasmdaki
baglantida ortaya c¢ikmistir. Bu durum ABD ile Sovyetler Birligi arasinda bir 'uzay yarist'
yasanmasina sebep olmustur. Bu yaris 1961 yilinda Yuri Gagarin'in ilk yoriinge ugusu ve 1969
yilinda Apollo 11'in Ay'a inisi ile bir insanin ilk kez bagka bir gok cismine ayak basti1 olaylarla
ortaya ¢ikmistir (Cohen, 2017). Giinimiizde uzay calismalarinin arttifi ve teknolojilerinin
gelistigi goriilmektedir. Ancak uzaya yapilan seyahatlerin maliyetleri diigiiniildiigiinde bu yolda
gerekli maddi destegin saglanmasi uzay turizmi ile miimkiin olabilmektedir. Uzayin kesfi ve
uzay turizmi ¢alismalari 6zel ve devlet tabanl bir¢ok sirket tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu
sirketlerden bazilar;; NASA, SapaceX, Blue Origin ve Virgin Galactic’dir. NASA devlet, digerleri
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ise Ozel kuruluglar olmaktadir. Bu sirketler diinya yoriingesi ve Mars’a yonelik projeler
gerceklestirmektedir (Neagu, 2018; Agiksozlii ve Varol, 2022). Tiirkiye’de ise, 2018 yilinda uzay
ve havacilik bilimine yonelik teknolojilerin gelismesi ile uzay calismalarmi koordine etmek,
uzaya yOnelik haklarin korunmasi ve giivence altina alinmas: igin Tiirkiye Uzay Ajansi (TUA)
kurmustur. TUA tarafindan 2021 yilinda agiklanan Milli Uzay Programi'nda 2028 yilinda Ay’a
yumusak inis yapmak, bolgesel konumlandirma ve zamanlama sistemi kurmak, uzay limamn
olusturmak ve bir Tiirk vatandasimi uzaya gondermek gibi amaglar yer almaktadir (Tiirkiye Uzay
Ajansi, 2023).

Uzay hayal olmanin 6tesinde fenomen, ¢ekici, seckin bir hedef olmaktadir (Forganni, 2017). Uzay
turizmine katilan ve diinyaya geri donebilmek igin gerekli egitimleri alan kisiler uzay turisti
olarak adlandirilmaktadir (Strickland, 2012). ik uzay turisti 2001 yilinda Uluslararas1 Uzay
Istasyonu’na yériingesel uzay turizmi igin 20 milyon $ deyerek giden Deniss Tito’dur. Bu sayede
uzay turizminin basladig1 kabul edilmektedir (Crouch, 2001; Cate, 2010; Collins, 2006). Uzay
turistleri gegmisteki kesiflerin ayak izlerini tasimaktadir. Dolayisiyla uzay turistleri astronotlarin
izinden gitmeyi istedikleri varsayilmaktadir (Laing ve Crouch, 2009).

Gergeklestirilen 6zel turizm deneyimleri turistlerin seyahatlerinde kalic1 anlar yaratmayr ve
etkilesimi hedeflemektedir. Kisiye 6zgii turizm tiirleri turistlerin kendisini benzersiz ve kisisel
bir turizm deneyimi yasamig gibi hissettirmektedir. Elbette ozgiiliik herkes icin farklh
olabilmektedir. Bir kisiye 0zgii olan bir sey baskasi i¢in her zaman Oyle olmamaktadir.
Dolayisiyla bu deneyim sadece duyguya dayanmaktadir (Toivonen, 2017: 25-30). Uzay turizmi
de kisiye 6zgii kavrammi icermektedir. Bu sebeple uzay turizmine yonelik talebin yiiksek olacag1
beklenmektedir. Ancak uzaya yapilacak seyahatler oldukga pahalidir. Dolayisiyla nis turizm tiirii
olarak kabul edilmektedir. Virgin Galactic 450 bin dolara 90 dakika siiren ve uluslararasi kabul
goren 100 km yiikseklikteki uzay sinir1 Karman hattindan 20 km daha kisa mesafede 2023 yazi
ya da 2024 yih icin bilet satis1 yapmaktadir. Blue Origin ise 200-300 bin dolara 10 dakikalik
yoriinge alt1 turlar icin bilet satmaktadir. Space X, 55 Milyar dolara 8 giinii Uluslararas: Uzay
istasyonu’nda (ISS) olmak iizere 10 giin icin bilet satmaktadir (www.ntv.com.tr). Space
Perspective adli uzay sirketi ise, stratosfere gidecek uzay balonlar1 i¢in 125 bin dolara
rezervasyon almaktadir (www.ntv.com.tr). Uzay teknolojilerin gelismesi ve uzay turizminin
yayginlasmasi ile bu fiyatlarin diisecegi beklenmektedir. Diinyayr uzaydan goérmek uzay
seyahatine ¢ikmak isteyen insanlarin ¢ogunlugu icin temel bir motivasyondur (Spennemann,
2008).

Uzay turizmi, insanhigin tehlikeli ve gizemli olan derin uzaya erismesi i¢in bir devrim olarak
tanimlanabilmektedir (Dunk, 2001). Turistler igin bir giinliik diinya yoriingesi yolculugunda,
yildizlarin ve ayin bakislari egliginde, yukaridan diinyaya bakmak harika bir riiya olarak
nitelendirilmektedir (Bukley, 2000). Giintimiizde ¢ocuklar ve gengler tarafindan da uzay ve uzay
seyahatleri ilging ve ¢ok etkileyici bulunmaktadir. Bu sebeple uzay1 konu alan bilim kurgu
filmleri ve diziler eskiye gore ¢ok daha fazla ilgi gormektedir (Collins ve Autino, 2000).
Yildizlararasi, Marsli, Yercekimi ve Jiipiter Yiikseliyor gibi filmler uzay yolculuguna olan ilgiyi
artirmistir (Bensoussan, 2010). Filmlere olan ilginin de artmasi ile bu filmlerin yamn sira Lost in
Space, Away ve Another Life gibi diziler yayginlasmaya baglamustir.

Uzay turizmi politik, ekonomik ve kiiltiirel anlamda sinirlarin ortadan kalmasmna da imkan
saglayacaktir. Gelecekte uzay turizminin biiyiik bir ekonominin parcasi olacagi beklenmektedir.
Yeni egilimlerin yeniden kullanilabilir uzay araglar1 ve havayollar1 ile uzay turizminin
sekillenecegi ve uzay turistlerinin artacagi beklentisine yonelik ¢alismalar da giin gegtikge
geliserek devam etmektedir. Aymi zamanda uzay turizmi yillik getirisi bakimindan milyar
dolarla ifade edilebilecek ve ciddi bir istihdam yaratabilecek ticari bir alan olacaktir (Webber,
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2013: 142). Bu kazang sayesinde diinya niifusunun ihtiya¢ duyacagi kaynaklara ulagim
saglanmasi beklenmektedir.

Uzay teknolojilerinde yasanan gelismeler ve uzay igin ¢alismalar yapan sirketlerin reklamlari
sayesinde uzay turizmi oldukca ¢ok konusulur hale gelmistir. Blue Origin'in sahibi Jeff Bezos
"Yiizyillar boyunca bircok insan uzayda dogacak, burast onlarin ilk evi olacak. Bu kolonilerde dogacaklar,
bu kolonilerde yasayacaklar, sonra da sizin Yellowstone Ulusal Parki'ni ziyaret ettiginiz gibi Diinya'y:
ziyaret edecekler.” ifadesini kullanmustir (Hartmans, 2022). Dolayisiyla bugiin zor ve yiiksek
maliyetli kabul edilen uzaya seyahat etme fikrinin ilerleyen zamanlarda gerekli sartlarin
tamamlanmasiyla diger turizm tiirleri kadar kolay olacag: diisiiniilmektedir. Bir giin herkesin
uzaya seyahat edebilecegi fikri insanlar1 heyecanlandirmaktadir.

Uzay turizmine yonelik ilgili alan yazin incelendiginde pek ¢ok ¢alismaya rastlamaktadir. Cohen
(2016), uzay turizmine yonelik dort temel paradoks iizerinde durdurmustur. Bu paradokslar; (1)
insanin kozmik genislemesi {lizerindeki smirlamalar; (2) uzay turizminde 'macera'min alt {ist
edilmesi; (3) uzay turizmi deneyiminin yiiceliginin siradanlagtirilmasi ve (4) uzaymn somiiriilmesi
ve turizmin gelismesiyle diger gok cisimlerinin bozulmasidir. Webber (2013), uzay ¢alismalarmin
gecmisten giiniimiize gelisimini inceleyerek uzay turizmine olanak saglayan bir teknolojinin
onemi anlatilmaktadir. Chang (2015), uzay turizmine yonelik pazar talebi ve giincel gelismelerin
yamu sira, kullanilan araglarmn yasal durumu ve emniyet-giivenlik agisindan yapilmas: gereken
diizenlemeler iizerinde durmaktadir. Uzay turizmine yonelik yapilan calismalar arasinda
potansiyel turistlerin s6z konusu seyahatlere yonelik algilarim inceleyen caligmalara
rastlanmamusgtir. Bugiin sadece hayal gibi nitelendirdigimiz uzay turizminin, potansiyel turistler
icin ne anlama geldigini ortaya koymak ilerleyen zamanlarda s6z konusu seyahatler igin
yapilacak pazarlama calismalarina katki saglayacaktir. Buradan yola cikarak potansiyel
turistlerin uzay turizmine yonelik algilarini metaforlar aracihigiyla ortaya koymak kavramin
katilimcilar tarafindan nasil anlasildiginin belirlenmesi agisindan daha kolay olacaktir. Yapilan
metafor analizi sonucunda 61 metafor elde edilmistir. Bu metaforlarin birbirleri ile olan iligkileri
ele alinarak kategoriler olusturulmustur. Katiimcilarin uzay turizmine yonelik sdyledikleri
metaforlar toplam alt1 kategoriye ayrilmugtir.

YONTEM

Uzay birgok kisi tarafindan gidilmesi imkansiz bir yer olarak kabul edilmektedir. Buna ragmen
uzaya gitme fikri oldukga ilgi ve heyecan uyandirmaktadir. Insanlarin sahip olduklar1 kesifci ruh,
kitalar1 kesfetmesine ve bu kitalarda ticari faaliyetlere baslamasima imkan saglamistir (Hanilge,
2010). Diinya kesfinin tamamlanmasi ise insanlar1 uzay yolculuguna sevk etmistir. Uzaya yapilan
yolculuklar ile uzay teknolojilerinin gelismesi uzay1 ulasilmasi imkansiz bir yer olmaktan
cikartmistir. Bu dogrultuda uzay turizmi de oldukca konusulan konular arasinda yerini almistir.
Dolayistyla bu arastirmanin amaci potansiyel turistlerin uzay turizmine iliskin algilarmi metafor
yontemi aracihigiyla belirlemektir. Bu amag kapsaminda aragtirmada potansiyel turistlere uzay
turizmine iligkin algilarin1 hangi metafor araciigiyla agiklamakta olduklari sorusu ile bu
metaforlar, ortak 6zellikleri bakimindan hangi kategorilerde siniflandirilmakta olduklari sorusu
yanitlanmaktadir.

Metafor Analizi

Metaforlar dili siislemek amaciyla basvurulan konusma figiirleri olarak kullamilmaktadir.
Metafor araciigr ile bir seyden digerine anlam aktarmas: yapilabilmektedir. Dilbilimciler
tarafindan metaforlar 6nemli bir alg1 ve iletisim araci olarak goriilmektedir (Nikitina ve Furuoka,
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2008). S6z konusu iki kavram arasmda koprii kuran metafor, yeni kavramin bilinen bagka bir
kavramin 6zelligi ile anlatilmasin saglamaktadir (Giiner, 2013: 429). Metaforlarin kullanim amaci
iki sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Birincisi bir durumu betimleme, ikincisi ise iyilestirmedir.
Betimleme amaciyla kullanildiginda; bir olay, durum ya da olgu mevcut haliyle betimlenmekte
ve resmedilmektedir. Herhangi bir siireci iyilestirme amaciyla kullanmildi§inda ise olusturulan
metaforlar degisim araci olarak degerlendirilmektedir. Ancak nitel aragtirma yontemi olarak
kullanilan metaforlar genellikle betimleme amaciyla tercih edilmektedir (Yildirim ve Simsek,
2008: 212). Bu arastirmada metaforlar, “Uzay Turizmi” kavramini betimlemek i¢in kullanilmistir.

Metaforlar, bilimsel arastirmalara yeni bakis acilar1 kazandirmasindan dolay1 degerli bir arag
olarak kabul edilmektedir (Armstrong, Davis ve Paulson, 2011). Dolayisiyla bu arastirmada nitel
aragtirma yontemleri arasinda yer alan fenomenoloji (olgubilim) deseni kullanilmaktadur.
Fenomenoloji deseni, “birkag kisinin bir fenomen veya kavramla ilgili yasanmis deneyimlerinin
ortak anlamin1” tanimlamaktadir (Aydin, 2016: 77).

Arastirmanin Evreni

Bu aragtirmanin evrenini, Antalya’da yasayan potansiyel turistler olusturmaktadir. Antalya
Tiirkiye'nin en ¢ok turist agirlayan illerinden birisidir. Tiirkiye icin kitle turizmi olarak
nitelendirilen deniz, kum, giines {icliisiiniin en yogun olarak tercih edildigi yer olmas1 sebebiyle
yerel halkin biiyiik bir ¢ogunlugunun gecim kaynagi dogrudan ya da dolayl olarak turizmden
karsilanmaktadir. Turizm bilincine ve giincel turizm trendlerine hakim olduklar
diisiiniildiiglinde arastirmanin evreni Antalya’da yagayan potansiyel turistler olarak secilmistir.
Aragtirmanin 6rnekleminin belirlenmesinde tesadiifi olmayan ornekleme yontemlerinden biri
olan kolayda ornekleme yontemi kullanilmistir. Kolayda 6rnekleme yontemi ile ulagilabilen ve
sadece anketi yanitlamay1 kabul eden potansiyel turistler 6rneklemeye dahil edilmistir (Altunisik
vd., 2004). Arastirma sonucunda 120 potansiyel turiste ulasilmistir. 8 katilimcinin anket formlar:
eksik ve hatali oldugu icin yeterli veriye ulasilamamis ve degerlendirme dis1 birakilmaistir.
Degerlendirme sonucunda 104 anket formu {izerinden arastirma analizleri gergeklestirilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Calismanin amaci kapsaminda online anket formu hazirlanmistir. Anket formu igerisinde
katilimcilarin demografik 6zelliklerinin belirlenmesine yonelik sorular ve uzay turizmine yonelik
algilarmi belirlemek amaciyla olusturulan acik uglu bir soru bulunmaktadir. Katilimcilara
oncelikle metafor hakkinda bilgi verilmis ve ankette yer alan acik uglu soruya metafor yontemi
ile verecekleri cevap drneklendirilmistir. Dolayisiyla katihmailar ilk olarak demografik bilgilerin
yer aldig1 sorular1 cevaplamislardir. Daha sonra ise, arastirmada her katihimcinin uzay turizmi
kavramina iligkin bir metafor gelistirmesi beklenerek, “uzay turizmi ... gibidir. Ciinkii ...”
seklinde acik uglu bir soruyu yarmtlamislardir. Bu ciimle igerisinde yer alan “... gibi” kelimesi ile
metaforun anlami ve kaynag: arasindaki iliski, “¢linkii ...” kelimesi ile bu metafora yiiklenen
anlam ve nedeni tespit edilmeye calisilmistir. Arastirmanin veri kaynag: katihimailar tarafindan
olusturulan bu ctimlelerden olusturmaktadr.

Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda toplana verilerin analizi; kodlama, ayiklama, kategoriler olusturma,
gecerlilik ve giivenilirlik olmak {izere bes asamadan olusmaktadir. Kodlama ve ayiklama
asamasinda oOncelikle katihmalarmn wuzay turizmine yonelik gelistirdikleri metaforlar
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incelenmistir. Gegersiz kabul edilen formlar ayiklandiktan sonra metaforlar listelenmistir. Sonug
olarak katilimcilarin 104 adet gecerli metafor gelistirdikleri tespit edilmistir.

Kategori gelistirme asamasinda katilimcilarin uzay turizmine yonelik olarak gelistirdikleri
metaforlarin ortak ozellikleri ve gerekceleri dikkate alinarak gruplandirilmistir. Bu asamada
toplam alt1 grup elde edilmistir. Bu gruplar igerikleri bakimindan: Ogrenme olarak uzay turizmi,
gizem olarak uzay turizmi, duygu olarak uzay turizmi, olumsuz olarak uzay turizmi, kurgu
olarak uzay turizmi, yeni yasam alarn olarak uzay turizmidir. Bu kategorilerin belirlenmesinde
ve adlandirilmasinda su gerekgeler yer almaktadur:

¢ Birinci kategoride yer alan 6grenme kavramini ifade eden metaforlar, uzay turizmi igin yeni
bir sey 6grenme, bilinmeyeni kesfetme gibi kavramlar ile eslestirilmekte ve bu dogrultuda
gerekge sunulmaktadir. Bu sebeple bu kategoride yer alan metaforlar 6gretici olarak uzay
turizmi kategorisinde toplanmaktadir.

o TIkinci kategoride yer alan metaforlarin gerekgeleri uzay turizminin heniiz yaygmlasmamis
olmasi sebebiyle bilinmeyen bir tarafi oldugu ve bu durumunda turistlerde gizem yaptig1
yoniindedir. Bu kategoride yer alan metaforlar gizemli olarak uzay turizmi kategorisinde
toplanmaktadir.

o Ugiincii kategoride yer alan metaforlarin gerekgeleri genellikle insanlarin duygularina
yoneliktir. Soyut olarak ifade edilen insan duygularmin uzay turizmi ile eglestirildigi
goriilmektedir. Bu kategoride yer alan metaforlar duygu olarak uzay turizmi kategorisinde
toplanmaktadir.

e Dordiincii kategoride yer alan metaforlarin gerekgeleri ise katilimcilarin olumsuz ifadeleri
tizerine gelistirdikleri metaforlar olmasi sebebiyledir. Uzay turizmi katiimaclarin
bazilarinda iyi, olumlu, giizel gibi pozitif kavramlarla ifade edilirken, bazilar1 icin de
olumsuz kavramlarla iliskilendirildigi goriilmektedir. Bu kategoride yer alan metaforlar
olumsuz olarak uzay turizmi kategorisinde toplanmaktadir.

e Besinci kategoride yer alan metaforlarin gerekgeleri ise gercek olmayan, tiyatro ya da
simiilasyon gibi kurgu iceren kavram eglestirmelerinin olmasi sebebiyledir. Uzay turizmini
bazi katihmcilar kurgu igerikli metaforlar ile eslestirerek gerekgelendirmektedir. Bu
kategoride yer alan metaforlar kurgu olarak uzay turizmi kategorisinde toplanmaktadir.

e Altina kategoride yer alan metaforlar yasanilan gezegen olan Diinya’dan uzaklagmak
gerekgesi ile olusturulmaktadir. Uzay turizminin yoriinge disi tiirii ile iligkilendirilerek
Diinya’dan farkli bir ortamda yasamak veya deneyimlemek kavramlari yeni yasam
alanlar1 kategorisinde toplanmaktadir. Bu kategori, uzay turizminin gelecekte insanligin
yeni yerlesim yerleri olabilecek yerlere ulagsmasini saglayacag: fikrini ifade etmektedir.

Calismanin gegerliligi, verilerin toplanmasi ve analiz edilmesine yonelik siire¢ ayrintili olarak
agiklanmigtir (Eren, Celik ve Kelesoglu, 2014: 640). Son olarak arastirmanin giivenilirligi ise,
verilerin kodlanmasi kodlamay1 yapacak kisiler tarafindan birlikte yapilmistir. Kodlama ve
kategorilendirme tamamlandiktan sonra alaninda uzman iki kisinin goriisiine sunulmustur. Geri
doniigler ile yapilan diizenlemeler neticesinde son sekli verilerek kod ve kategoriler
tamamlanmistir. Bu yontem nitel calismalarda calismalarin giivenirligini arttirmak amaciyla
kullanilan bir yontemdir.

Arastirmada veri elde etmek amaciyla yar1 yapilandirilmis bir anket formu hazirlanmigtir. Online
olarak hazirlanan anket formu iki boéliimden olusmaktadir. Birinci boliimde potansiyel turistlerin
cinsiyeti, yasi, senede kag tatil yaptig1 ve uzay turizmi gesitlerinden hangisine katilmak istedigine
yonelik sorular yer almaktadir. Anket formunun ikinci boliimiinde ise agik uglu bir ciimle
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verilmis ve bu arastirmaya katilanlardan “Uzay turizmi ... gibidir. Ciinkii ...” cimlesinde yer alan
bosluklar: tamamlamalar: istenmistir. Turistlerin bu ifadeyi bir metafor {izerinde yogunlasarak,
diisiincelerini ifade etmeleri istenmistir. Calismada ayni zamanda elde edilecek kavramlara
ulasmak amaciyla igerik analizi kullanilmistir. Katilimcilar tarafindan gelistirilen metaforlarin
analiz edilmesi ve yorumlanmasi ii¢ asamali olarak gergeklestirilmektedir. Birinci asamada ayni
olan metaforlar numaralandirilarak gruplandirilmistir. Tkinci asamada tiim metaforun nedeni
incelenerek tek tek kategoriler olusturulmustur. Son asamada ise, her metafor kendi
kategorilerinde degerlendirilmistir. Akademik arastirmalarda metafor analizi y&ntemi
kullarularak yapilan ¢alisma sayist oldukga ¢oktur (Beskardes, 2007; Gegit ve Genger, 2011; Sosyal
ve Afacan, 2012; Ozdemir ve Akkaya, 2013; Demirtas ve Coban, 2014; Kaya, 2014; Tas vd., 2016;
Dilek vd., 2016; Kéroglu, Yildirim ve Avcikurt, 2018; Kéroglu, Manav ve Karaca, 2018; Ozyurt ve
Badur, 2020; Besikci ve Aciksozlii, 2020; Bilgig, 2021; Yildiz ve Dogu, 2022; Ergiliney ve Tepe,
2023).

Metafor analizi ile kategorilere ayrilan kodlar kelime bulutu ile gorsellestirilmistir. Kelime
bulutu, bir metin i¢inde yer alan birbiri ile iligkili kelimelerin siklik oranlarina gore
vurgulandirilarak 6zel bir sekilde gorsellestirilmesidir (McNaught ve Lam, 2010). Son
zamanlarda kelime bulutu kullanilarak yapilan aragtirma sayisi artmaktadir. Turizm alan
yazininda da bu kelime bulutunun kullarldig: ¢alismalar yaygimlasmaktadir (Aricr ve Alkara,
2017; Aldemir vd. 2020; Emini ve Ayaz, 2020; Giirbiiz ve Ozgﬁr, 2022; Ozdemir ve Cakmak, 2022).
Katilimailarin cevaplarma yonelik kodlamalar ve kategorilendirmeler yapildiktan sonra her bir
kategoride yer alan kodlar “WordArt” kelime bulutu programu ile gorsellestirilmisgtir.

BULGULAR

Arastirma kapsaminda elde edilen verilere yonelik bulgular Tablo 1’de yer almaktadir. Bu
bulgular incelendiginde; arastirmaya katilanlarin %57,7’sinin kadin ve %29,8’inin 25-32 yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Katimailarin %59,6’s1 senede 1 defa tatil yaparken, sadece
2,9u hig tatil yapmadigini belirtmistir. Katilmcailarin deneyimlemek istedikleri uzay turizm
cesitleri incelendiginde ise, uzay simiilasyon cihazlarmi kullanmak en yiiksek orana sahip uzay
turizm gesidi oldugu goriilmektedir (64,4). En diisiik istek ise, uydu gozleme, yildiz izleme
turlarma katilmak olmaktadir (25,9). Genel olarak degerlendirildiginde %50'nin altinda kalan bir
uzay turizmi c¢esidi olmamasi, bu turizm cesitlerinin hepsinin katiimcilar tarafindan
deneyimlenmek istedigini anlamina gelmektedir.

Tablo 1. Betimleyici Bulgular

Cinsiyet n % Deneyimlemek isteyen uzay turizmi cesitleri n %
Kadin 60 57,7 Uzay simiilasyon cihazlarimi kullanmak isterdim. 67 64,4
Erkek 44 42,3 Uzay tesislerinin gezdirilmesine yonelik turlara katilmak isterdim. 57 54,8
Yas n % Uydu gozleme, yildiz izleme turlarina katilmak isterdim. 55 52,9
18-24 24 23,1 Yiiksek irtifa jet ucuglarina katilmak isterdim. 58 55,8
25-32 31 29,8 Yer ¢ekimsiz ortam turlarina katilmak isterdim. 63 60,6
33-40 23 22,1 | Diinya ydriingesi turlarina katilmak isterdim (Uluslararas: Uzay istasyonu 59 56,7
turlari ve yoriinge turlar gibi)
41-48 16 154 Diinya yoriingesinin Gtesine olan turlara katilmak isterdim (Ay ve Mars 59 56,7
turlari gibi)
49 ve usti 10 9,6
Senede yapilan tatil sayis1 n %
Hig 3 2,9
1 62 59,6
2 25 24,0
3 ve daha fazla 14 13,5
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Uzay turizmine yonelik katilimcilarin belirtmis oldugu metaforlarin birbirleri ile olan iligkileri
ele almarak kategoriler olusturulmustur. Katihmailarin uzay turizmine yonelik soyledikleri
metaforlar toplam alti kategoriye ayrilmistir. Bu kategoriler; Ogrenme (%27), Gizem (%10),
Duygu (%14), Olumsuz (%18), Yeni yasam alanlar1 (%14) ve Kurgu (%17) dur. En fazla metafor
O0grenme, en az ise gizem igerikli metaforlar kategorisine aittir. Uzay turizmine yonelik
gelistirilen metaforlar ve bu metaforlarin bulundugu kategoriler Tablo 2’de yer almaktadur.

Tablo 2. Uzay Turizmine Yonelik Gelistirilen Metaforlar

Metafor | n %
Sayis1

“Ogrenme” i¢erikli Kendini aramak (2), Kitap (2), Kesif (7), Bilgi (1), Riiya (1), Yeni bir 17 34 27
Metaforlar deneyim (2), Staj (1), Soru isareti (1), Yolculuk (2), (1), Egitim (5), Hayat (1),

Anahtar (1), Haber (1), Yenilik (1), Yapboz (1), Elektrik/Ampul (2), Ayakh

Gazete (1), Google/Arama Motoru (2)
“Gizem” Icerikli Riiya (5), Sonsuzluk (1), Sir (2), Cocuk (1), Karanlik (1), Kaybolmak (1), 7 12 10
Metaforlar Soru Isareti (1)
“Duygu” Icerikli Ugmak (3), Ozgiirliik (2), Heyecanli (3), Futbol (1), Sonsuzluk (2), Huzur 9 18 | 14
Metaforlar (2), imkansiz (1), Macera (3), Ask (1),
“Olumsuz” Icerikli Cilginlik (1), Hapis (1), Evsiz kalmak (1), Yorucu (2), Yeniden dogmak (1), 16 22 18
Metaforlar Anksiyete (2), Sikic1 (2), Risk almak (1), Pahali (4), Kafes (1), Korku Tiineli

(1), Lunapark (1), Endise (1), Kabus (1), Okyanus (1), Bosluk (1)
“Diinya Dis1” Boyut Degistirmek (3), Bagka bir Diinya (2), Yeni Diinya (1), Koloni 5 8 14
igerikli Metaforlar Kurmak (1), Metaverse (1)
“Kurgu” Icerikli Film (2), Hayal (2), Simiilasyon (1), Tiyatro (1), Utopya (1), Kurgu (1), 7 10 | 17
Metaforlar Metaverse (2), Cennet (2)

Uzay turizmine yonelik gelistirilen metaforlar, gerekgeleri go6z oOniline alinilarak
kategorilendirilmistir. Sekil 1’de “6grenme” icerikli metaforlarina iliskin kelime bulutu yer
almaktadir. Kelime bulutu bu kategoride en baskin kullanilan kelimeleri 6ne ¢ikartmaktadir.
Ogrenme igerikli toplam 17 metafor bulunmaktadir.
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Sekil 1. Ogrenme Icerikli Metaforlarina iliskin Kelime Bulutu
”Ogrenme” igerikli metaforlarin gelistirilme sebepleri su sekilde belirtilmistir.

“Uzay turizmi kendini aramak gibidir. Ciinkii; insan kendini ancak sonsuz boslukta bulur, merak

”voou

uyandiran seyler kesfetmenin temel amacidir.”, “........ kitap gibidir. Ciinkii; kitap okumak yeni seyler
ogretir, okudukga bilgi saray: genigler.”, “....... kesif gibidir. Ciinkii; ne olacag belli degildir, kimsenin
bilmedigi seyleri bulabiliriz, daha dnce sadece hayal edebildigimiz yeni bir gezegen kesfederiz, yolculuk
sirasinda yeni seyler ortaya cikabilir, uzay bize yeni bilgiler verir, var olan ancak bizim heniiz bilmedigimiz
seyler bulunabilir, hakkinda pek bilgi yok.”, “....... riiya gibidir. Ciinkii; yeni bir bakis acis1 kazandirir.”,

ST yeni bir deneyim gibidir. Ciinkii; tiim tatil deneyimlerinin disinda yeni bir tiirdiir, daha 6nce pek
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kimsenin denemedigi, tatil anlayisina yeni bir boyut kazandirmaktadir.”, “....... staj gibidir. Ciinkii; teori
de ogrendiklerimizi deneyimleriz.”, “....... soru isareti gibidir. Ciinkii; heniiz bilmiyoruz.”,
RETTR yolculuk gibidir. Ciinkii; diinya atmosferinin Gtesine gotiiriir, bilinmeyeni kesfederiz”,
....... egitim gibidir. Ciinkii; yeni seyler 63retir, insan uzay seyahatime katildiginda kendini gelistirir,
uzay hakkinda bilgi edinilir, uzay da yasam ogrenilir, yasadiin gezegen disinda hayatta kalmanin nasil

”oou ]

oldugu dgrenilir.”, “....... hayat gibidir. Ciinkii; deneyimleyerek ogrenilir.”, “....... anahtar gibidir.

”oou voou

Ciinkii; farkli kapilar agar.”, “........ haber gibidir. Ciinkii; yeni teknolojiler sunulur.”, “....... yenilik

”oou

gibidir. Ciinkii; halen gelzgmektedzr ........ yapboz gibidir. Ciinkii; parcalar birlese birlese 6§renme
tamamlanmir.”, “....... elektrik/ampul gibidir. Ciinkii; turistleri aydinlatir, insanlara 151k tutar.”,
RPTTR ayakly gazete gibidir. Ciinkii; etrafta olan bitenleri gezerek izleme imkim verir.”,
....... Google/Arama Motoru gibidir. Ciinkii; uzayla ilgili merak edilen her seye ulasilabilir. Ciinkii;

merakini giderir.”

Sekil 2'de “gizem” igerikli metaforlarma iliskin kelime bulutu yer almaktadir. Gizem igerikli
toplam 7 metafor bulunmaktadir.
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Sekil 2. Gizem Icerikli Metaforlarma iliskin Kelime Bulutu
“Gizem” igerikli metaforlarin gelistirilme sebepleri su sekilde belirtilmistir.

“Uzay turizmi riiya gibidir. Ciinkii; heniiz gerceklestirmedim, suan sadece hayal edebiliyorum, hakkinda
az sey biliyorum, nasil bir sey oldugunu bzlmlyorum sonunu bilmiyorum.”, “........ sonsuzluk gibidir.
Ciinkii; lmiiyorsun ama gelece§i de gormiiyorsun. “........ sir gibidir. Cunku hakkmda bilinmeyen ¢ok

v ”oou

sey var.”, “......... cocuk gibidir. Ciinkii; ne olacagi, ne yapacag: belli olmaz.”, “......... karanlik

”oou

gibidir. Cunku oniimiize ne ¢tkacagim goremeyiz.”, “.......... kaybolmak gibidir. Cunkit’; bilmedigimiz

s

bir yerde dyle hissederiz.”, “.......... soru isareti gibidir. Ciinkii; faydali m1 faydasiz mu bilinmez.”

Sekil 3'te “duygu” igerikli metaforlarina iliskin kelime bulutu yer almaktadir. Duygu igerikli
toplam 9 metafor bulunmaktadir.

Heyecanh pytpol

_meeMACerajmkansizHiizu I Huzur

e Futbol N
—HUuzu rHI;!quYQkaCnséM!'c‘era nAsSK,

AskBAskE YU Sonsuzliuk g Ucmak

imkansiz Huizur O
zgurluk
A$k Macera‘ Ask Sonsuzluk Oévgu r I"GT(@
Heyecanh imkinsiz Wl Y!haeaal® B oo 0 UCMr:rC\egjk

sk Sonsuzliuk ak

ASkF t buzur IA$K HFL:JZ“:L)jDr[ Heyecanli Ucmak SOnSuZlukUC Iul-
u Futbol M Futbo[e |kaEnEEOI
Ozouriik Heyecanll C l ]

Sonsuzluk Magera Futbol
s Ozguriuk Macera

Macera HeyecanhFutbul

Sekil 3. Duygu Igerikli Metaforlarina ligkin Kelime Bulutu
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“Duygu” igerikli metaforlarin gelistirilme sebepleri su sekilde belirtilmistir.

“Uzay turizmi ugmak gibidir. Ciinkii; kus gibi sonsuza dzgiirce ugulabilir, yercekimi yok, diinyaya
uzaktan bakabiliriz.”, “uzay turizmi 0zgiirliik gibidir. Ciinkii diinyadan uzak, daha genis sumrlara
ulagilir.”, “....... heyecan verici gibidir. Ciinkii; yeni yerler kesfedersin, imkinsiz gibi gériineni
deneyimleriz, yercekimsiz ortam deneyimleriz.”, ”....... futbol gibidir. Ciinkii; heyecanla sonug beklenir”
PR sonsuzluk gibidir. Ciinkii; uzay zamansizdir, atmosferin dtesine ulasir”, ....... huzur gibidir.
Ciinkii; sessiz, sakin ve diinyadan uzak”, “....... imkdnsiz gibidir. Ciinkii; inamlmaz”, “....... macera
gibidir. Ciinkii; bilinmeyen bir heyecan yasatir, olmayacakmugs gibi gOriiniir, uzayda ilging seyler

a

yasanabilir”, “........ ask gibidir. Ciinkii; bir kere vurulursan bir daha vazgecemezsin”

Sekil 4'te “olumsuz” igerikli metaforlarina iliskin kelime bulutu yer almaktadir. Olumsuz igerikli
toplam 16 metafor bulunmaktadir.
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Sekil 4. Olumsuz Icerikli Metaforlarina iliskin Kelime Bulutu

“Olumsuz” igerikli metaforlarin gelistirilme nedenleri su sekilde belirtilmistir.
“Uzay turizmi ¢ilgmbik gibidir. Ciinkii tehlikeli olabilir”, “....... hapis gibidir. Ciinkii hareket alam

g

kisitly sadece gbzlem odaklidir”, “....... evsiz kalmak gibidir. Ciinkii yapacak hicbir sey yoktur”,
“vieans yorucu gibidir. Ciinkii ortama adapte olmak icin zor sartlar vardir, alisik olmayan kiyafetlerle

[

yasamak zordur”, “....... yeniden dogmak gibidir. Ciinkii korku ve saskinlik yaratir”, “....... anksiyete

”oou

gibidir. Ciinkii yercekimsiz ortam, yercekimi olmadigr icin ayakta duramazsin”, “....... stkict gibidir.
Ciinkii diinyadaki yapilacak seyler orada yok”, “....... risk almak gibidir. Ciinkii ortamda diismanca

a7

davramglar olabilir”, “....... pahalr gibidir. Ciinkii liiks ve cok pahali hizmetler, nis oldugu icin yiiksek
iicretlidir, uzay zenginlerin gidebilece$i bir yerdir, uzaya gitmenin maliyeti yiiksektir”, “....... kafes

“”

gibidir. Ciinkii ¢ikamazsin”, “ ....... korku tiineli gibidir. Ciinkii ne ¢ikacagini bilemezsin”,

s

....... lunapark gibidir. Ciinkii hem eglenceli hem korkung”, “.......endise gibidir. Ciinkii olacaklardan
habersiz ¢ikilan bir yolculuktur.”, “....... kabus gibidir. Ciinkii kapali yerde kalma zorunlulugu vardir”,
RETTRR okyanus gibidir. Ciinkii giizel gibi goriiniir ama tehlikelidir....... bosluk gibidir. Ciinkii

yercekimi yok”

“”

Sekil 5’te “yeni yasam alanlar1” ierikli metaforlarina iliskin kelime bulutu yer almaktadir. Yeni
yasam alanlari igerikli toplam 5 metafor bulunmaktadir.
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Sekil 5. Yeni Yasam Alanlar1 Icerikli Metaforlarmna iliskin Kelime Bulutu
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“Yeni yasam alanlar1” igerikli metaforlarin gelistirilme nedenleri su sekilde belirtilmistir

“Uzay turizmi boyut degistirmek gibidir. Ciinkii; uzay diinyamn bir iist boyutudur, diinyadan uzak,

a7

baska bir gezegene ulagilir”, “....... baska bir Diinya gibidir. Ciinkii; yasadigimiz gezegenin disina ilk

a7

ctkigtmiz, yasamin oldugu yeni bir gezegenin yaratilmgtir.”, “....... yeni bir Diinya gibidir. Ciinkii;

” g

baska bir gezegende nefes almaya devam ederiz”, “....... koloni kurmak gibidir. Ciinkii; turizmle

baglayan bu seriiven uzayda yeni bir yasama imkdn saglayabilir”, “....... metaverse gibidir. Ciinkii; sanal
evrendeymis gibi hissettirir, Gte evrene ulagtirir.

Sekil 6’da “kurgu” igerikli metaforlarma iliskin kelime bulutu yer almaktadir. Kurgu icerikli
toplam 7 metafor bulunmaktadir.
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Sekil 6. Kurgu Icerikli Metaforlarina ligkin Kelime Bulutu
“Kurgu” igerikli metaforlarin gelistirilme nedenleri su sekilde belirtilmistir.

“Uzay turizmi film gibidir. Ciinkii; diinya disinda hazirlanan bir kurgudur, sadece senaristler
tarafindan kaleme alimir, gerceklesmesi cok uzun yillar alacaktir”, “....... hayal gibidir. Ciinkii;
gerceklesme ihtimali benim icin yoktur sadece diissel gerceklesebilir, simdilik sadece kafamizda

e

kurgulayabiliriz”, “....... simiilasyon gibidir. Ciinkii ileride kurulmas: beklenen hayatin provasidir”,

i

....... tiyatro gibidir. Ciinkii; her ikisi de farkli bir diinyay1 deneyimleme sansi verir”, “....... iitopya

e

gibidir. Ciinkii; diinyamn sorunlarmdan uzaklasarak miikemmel bir toplumun pesinden kogar”, “.......
kurgu gibidir. Ciinkii; su anki teknolojiye gore ¢ok ileride olabilecek gibi geliyor bana”, “....... metaverse
gibidir. Ciinkii; yasadi§imiz diinyamin 6tesinde yer alir, fiziksel olarak uzayda olsak da sanki dijital

evrende seyahat ediyor gibi hissettirebilir”, “....... cennet gibidir. Ciinkii harika bir yer olduguna eminim,
hala kesfedilmemis ugsuz bucaksizdr.”

“”

SONUC ve ONERILER

Dijital cagin sundugu yenilikler uzayin kesfine yonelik beklenen alanlarm ortaya ¢ikmasini ve bu
konuya ilgi duyan insanlarin artmasini saglamistir (Yurgiden, 2023). Uzay turizmi, uzaya seyahat
etmek isteyen turistlerin sadece astronotlarmn keyif alabilecegi aktiviteleri deneyimleyebildigi bir
turizm cgesidi olmaktadir. Maliyetlerin yiiksek olmasi, uzay yolculuguna baslamadan once
gerekli egitimlerin alinmasi, egitim siiresinin uzun olmasi ve giivenlik endigeleri gibi uzay
turizmini zorlastiran sebepler olsa da bu olumsuzluklara ragmen insanlarmn uzaya gitme istegi
her zaman var olmaktadir. 1954 yilinda ilk insanli yapay uydunun uzaya firlatilmasindan iig yil
sonra, Thomas Cook’un Ay’a ¢tkmak isteyen turistler i¢in erken 6demeli rezervasyon yapmaya
baglamas ile 1000'den fazla insan bu donemde kayit yaptirmistir (Chang ve Chern, 2016). Bugiin
gelinen teknoloji ve uzay bilimlerindeki ilerleme diisiiniildiigiinde bu talep katlanarak devam
etmektedir. Uzayda, uzay turistleri igin bir otel yapma, sehirler ve fabrikalar kurmaya iliskin

396



Ovgii ACIKSOZLU ve Ilbey VAROL

hayaller projelere doniismeye baglamistir. Bu durum insanlarda bir giin seyahat edebilme
arzusunu gli¢lendirmektedir.

Katilmailarin - deneyimlemek istedikleri uzay turizm cesitleri incelendiginde ise, uzay
simiilasyon cihazlarmi kullanmak en yiiksek orana sahip uzay turizm cesidi oldugu
goriilmektedir (64,4). En digik istek ise, uydu gozleme, yildiz izleme turlarina katilmak
olmaktadir (25,9). Genel olarak degerlendirildiginde %50'nin altinda kalan bir uzay turizmi gesidi
olmamasi, bu turizm gesitlerinin hepsinin katiimcilar tarafindan deneyimlenmek istedigini
anlamina gelmektedir. Uzay birc¢ok insan icin her ne kadar imkansiz olarak kabul edilse de uzay
turizm cesitleri deneyimleme arzusu yiiksektir. Katihimcilarin daha 6nce deneyimlemedigi ancak
merak ettigi bir turizm gesidi olan uzay turizmini nasil algiladiklarini, neye benzettiklerini ortaya
koymak amaciyla yapilan metafor analizi sonucunda 61 metafor elde edilmistir. Bu metaforlarin
birbirleri ile olan iliskileri ele alinarak kategoriler olusturulmustur. Katihmcilarin uzay turizmine
yonelik soyledikleri metaforlar toplam alt1 kategoriye ayrilmigtir.

Birinci kategori 0grenme kategorisindir. Bu kategoride yer alan metaforlar ve gerekgeleri
incelendiginde uzayn bilinmezligi, uzay turizminin heniiz ¢ok az kisi tarafindan deneyimlenmis
olmas: gibi sebeplerle, yapilacak bir uzay yolculuunun 6grenmek, aydinlanmak, gelismek,
bulmak gibi anlamlar igerdigi goriilmektedir. En fazla metafor iiretilen kategori 0grenme
kategorisidir. Tiim metaforlarin %27’si burada yer almaktadir. Ogrenme igerikli toplam 17
metafor bulunmaktadir. Ogrenme kategorisinde yer alan deneyim metaforu Reddy ve Wilkes
2012)'nin ¢alismasinda turistlerin uzay turizmine yonelik seyahat motivasyonunda en énemli
olan ikinci faktor olarak degerlendirilmektedir. flk faktdr ise Diinyanin uzaydan goriilmesi olarak
belirlenmistir.

Tkinci kategori gizem kategorisidir. Burada yer alan metaforlar ise, uzay turizminin gizem
icerdigine yonelik kavramlar temsil ettigi goriilmektedir. Uzaya yonelik yetersiz bilgi uzay
turizmini gizemli ifade etmeye ittigi diistiniilebilir. Gizem kategorisi katihimcilarin %10 unu
olusturmaktadir. Gizem igerikli toplam 7 metafor bulunmaktadir. Uzaya yonelik bilgilerin az
olmas1 ve seyahatin yaygin olmamasi risk faktoriinii ortaya c¢ikartmaktadir. Risk turistlerin
seyahat talebini sinirlamaktadir. Dickson ve Dolnicar (2004)'1n ¢alismasina gore katilimcilarin
734’11 karar verme siiresince risk faktoriiniin engelleyici oldugunu belirtmektedir.

Ugiincii kategori duygu kategorisidir. Duygu icerikli metaforlarin yer aldigi bu kategori
katilimcilarin %14’iinii olusturmaktadir. Soyut olarak ifade edilen insan duygularinin uzay
turizmi ile eslestirildigi goriilmektedir. Duygu igerikli toplam 9 metafor bulunmaktadir. Bu
kategoride yer alan yercekimsiz ortam metaforu Reddy ve Wilkes (2012)'un calismasinda
insanlarin uzaya gitme nedenleri arasinda yer almaktadir. Calismaya gore turistlerin %44t
yergekimsiz ortam deneyimini seyahat etme sebepleri arasinda degerlendirmektedir.

Dordiincii kategori olumsuz metaforlarin birlesti§i kategoridir. Katiimcilarin %181 uzay
turizmini olumsuz metaforlar ile tanimlamistir. Uzayda olmak kimileri igin hapis kalmak, yorucu
ve cilginlik gibi ifade edilse de en fazla 6ne ¢ikan kod pahali kavramidir. Uzay turizmin maliyetli
olmas1 katilimcilarin talebini etkilemektedir. Bu sebeple uzay turizmi pahali olarak ifade
edilmektedir. Moutinho (1980)e gore mali turizmi olumsuz etkilemektedir. Dolayisiyla
potansiyel uzay turizmi talebini de fiyat faktorii etkileyebilecek etkenlerdir. Olumsuz igerikli
toplam 16 metafor bulunmaktadir.

Besinci kategori yeni yasam alanlaridir. Katiimcilarin %14'ti bu kategoriye ait metaforlar
kullanmistir. Uzay algis1 Diinya’nin disinda olma ¢agrisimi yapmaktadir. Bu sebeple katilimcilar
uzay turizmini diinyadan uzak, bagka bir diinyada olmak, farkli bir boyuta ulagsmak gibi yeni
yasam alanlarini ifade eden metaforlar ile eslestirmektedir. Yeni yasam alanlar1 igerikli toplam 5
metafor bulunmaktadir. Reddy ve Wilkes (2012)'min ¢alismasina gore, katilanlarin %66'sindan
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fazlasi, uzay yolculuguna ¢ikmanin en 6nemli nedeni olarak 'Diinyanin uzaydan goriilmesidir.
Futron'un (2002)’e gore de katilmcilarin %63'{iniin Diinya'yr uzaydan izlemenin yoriinge alt1
uzay turizmi ic¢in en biiylik ¢ekim oldugunu ifade etmektedir. Bu sonug, insanlarin uzaya
gitmelerindeki en 6nemli motivasyonun Diinyanin uzaydan biiyiileyici goriintiisii oldugunu
iddia eden Onceki calismalarla da desteklenmektedir.

Altincal kategori ise, kurgu icerikli metaforlardan olusmaktadir. Uzay: yillarca hayal etmek,
sadece film ve dizilerde gormek uzay turizmini de bu sekilde algilamaya neden olmus olabilir.
Uzay seyahati katiimcilarin %17’sine gore film, tiyatro, similasyon, metaverse gibi kurgu igerikli
metaforlarla eslesmektedir. Kurgu igerikli toplam 7 metafor bulunmaktadur.

Katilimcilarin uzay turizmine yonelik en fazla olusturduklar: metaforlar egitim, riiya, pahals,
macera ve boyut degistirmektir. Uzaya yapilan seyahatlerin egitim gibi kisiye bircok sey
Ogretecegi diisiiniilmektedir. Aym zamanda riiya gibi bir duygu barmdirmasmin yan sira uzay
turizmi maceraya benzetilmektedir. Insanligin sadece Diinya’da yasadiginin bilinmesi uzaya
yapilacak seyahatleri diinyadan uzak baska bir boyuta ge¢me algisi ile de eslesmektedir. Bu
kavramlar uzay turizmine yonelik olumlu ifadeler olarak nitelendirilebilir. Ancak olumsuz
olarak en fazla one ¢ikan kavram pahali olmasidir. Giinlimiiz teknoloji ve kosullarinda hala
oldukca pahali oldugu agiktir. Ancak yakin gelecekte uzay turizminin yayginlasacagl ve
maliyetlerinin azalacag1 6n goriilmektedir. Herkesin bir giin gitmek istedigi yer olan uzay, Jeff
Bezos'in da dedigi gibi bir¢ok insanin dogdugu yer olacaktir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Arastirmalari Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onayt: Yalova Universitesi, Insan Arastirmalar1 Etik Kurulu 24.08 tarih ve 2022/108
sayili karar numarasi ile izin alimaistir.

Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katk: saglamustir.
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