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Oz

Insanlarin herhangi bir bolge veya iilkeyi ziyaret etmelerindeki etkenlerin baginda o bolgenin
cekicilik unsurlar1 yer almaktadir. Bu ¢alismanin en temel amaci, Balikesir'in Edremit ilgesine
gelen yerli turistlerin cografi isaretli iiriin olan zeytin ve zeytinyagina yonelik algilarinin
belirlenmesidir. Bu amag ve 6nem dogrultusunda hazirlanan ¢alisma sonucunda, katihmcilarin
biiyiik kisminin 20-29 yas araliginda oldugu, aylik gelir diizeylerinin 45000 TL'den fazla oldugu,
egitim diizeylerinin biiyiik ¢cogunlukla lise ve iizeri oldugu seklinde tanitic1 6zellikleri oldugu
belirlenmistir. Farklilik analizleri sonucunda, cografi isaretli iiriinlerin niteligi boyutunun
cinsiyet agisindan farkliligi 6nemli bulunmustur. Katilimer yaslarinin 40-49 araliginda olanlarin
60 ve tizerindeki katilimcilara nazaran cografi nitelikli {iriinlerin imaji hakkinda daha farkinda
olduklar1 goriilmiistiir. Benzer sekilde &ncelik iiriinler boyutunda da 40-49 yas grubundaki
katiimcilarin 60 yas iizerine nazaran oncelik algilarinin yiiksek oldugu yas gruplar arasindaki
bu farkliligin 6nemli oldugu belirlenmistir. Egitim diizeyinin 6ncelik boyutunda farklilig: 6nemli
bulunmustur, egitim diizeyinin artmasi durumunda 6nceligin de artmakta oldugu goriilmiistiir.
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Abstract

Among the most important factors for people to visit a region or country, the most important are
the attraction elements of that region. In distinguishing one place from another, the gastronomy
of the place to be chosen is as effective as its geographical features. The main purpose of this
study is to determine the perceptions of domestic tourists coming to Edremit district of Balikesir
towards olive and olive oil, which are geographically marked products. Especially in recent
times, it is almost everyone's desire to get a big share from the tourism pie, which is among the
important sources of income for countries and people. The characteristics of a region's cuisine,
the products offered by geography and natural beauties are used as important weapons in the
tourism sector. This situation emphasizes the importance of this study. As a result of the study
prepared in line with this purpose and importance, it was determined that most of the
participants were between the ages of 20-29, their monthly income levels were more than 45000
TL, and their education levels were mostly high school and above. As a result of the difference
analysis, the gender difference in the dimension of the quality of geographically marked products
was found to be significant. In this dimension, it was observed that women had higher mean
scores than men. Similarly, the difference was found to be significant in favor of women in the
priority dimension and in favor of women in the sub-dimension of GI product image. The age of
the participants between 40-49 years was found to be higher than the participants aged 60 and
over.
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GIRiS

Gliniimiizde siirekli olarak artan diinya niifusu, kiiresellesme ve gelisen teknoloji sonucunda
sagliksiz olarak nitelendirilen endiistriyel gidalar kisileri daha ¢ok dogal, saglikli ve yoresel
tirtinlere yoneltmistir (Meral ve $ahin, 2013). Bu yoneltme dogrultusunda son yillarda
isletmelerin kiiresel diisiinerek yerel tirtinleri pazarlamasi en 6nemli pazarlama stratejilerinden
biri olmustur. Olusan bu pazarlama stratejileri ile tiim diinyada y0resel iiriinleri bir marka haline
getirmek ve iriinleri korumak ayni zamanda siirekliligini saglayabilmek igin 6nemli yasal
diizenlenmeler meydana gelmistir. Bu diizenlemeler sonucunda ise cografi isaret/cografi iiriin
hem yoreselligi hem de giiven ve kaliteyi ortaya koymaktadir (Kosker, 2020). Cografi isaret,
uretici ve ayni zamanda tiiketici haklarini gozetebilen, kiiltiirel miras ile yerel {iretimin
devamliligini saglayan bir sistemdir (Uziimcii vd., 2017). Cografi isaret kavranu diinyada ilk defa
Fransa’da ortaya ¢ikmistir. Devaminda ise tiim Avrupa’da bu kavram kullanilmaya baglanmuistir.
(Demirer, 2010). Ozellikle son zamanlarda metaverse teknolojilerinin tiim diinyada kullanilmas,
yalnizca turizm alaninda degil gastronomi sektoriinde de birtakim yeniliklere yol agtigi, bu
baglamda bu doniistimiin cografi isaretli {irtinler de de etkisinin goriildiigii ifade edilmektedir
(Kiindem ve Yildiz, 2024).

Bir iilke ya da bolgeyi ziyaret etmeyi amaclayan kisilerin en 6nemli kriterlerinden biri de o
destinasyonun ¢ekicilik unsurlaridir. Ziyaret edilmesi amaglanan bir yerin diger yerlerden olan
farkliliklar: tercih edilebilirligini arttirmaktadir. Dolayistyla bir destinasyonun ayirt edici
Ozelliklerini fark edebilmek icin o yerin kiiltiirel degerleri, sanat faaliyetleri, eglence yerleri ve
yoresel lezzetleri incelenebilir. Ozellikle giiniimiizde bir bolgenin yoresel lezzetleri turizm
pazarlamasinda oldukg¢a 6nemli hale gelmigtir. Buradan hareketle, turizm pazarlamas: igin
yoresel iiriinlere verilen Onemin gastronomi turizmine de olan katkisindan bahsetmek
miimkiindiir (Kozak ve Sadik, 2006: 40). Bu katkilar sonucunda turistik degeri bulunan ve
bulundugu destinasyona ekonomik getiriler saglayan iiriinlere cografi isaretlenme uygulanmaya
baslanmistir. Bu cografi isaretler bulundugu sinirlar icerisine meydana gelen veya tiretilen iiriinii
tanimlayan ayni zamanda iiriiniin farkliliklar ve kalitesini gosteren sinai miilkiyet hakk: olarak
belirtilmektedir.

Tiirkiye, gesitliligi oldukca zengin olan kiiltiirel mirasi i¢cinde bulunduran ve bulundugu konum
itibari ile iyi bir iklim kusaginda yer almas: ile cografi {irlinler anlaminda yiiksek potansiyele
sahip bir iilkedir. Ulkemizde tarimsal {iriinlerde saglanan Ihracat fadesi Desteginin diisiik olmast,
diinya pazarlarinda rekabet giiclimiizii azaltmaktadir. Bu destegin AB iilkelerindeki seviyeye
yaklastirilmasi, Tiirk zeytinyag: sektortiniin uluslararas: pazardaki rekabet giictinii artiracaktir.

Ozellikle zeytinyag: sektoriinde kayit dist ticaret de Snemli bir sorundur. Son yillarda markali ve
kayatl: {iretici ve tiiccar profili artmasina ragmen, halen kayit disi faaliyet gosteren, iiriin satan
kesimler de bulunmaktadir. Bu durumun sektoriin giivenilirligini zedeleyerek uluslararasi
diizeyde rekabet giiciimiizii olumsuz yonde etkileyecegi unutulmamalidir. Ayrica insanlarin bir
bolge veya tilkeleri ziyaret etmelerindeki en 6nemli etkenlerden birinin de yerin ¢ekiligine ek
olarak bolgesel isaretli tirtinlerin varligidir.

Calismaya konu olan Balikesir ili Edremit ilgesi ise sahip oldugu iklim sayesinde kendine 6zgii
zeytin ve zeytin tiriinleri ile markalasmis bir destinasyondur. Dolayisiyla, cografi isaretli tiriinler
ile turizm sektorii arasindaki baglantiy1 belirlemek ve yerli turistlerin bolgenin sahip oldugu
zeytin / zeytin iirtinleri hakkindaki fikirlerini ve s6z konusu olan yoresel {iriinlerin destinasyona
turist cekme seviyesini belirleyebilmek ¢alismanin en 6nemli amacin olusturmaktadir.

Cografi lirtin diinya f{izerinde siirekli olarak artan niifus sonucunda bireylerin talep ve
begenilerinin zamanla degismesi ve bu paralellikle beraber tiiketim aliskanliklarinin
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farklilagsmasi kag¢inilmaz bir hal almaktadir. Bu farklilagmalar sonucunda insanlarin daha ¢ok
yerli ve dogal iirlin tercihlerinin gelistigini sdylemek miimkiindiir (Sahin ve Meral, 2021).

Zaman igerisinde yayginlasan ve insanlarin ilgi odaginda yer edinen yerli ve dogal {iriinler
literatiirde de oldukga kendinden soz ettirmistir. Cografi konumu ve kiiltiir zenginligi sayesinde
Tiirkiye’de de cografi isaretli iiriinlerden bahsetmek kag¢inilmazdir. Buradan hareketle cografi
drtinler kavramui igin yapilan tanimlara bakildiginda 6rnekleri asagidaki gibidir.

Cografi iirlin kavrami, yerel iiriinlerin ya da yerel degerlerin belirlenmis kanunlar 6zelinde
korunma altinda bulundurulmasidir. Cografi iiriinler, ayirt edilebilir 6zellikleri tagiyabilen ve
urtin 6zelliklerinin i¢inde bulundugu destinasyona dair belirleyicilikleri olan iiriinlerdir (Meral
ve Sahin, 2013: 16).

Cografi iiriinler, belirlenmis yoresel 6zelliklerin siirdiiriilebilirligini saglamak ve degerlerin bir
sonraki nesillere de aktarilmasi i¢in énemli bir kavramdir. Aym zamanda yerel ekonominin
biiytimesinde 6nemli rol oynamaktadir. Bu {iriinler kendi 6zelinde belirli 6zelliklere sahip ve
bulundugu destinasyonun sembolleridir (Dayisoylu vd., 2017). Genel anlamda bir tanum yapmak
gerekirse cografi iiriin kavrami, belirgin ve nitelikli 6zellikleri ile iinlenmis, kékeninin oldugu
destinasyon ile biitiinlesmis tirtinlerdir (Ertan, 2010: 162; Ozkaya vd., 2013: 16).

Cografi Isaretli Gastronomi Uriinlerin Turizm Sektorii Acisindan Onemi

Gastronomi; yiyecek ve iceceklerin iiretiminden tiiketim asamasma kadar olan siireci
olusturmaktadir. Bununla beraber yiyecek ve igeceklerin hem mikrobiyolojisini hem de
fizyolojisini aragtirmaktadir. Kisilerin beslenme aligkanliklarini aragtirir ve yiyecek sunan
isletmelerdeki gida atik yonetimini kontrol altinda tutan gesitli calismalar1 ortaya koyar (Ozbay,
2021). Gastronomi alaru bircok farkli bilim alanlari ile ¢alisir. Bunun yaru sira yeme ve kiiltiir
kavramlarini bir arada tutan gastronomi alani en ¢ok turizm pazarlamasinin siirdiiriilebilirligi
saglamaktadir ve turizm sektoriiniin gelisimine katki saglamaktadir (Aksoy ve Sezgi, 2015).

Cografi isaretleme; lirlinlerin muhafaza edilmesi noktasinda gesitli faydalar saglamaktadir. Aymn
zamanda bu aracilikla belirli destinasyonlarda iiretilen iiriinlerin 6zgiin yapisinin korunmasi ve
kalitesinin arttirilmasi hususunda gesitli calismalar yapmaktadir. Olumlu etkileri olan cografi
isaretler, destinasyonlar1 ve {iiriin kalitesini koruyarak, iiriinlerin degerini arttirmaya olanak
saglamaktadir (Caliskan ve Kog, 2012). Bunlar haricinde cografi isaretlerin sagladig1 faydalar;
tirtinlerin kalitesini ve iiretim standartlarinin muhafaza edilmesini saglamak, iiriinlerin ortaya
ciktig1 destinasyonlarda iireticilerin cografi isaret faydalarindan oncelikli olarak yararlanmasi,
iriiniin oldugu tiim bolgeler koruma altina alinr, iiriin 6zelliklerinin diger benzeyen {iriinlerden
ayrismasi saglanir ve iriinlerin bilinirligi ve tanitimi daha genis alanda yapilir. Boylelikle
pazarlama stratejileri kolaylasmaktadir (Uner, 2014).

Mgili alanda yapilan ¢alismalar dikkate aldiginda cografi isaretlerin turizm sektoriinde var olmasi
turizm gelirleri ve turizm ekonomisi {izerinde olduk¢a olumlu katkilar saglamaktadir.
Dolayistyla bu bolgelerde olusan is imkanlar: ve bolge tamitimi igin cografi isaretlerin olumlu
etkileri yadsinamaz hale gelmistir (Oguz ve Cilgimoglu, 2024).

YONTEM
Arastirmanin Amaci

Cografi isaretli {irtinler ile turizm sektorii arasindaki baglantilar1 belirlemek calismanin ana
amacini olusturmaktadir. Bununla beraber Balikesir Edremit il¢esinin turizm tanitimi agisindan
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cografi iiriinlerin 6nemini belirlemek, Edremit ilgesine gelen yerli turistlerin cografi {irtinler
hakkindaki diisiincelerini 6l¢mek ¢alismanin alt amaglari arasinda yer almaktadir.

Tiim bu amaglar ile beraber Balikesir ili Edremit ilgesinin belirlenen cografi isaretli {iriinleri ile
destinasyona turist getirebilme potansiyelini arttirabilmek ve bu amag¢ dogrultusunda sektor
temsilcilerine, kurum ve kuruluslara 6neriler sunmaktir.

Arastirma kapsaminda asagidaki sorulara cevaplar aranmas: amaglanmustir.

e  Cografi iriinlerin Balikesir Edremit ilgesinin turizm potansiyeline olumlu bir etkisi
bulunmakta midir?

e  Cografi tiriinlerin saglikli, kaliteli ve gtivenli olmasinin yerli turistler agisindan 6nemi nedir?

e  Balikesir Edremit ilgesine gelen yerli turistlerin destinasyondaki cografi {iriinler hakkindaki
bilgi seviyeleri nedir?

e  Balikesir Edremit ilgesine gelen yerli turistlerin gelis amaglar arasinda cografi iiriinlerin
onceligi nedir?

Aragtirmanin Onemi

Tiirkiye bulundugu konum ve kiiltiirel zenginlikleri ile beraber yoresel iiriinler kapsaminda da
oldukga ¢esitliligi olan bir tilkedir. Tiirkiye’de bulunan bu ydresel iiriinlerin ekonomik anlamda
iilkeye sagladig1 katki ise kagimilmazdir. Geligen ve gesitlili§i artan turizm faaliyetlerinin bir
sonucu olarak gastronomi turizmi de Tiirkiye’de oldukga aktif rol oynamaktadir. Dolayisiyla
destinasyonlar, hem tanitim roliinde hem de ekonomik seviyesinin arttirilmasi agisindan cografi
isaretli tirtinler i¢in olduk¢a 6nemli rol oynamaktadir.

Cografi irtinlerin destinasyonlarda turistlere tanitilmasi ve aymi zamanda {iretimlerinin
devamlilig1 yerel halkin gelir seviyesine katki saglamakla beraber kiiltiiriin korunmas: ve
devamliligina olanak saglayacaktir. Bu ¢alisma kapsaminda ise Balikesir ili Edremit ilgesinin
cografi lirlinlerinin ortaya ¢ikarilmas: ve bu dogrultuda turist cekme potansiyelinin arttirilmasi
sektor i¢in onem teskil edecektir. Aynm1 zamanda cografi isaretli iiriinler kavrami {izerinden
bakildiginda literatiirde bir¢ok calisma bulunmaktadir. Ancak arasinda turizm ve gastronomi
agisindan onemini vurgulayan arastirmalar kisithdir. Arastirma aym zamanda sektore katki
saglarken ayni zamanda ise literatiirde bulunan bu boslugu kapatacaktr.

Arastirmanin Sinirliliklar:

Balikesir Edremit ilgesini ziyaret eden yerli turistlerin cografi iiriin algilarin belirlemeye yonelik
yapilan bu arastirma; Edremit ilgesiyle, uygulamanin yapildig: tarihlerin olan Subat — Nisan 2024
tarihleri ile ve goniillii olarak ¢caligmaya katilanlarla sinirhdir.

Varsayimlar

Bilimsel arastirmalarda, birtakim verilerin bilgilerin dogrulugunun ispat1 yapilmadan dogru
oldugu varsayilmaktadir. Boylelikle hem aragtirmanin maliyeti diisecek hem de siiresi
kisalacaktir. Bu nedenle arastirmanin varsayimlari; katihmcilarin verdikleri cevaplari okuyarak
anlayarak verdikleri, evrenin Orneklemi yansittigi ve Olgekteki ifadelerin anlasilir oldugu,
arastirmanin 6rneklemini kapsayan yerli turistlerin olusturulan anketi dijital ortamda higbir
baski ve etki altinda kalmadan gercek ve kendi diisiinceleri ile cevapladig: kabul edilmistir.
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Veri Toplama Araclan

Calismada veri toplama araci olarak anket kullanilmigtir. Literatiir taramas: sonucuna Edremit
ilgesine gelen yerli turistlerin destinasyona ait cografi iiriinleri algilamasina yonelik anket formu
olusturulmustur. Anket formlarinda katilimcilarin tanitict 6zellikleri olan, cinsiyetleri, yaslari,
medeni durumlari, egitim durumlar1 ve ailenin gelir diizeyini belirlemeye yonelik sorular yer
alirken, ikinci boliimiinde cografi isaretli {irlinleri degerlendirmeye yonelik ifadelerin oldugu
Olcek kullanilmistir. Kullanilan o6lgek 571i Likert tipinde hazirlanmistir. Olgekte yer alan
ifadelerden en olumsuzu 1, en olumlusu 5 puan almaktadir. Ayrintili bilgiler verilerin
degerlendirilmesi boltimiinde sunulmustur.

Verilerin Degerlendirilmesi

Anket formlari ile toplanan veriler SPSS (22.0) paket programu ile analiz edilmistir. Sonuglarin
puan karsiliklar: kodlanarak sisteme yiiklenmis, ifadelerin se¢ilme sayis1 ve yiizdelik dilimlerine
yonelik bulgular sunulmustur. Olgekte yer alan ifadelerin ortalama puanlar1 almarak farklilik
analizleri ve iligki analizi yapilmistir. Ankette yer alan ifadelerin oldugu boliime verilen cevaplar
en olumsuz cevap 1’den baslamak tizere en olumlu cevap 5 olacak sekilde kodlanmuistir.
Dolayistyla ifadelerin cevap seceneginde yer alan “1 kesinlikle katilmiyorum”, “2 katilmiyorum”,
“3 kararsizzm” “4 katiliyorum” ve “5 kesinlikle katiliyorum” cevaplar1 puan alarak kodlanarak
puanin yiikselmesi o boyuttaki olumlulugu, diismesi ise olumsuzlugu gostermektedir. Verilerin
normal dagilimdan gelmedigi, bu durumda veri setindeki 6l¢iimlerde basiklik ve carpiklik
degerlerine bakilmasi gerektigi goriilmiistiir. Olgek alt boyutlarmin basiklik ve garpiklik
degerlerinin 1,5+ araliginda oldugunun belirlenmesiyle, bagimsiz iki grup ortalamasinin
karsilastirmasinda bagimsiz orneklem t testi, bagimsiz ikiden fazla grup ortalamasimin
karsilastirmasinda ise ANOVA testi sonuglarina yer verilmistir. %95 giiven araliginda p degeri
0.05 olarak alinmustir.

Evren ve Orneklem

Bilimsel aragtirmalarda arastirmacilara birtakim kolayliklar saglanmaktadir. Cok sayida
bilesenin oldugu bir evrende arastirma yapilmak istendiginde, evrenin tamamina ulasmak ¢ok
maliyetli ve zaman alict olacagindan bu evrenden homojen secilmis gruplara incelemenin
yapilmasi onemli avantaj saglamaktadir (Karasar, 2011: 45). Bu bilgi 1s181nda, calismanin evrenini
Edremit ilgesine gelen turistler olustururken 6rneklemini ise, segilen tarihler arasinda bolgeye
gelen ve arastirmaya katilmay1 gondillii olarak kabul eden 403 katilimci olusturmaktadir.

Tanimlar

Calisma icinde siklikla kullanilan ve arastirmanin anahtar kelimelerini olusturan kavramlarin
tanimlar1 agagida verilmistir.

Yerli Turist: Bir kisinin yasadig1 ¢cevrenin disinda ayni zamanda yasadig: iilke igerisinde seyahat
etmesidir (Akoglan vd., 2009: 17).

Cografi Uriin: Bir iiriiniin farkli ve digerlerinden ayirt edici yanlarinin bulundugu 6zeliklerinin
destinasyon ile 6zdeglesmis olmasidir. Uriiniin kaynagini gosteren isaretlerdir (Sahin ve Meral,
2013: 16).
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Kisaltmalar

CiUN: Cografi isaretli tiriinlerin niteligi; CiH: Cografi isaret hassasiyeti; CIUTE: Cografi isaretli
Uriinleri tavsiye egilimi; CIUB: Cografi isaretli iiriin bilgisi; ON: Oncelik; CIUBAG: Cografi
isaretli {iriin baglilig; Civi: Cografi isaretli iriin imaji.

BULGULAR

Yapilan c¢alismada katilimcilara ait tamtict Ozellikler Tablo 1’ de verilmistir. Buna gore
katilimcilarin %51,4’tintin  erkeklerden olustugu, %49,1'inin 20-29 yas araliginda oldugu,
%50.4"tiniin bekar oldugu, % 29,3’liniin lise diizeyinde egitim aldig1, %85,4'liniin ailesinin aylik
gelir diizeyinin 45.000 TL'nin {izerinde oldugu belirlenmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Tamitici Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Cinsiyet (n) % Egitim (n) %
Kadin 196 48,6 Tlkokul 19 4,7
Erkek 207 51,4 Ortaokul 35 8,7
Yas Lise 118 29,3
20-29 yas 198 49,1 On Lisans 87 21,6
30-39 yas 69 17,1 Lisans 109 27
40-49 yas 66 16,4 Yiiksek Lisans 27 6,7
50-59 yas 59 14,6 Doktora 8 2
60 ve iizeri 11 2,7 Aile gelir diizeyi
Medeni Durum 10000-18000 TL 28 6,9
Evli 200 49,6 18001-30000 TL 13 32
Bekar 203 50,4 30001-45000 TL 18 4,5
45001 TL ve iizeri 344 85,4

Yerli turistlerin cografi {iriin algisina ait bulgular Tablo 2'de verilmistir.

Tablo 2. Yerli Turistlerin Cografi Uriin Algisinin Cinsiyete Gore Farklilasmasina Dair Sonuglar

N Mean Ss Min Max p

CIUN Kadin 196 3,83 0,59 1,67 5,00
Erkek 207 3,28 0,73 1,00 5,00 0,000

cin Kadin 196 4,09 0,71 1,00 5,00
Erkek 207 3,99 0,85 1,50 5,00 0,232

i Kadin 196 4,27 0,86 1,00 5,00
CIUTE Erkek 207 4,22 0,94 1,00 5,00 0,621

CiUB Kadimn 196 4,02 0,86 1,00 5,00
Erkek 207 4,01 0,92 1,00 5,00 0,949

ON Kadin 196 3,64 1,01 1,00 5,00
Erkek 207 2,94 1,18 1,00 5,00 0,000

R Kadin 196 3,84 0,95 1,00 5,00
CIUBAGLI Erkek 207 3,85 1,05 1,00 5,00 0,951

CiUi Kadin 196 4,03 0,68 1,00 5,00
Erkek 207 3,86 0,83 1,00 5,00 0,023

.. Kadin 196 4,00 0,58 1,00 5,00
OLGEK Erkek 207 3,77 0,68 1,00 5,00 0,000

Tabloda calismaya katilan yerli turistlerin cografi {iriin algilar1 6lgegi ve alt boyutlariin cinsiyete
gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek icin yapilan analiz sonuglarina yer verilmistir.
Buna gore 6lgek alt boyutlarindan olan CIUN boyutunun (p=0.000; p<0.05), ON alt boyutunun
(p=0.000; p<0.05), CIUI alt boyutunun (p=0.023; p<0.05) ve dlgek tamaminn (p=0.000; p<0.05)
cinsiyet agisindan farkliligmin énemli oldugu belirlenmistir (p<0.05). CIH alt boyutunun,
(p=0.232; p>.05); CIUTE alt boyutunun (p=0.621; p>0.05) CIUB alt boyutunun (p=0.949; p>0.05) ve
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CIUBAGLI alt boyutunun (p=0.951; p>0.05) cinsiyete gore farkliliginin 6nemsiz oldugu (p>0.05)
belirlenmistir.

Tablo 3. Yerli Turistlerin Cografi Uriin Algilariin Yas Gruplarina Gore Farklilasmasina Dair
Sonuglar

N Mean ss Min Max Test/p
CIUN 20-29 yas 198 3,56 0,73 1,33 5,00
30-39 yas 69 3,55 0,65 1,83 5,00 ,034
40-49 yas 66 3,72 0,60 2,50 5,00
50-59 yas 59 3,40 0,80 1,00 5,00
60 ve lizeri 11 3,11 0,98 1,50 4,50
CIH 20-29 yas 198 4,05 0,75 1,00 5,00
30-39 yas 69 4,05 0,79 1,00 5,00 ,087
40-49 yas 66 4,20 0,66 2,25 5,00
50-59 yas 59 3,80 0,95 1,00 5,00
60 ve tizeri 11 4,07 1,03 1,50 5,00
CIUTE 20-29 yas 198 4,26 0,87 1,00 5,00
30-39 yas 69 4,31 0,79 1,50 5,00 ,341
40-49 yas 66 4,34 0,69 2,00 5,00
50-59 yas 59 4,06 1,19 1,00 5,00
60 ve tizeri 11 4,02 1,25 1,00 5,00
CiUB 20-29 yas 198 4,04 0,85 1,00 5,00
30-39 yas 69 4,08 0,83 2,00 5,00 ,164
40-49 yas 66 4,12 0,74 2,20 5,00
50-59 yas 59 3,78 1,16 1,00 5,00
60 ve lizeri 11 3,73 1,17 1,60 5,00
ON 20-29 yas 198 3,34 1,10 1,00 5,00
30-39 yas 69 3,20 1,19 1,00 5,00 ,012
40-49 yas 66 3,55 0,98 1,00 5,00
50-59 yas 59 3,01 1,34 1,00 5,00
60 ve tizeri 11 2,50 1,38 1,00 5,00
CIUBAGLI 20-29 yas 198 3,82 1,00 1,00 5,00
30-39 yas 69 4,01 0,90 2,00 5,00 ,157
40-49 yas 66 3,97 0,89 1,00 5,00
50-59 yas 59 3,61 1,23 1,00 5,00
60 ve tizeri 11 3,68 1,01 2,00 5,00
Ciul 20-29 yas 198 3,88 0,75 1,00 5,00
30-39 yas 69 4,12 0,63 2,00 5,00 ,080
40-49 yas 66 4,06 0,58 2,17 5,00
50-59 yas 59 3,81 0,99 1,00 5,00
60 ve lizeri 11 3,88 1,14 1,33 4,83
OLCEK 20-29 yas 198 3,88 0,61 1,07 4,97
30-39 yas 69 3,95 0,51 2,62 4,93 ,028
40-49 yas 66 4,02 0,49 2,72 5,00
50-59 yas 59 3,69 0,90 1,00 4,72
60 ve tizeri 11 3,63 0,95 1,52 4,66

Tabloda katilimcilarin, yerli turistlerin cografi iiriin algilar 6lgegi ve alt boyutlarina verdikleri
cevaplarin yas gruplari agisindan farkliligini belirlemeye yonelik yapilan analiz sonuglarina yer
verilmistir. Buna gdére; CIUN alt boyutunda yas gruplarmn farkliigmin énemli oldugu
belirlenmistir (p=.034; p<0.05) dlgek alt boyutlarindan CIH alt boyutunun (p=0.087), CIUTE alt
boyutunun (p=0.341), CIUB alt boyutunun (p=0.164), CTUBAGLI alt boyutunun (p=0.157) ve CiUI
alt boyutunun (p=0.080) yas gruplari agisindan farkliligi nemsiz bulunmustur (p>0.05). ON alt
boyutunda (p=0.012) ve Olgek tamaminda (p=0.028; p<0.05) yas gruplarina gére farkhiligimn
anlamli oldugu belirlenmistir. (p<0.05).

Tablo 4’'te yerli turistlerin cografi {iiriin algilarinin medeni durumlarina gore farkliligini
belirlemeye yonelik yapilan analiz sonuglarina yer verilmistir. Buna gore katilimcilarin medeni
durumlarimin CIUN alt boyutuyla (p>0.05) CIH alt boyutuyla (p>0.05), CIUTE alt boyutuyla
(p>=.05), On alt boyutuyla (p>=.05), CIUBAGLI alt boyutuyla (p>0.05), CiUl alt boyutuyla (p>0.05)
ve Olgek tamamiyla (p>0.05) farkliliginin 6nemsiz oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 4. Yerli Turistlerin Cografi Uriin Algilarinin Medeni Duruma Gore Farklilasmasina Dair
Sonuglar

N Mean ss Min. Max Test/p

CIUN Evli 200 3,54 0,76 1,00 5,00

Bekar 203 3,56 0,68 1,33 5,00 721
CiH Evli 200 4,04 0,85 1,00 5,00

Bekar 203 4,03 0,72 1,00 5,00 ,869
CIUTE Evli 200 4,22 1,00 1,00 5,00

Bekar 203 4,26 0,79 1,00 5,00 ,638
CIUB Evli 200 4,01 0,93 1,00 5,00

Bekar 203 4,02 0,86 1,00 5,00 ,869
ON Evli 200 3,18 1,24 1,00 5,00

Bekar 203 3,38 1,06 1,00 5,00 ,091
CIUBAGLI Evli 200 3,84 1,07 1,00 5,00

Bekar 203 3,85 0,94 1,00 5,00 ,922
ciut Evli 200 3,96 0,80 1,00 5,00

Bekar 203 3,92 0,73 1,00 5,00 ,665
OLGCEK Evli 200 3,87 0,71 1,00 5,00

Bekar 203 3,89 0,57 1,07 4,97 742

Ayrica calisma kapsaminda kullamilan Olgek ve alt boyutlarmin kendi aralarindaki iliski
diizeylerini, varsa iliskinin yonii ve kuvvetini belirlemeye yonelik yapilan analiz sonuglarina
gore CIUN alt boyutunun CIH alt boyutuyla (r=377; p=0.000); CIUTE alt boyutuyla (r=432;
p=0.000); CIUB alt boyutuyla (r=408; p=0.000); ON alt boyutuyla (r=321; p=0.000); CIUBAGLI alt
boyutuyla (r=392; p=0.000); CIUT alt boyutuyla (r=466; p0.000) ve dlgek tamamuiyla (r=673; p=0.000)
pozitif yonlii ve kuvvetli bir iliskisinin oldugu goriilmiistiir. CIH alt boyutunun CIUTE alt
boyutuyla (r=0,611; p=0.000); CIUB alt boyutuyla (r=0,534; p=0.000); ON alt boyutuyla (r=0,287;
p=0.000); CIUBAGLI alt boyutuyla (r=0,522; p=0.000) CIUI alt boyutuyla (r=0,610; p=0.000); ve
Olcek tamamuyla (r=0,741; p=0.000) pozitif yonlii ve kuvvetli bir iliskisinin oldugu belirlenmistir.

CIUTE alt boyutunun CIUB boyutuyla (r=0,789; p=0.000); ON alt boyutuyla (r=0,407; p=0.000);
CIUBAGLI alt boyutuyla (r=0,635; p=0.000); CIUI alt boyutuyla (r=0,595; p=0.000) ve Slgek
tamamuyla (r=0,844; p=0.000) pozitif yonlii ve kuvvetli bir iliskisinin oldugu belirlenmistir. CIUB
alt boyutunun ON alt boyutuyla (r=0,461; p=0.000); CIUBAGLI alt boyutuyla (r=0,631; p=0.000);
CIUI alt boyutuyla (r=0,612; p=0.000) ve 6lgek tamamiyla (r=0,848; p=0.000) pozitif yonlii ve
kuvvetli bir iliskisinin oldugu goriilmiistiir. ON alt boyutunun CIUBAGLI alt boyutuyla (r=0,435;
p=0.000); CIUI alt boyutuyla (r=0,390; p=0.000) ve Slgek tamamuiyla (r=0,575; p=0.000) pozitif yonlii
ve kuvvetli bir iligkisinin oldugu goriilmiistiir. CIUBAGLI alt boyutunun CIUT alt boyutuyla
(r=0,645; p=0.000) ve dl¢ek tamamiyla (r=0,762; p=0.000) pozitif yonlii ve kuvvetli bir iligkisinin
oldugu goriilmiistiir. CIUI alt boyutunun da dlgek tamamiyla (r=0,831; p=0.000) pozitif yonlii ve
kuvvetli bir iligskisinin oldugu belirlenmistir.

TARTISMA SONUC

Dinamik bir yapiya sahip olan turizm sektoriiniin giinden giine biiylimekte oldugu, bu
dogrultuda faaliyetlerini de sekillendirdigi goriilmektedir. Ozellikle son yillarda kiiresellesmeye
inat dercesine, kirsal turizm, ¢iftlik turizmi veya kirsal turizm gibi bir¢ok faaliyetin hiz kazandig:
sOylenebilir. Turistlerin cografi isaretli tirtinlerin oldugu bélgelerde bulunan insanlarin kiiltiir ve
yasam tarzlarmi merak etmesi bu hareketliligin altindaki etkenlerden biri olarak gosterilebilir.
Esasen bu tiiketici davranisinin tarafsiz bakis agisiyla bir bagska yorumu daha goriilebilir; nitekim
bu davranis sehir hayatindan sikilan insanlarin dogayla i¢ i¢e yasama, sakinlik ve saglik
yoniinden bu tarz yerleri tercih ettigi de sOylenebilir. Degisen tiiketici davrarslari,
markalagsmanin 6n plana ge¢mesine zemin hazirlamakta, hazirlanan bu zeminde de acimasiz bir
rekabet olusmaktadir. Bu rekabet ortaminda sehirler i¢in 6nemli bir kavram olarak da
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markalagma kavrami giindeme gelmekte, her sehrin kendine has marka degeri olacak bir iiriinii
on plana ¢ikarma c¢abasi baslamaktadir. Alternatif turizm tiirleri arasinda ilk sirada yer alan
gastronomi potansiyeli de bir sehir i¢in markalasma yolunda olduk¢a 6nemlidir. Gastronomi;
rakiplerden ayrilmak, benzersiz bir yemek kiiltiirii olusturmak, markalasmak i¢cin olumlu etkiler
saglayabilir. Bu, yerel deneyimler ve iiriinlerle gerceklestirilir, bu nedenle kopyalanma ihtimali
de oldukga diisiiktiir. Yerel {iriinlerin cografi isaretlerle tescillenmesi, bolgeye giiven duygusu
olusturur ve tanmmirhgini artirir. Barisik ve Kasap (2024) e-ticaretin ekonomik boyutlarini ele
aldig1 calismasinda, iilkemizde e-ticaretin ve dijitallesmenin hizli gelistigi internet aracilifiyla
sinirlarin kalktigini bu nedenle ticaretin yeni bir boyut kazandigina vurgu yapmaktadirlar. Bu
baglamda bolgesel isaretli {iriinlerin tiim diinya pazarina ulastirilmasinin 6niinde bir engel
olmadigimi soylemek miimkiindiir. Nitekim Kodas (2013) calismasinda, yOreye ait olan
yiyeceklerin, bolgesel kiiltiire ait Ozellikleri yansittigi, sehrin cekiciligini arttirdify ve
ziyaretgilerin yerel kiiltiire yaklagtiklarini gosterir nitelikte sonuglara ulasmustir.

Ulkemiz zeytin ve zeytinyag1 sektoriinde 6nemli bir konuma sahiptir. Zeytinin ana vatani olarak
gosterilen iilkemizde cesitli cografyaya yayilmis bir zeytin kiiltiiriiniin oldugu bilinmektedir.
Tiirk mutfaginda beslenme kiiltiiriinde 6nemli bir yer alan zeytin ve zeytinyagiin bolgeler
agisindan yapilisinda farkliliklarin olmas: kadar kullanilmasinda da bir¢ok farklilik vardir.
Cografi isaretli iirtinler ile turizm sekt0Orii arasindaki iligkiyi ¢ok yonlii olarak incelemek amaciyla
hazirlanan arastirma sonucunda 6ne ¢ikan birtakim sonuglar su sekilde siralanabilir:

Calismaya katilan yerli turistler genellikle ¢ift olarak geldiklerinden dolay1 cinsiyetlerinin
birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin biiyiik kismu 20-29 yas araligindaki
insanlardan olusmakta ve yarisi evli ¢iftlerden olusmaktadir. Katiimcilarin egitim diizeyleri
¢ogunlukta lise olarak goriilmiis olsa da; 6n lisans ve lisans diizeyindeki turistlerin de say1s1 ¢ok
yakindir. Katilimailarin aylik gelir diizeyi agisindan biiyiik ¢cogunlugunun 45000 TL'den fazla
gelir diizeyi oldugu belirlenmistir. Sahin ve Unver (2015) gelir seviyesi ve harcama istegi yiiksek
olan bireylerin gastronomi turizmine katki sagladigina vurgu yapmistir. Bu noktada goz oniinde
bulundurulmas: gereken bir diger nokta olarak, sehirlerin destinasyon imajlar1 gosterilebilir.
Nitekim gastronominin turizmde etkisi Onemli Olgiide olsa dahi, cografi isareti olan
destinasyonlarin imajinin da etkisi biiyiik olarak ifade edilmektedir (Hu ve Richie 1993; Balikoglu
vd., 2020). Kok (2022) tarafindan yiiriitiilen calismada cografi isaretli gastronomik {iriinlerin sehir
markalasmasina etkilerini Usak ilinde incelenmistir. Calisma sonucunda gelir diizeyinin artmasi
durumunda seyahat etmenin arttifi, gelir diizeyinin azalmasi durumunda ise, seyahatinde
azaldig1 sonucuna ulasilmistir. Bu noktada cografi isaretli iiriinlerin gelir artisina, kirsal turizme
katkisina, bolgesel istihdamda destege bircok alanda etkisinin oldugunu gosteren galismalar
bulunmaktadir (Kan ve Giilgubuk 2008; Sahin ve Meral 2012). Bizim ¢alismamizdaki sonuglar1
destekler sonuglara ulasan bir baska arastirma ise Ceki¢, Bulut ve Ogan (2023) tarafindan
yapilmustir. Ceki¢ ve arkadaslarinin calismasinda, cografi isaretli {iriinlere iligkin yerli turist
tutumlarim incelemiglerdir. Calisma sonucunda, katilimcr yerli turistlerin gelir diizeylerinin
yliksek olduguna yonelik sonuglara ulasmislar. Bu sonuglar dogrultusunda cografi isaretli
dritinlerin bolgeye gelir diizeyi yiiksek olan yerli turistleri ¢ekmek noktasinda etkili oldugu
seklinde yorum yapmak miimkiindiir. Cografi isaretli iirlinleri koruma altina almak adina gerek
ulusal gerekse uluslararas: diizeyde bir¢ok yasal diizenlemenin yapildig: bilinmektedir. 1983’te
imzalanin Paris sozlesmesi bu diizenlemelerin ilki olarak gosterilmektedir. Sahin ve Meral (2012)
Paris sozlesmesindeki maddelerde cografi isaretli {iriinlerin yer aldig1 ve sdzlesmeyi imzalayan
149 tilkenin bu {iriinleri tanidigin ifade etmektedir.

Tekelioglu (2021) calismasinda cografi isaretli iiriinlerin gerek iireticileri gerekse tiiketicileri
haksiz rekabete karsi korumakta oldugu ifade etmistir. Cografi isaretli iiriinlerin niifusun
kirsaldan gociinii engelledigine, dogal kaynaklarin korunmasini sagladigina, gastronominin
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gelistirilmesinde fayda sagladifina vurgu yapmustir. Bizim calismamizda cografi isaretli
tirlinlerin niteliginin (CIUN) cinsiyete gore farkliligimin 6nemli oldugu belirlenmistir (p=0.000;
p<0.05). Bu farkliligin kaynaginin kadinlarin erkeklere nazaran daha yiiksek aldiklar1 puan
ortalamalarinin sebep oldugu belirlenmistir. Bu boyutta yer alan {iriinlerin lezzetli oldugu,
saglikli olusu, kalitesi, el yapiminin ¢ok zahmetli olmasi ve bolgesel ekonomiye katkis: oldugu
ifadelerinde kadinlarin erkeklerden daha fazla olumlu diisiincelerinin oldugu belirlenmistir.
Glilgubuk (2022) calismasinda, kirsalin kalkinmasinda bolgesel isaretli iirtinlerin faydasina,
ardindan ise kadinlar ve gocuklarin kiiltiirel mirasin yayilmasindaki etkisini ifade etmistir.
Gokovali (2007) cografi iiriinlerin genel olarak tarim {iriinlerini isaret ediyor gibi goriinmesine
karsin, bu degerlendirmenin yalmizca yapilmasim dogru bulmamus, Isvigre saatini, Japon
arabalarini veya Fransiz parfiimlerini de cografi isaretli {irlinler olarak siralamis ve turizmin
hareketlenmesine katki sagladigini 6ne siirmiistiir. Kiindem ve Yildiz (2024), Metaverse Caginda
Yapay Zekanin Turizmin ve Pazarlamanin Evrimi adli ¢alismalarinda, "Turizm 4.0" ve
"Gastronomi 4.5.0" kavramlar1 {izerinden, yapay zekd ve Metaverse teknolojilerinin bu
sektorlerde yaratti$1 doniistimii vurgulamaktadirlar. Bu noktada yapay zeka teknolojilerinin
gastronomide ve bolgesel isaretli iiriinlerde etkili oldugunu séylemek miimkiindyir.

Yapilan ¢alismada 6ncelik alt boyutunda da kadinlarin erkeklere nazaran zeytin ve zeytinyagina
kars1 oncelik verdikleri goriilmiistiir. Esasen bu sonug beklenen bir sonug olarak ifade edilebilir.
Nitekim kadinlarin bu iiriinlere ilgilerinin ve kullanmalarinin erkeklere oranla daha yiiksek
oldugu dolayisiyla bu kategoride onlarin oncelikleri arasinda olmasimin altindaki en 6nemli
sebepleri arasinda yer almaktadir. Oraman (2015) Cografi isaretli tiriinleri genel anlamda, tarim
dritinleri, dogal {irlinler, el sanatlar1 ve maden iiriinleri seklinde siralamakta, bu {iirtinlere
kadinlarin daha ¢ok 6ncelik verdiklerini ifade etmektedir. Bu ¢calismada yerli turistlerin, Cografi
isaretli {iriin imaji (CIUI) alt boyutundan kadinlarin erkeklere nazaran daha yiiksek puan alarak
bu boyutta da bu iiriin gurubunun imajina daha fazla inandiklar1 goriilmiistiir. Mercan ve
Uziilmez (2014) turistlerin cografi isaretli {iriinlerin yetistigi veya iiretilmekte oldugu bolgelere
ilgisinin oldugunu, bu ilginin kadinlarda daha fazla oldugu ve buradaki yasama ayrica merak
saldiklarini ifade etmistir. Ziyaretgilerden kadin olanlarin seyahat bolgelerindeki {iriinlerin
imajina daha ¢ok 6nem verdikleri ve daha ¢ok ilgi gosterdiklerini ifade etmektedir. Bu ac¢idan
gerek bizim calismamiz gerekse Mercan ve Uziilmez tarafindan yapilan calismanin benzer
sonugclara ulastig1 goriilmiistiir.

Yapilan ¢alismada katilimci yas gruplarinin cografi isaretli {iriinlerin niteligi agisindan farklilig:
onemli bulunmustur. Benzer sonuclara Esen (2016) tarafindan da ulasilmistir. Esen (2016)
Calismasinda cografi isaretleri tiriinleri kullanan farkl: yastaki kisilerin bolgenin ismine duydugu
giiven cercevesinde farkli marka veya duymadiklari diriiniinii almadiklarini belirlemistir.
Dolayistyla cografi isaretleri {iriinlerin, daha kaliteli, saglikl1 ve lezzetli oldugu gibi diisiincelerin
bu diistincelerini sekillendiren etkenlerden birinin de yaslar1 olduklar1 seklinde bir ¢ikarimda
bulunmak miimkiindiir. Bizim ¢alismamizda yerli turistlerin egitim diizeylerinin degisiklik
gostermesiyle 6ncelik boyutuna verdikleri cevaplarin da farklilagtigi bu farkliligin 6nemli oldugu
goriilmiistiir. Egitim diizeyinin artmasi durumunda yerli turistlerin 6ncelik algilarinin da arttig1
gorilmiistiir. Farkli bir ifadeyle ilkokul mezunlarmin oncelik algilar1 lisans ve lisansiistii
diizeyde egitim alanlara nazaran daha diistiktiir. Belli (2022) tarafindan yiiriitiilen ¢alismada bu
sonugclar: destekler nitelikte bulgulara ulasilmistir. Nitekim Belli'nin ¢alismasinda da egitim
durumunun artmas: durumunda cografi isaretli veya tescilli yOresel mutfak {iriinlerinin
turistlerin bolgeyi se¢ciminde etkili oldugunu gosterir nitelikte sonuglara ulasilmistir. Aktas ve
arkadaslar1 (2023) tarafindan yiiriitiilen calismada da; cografi isaretli {irtinlerin, iireticilere gelir
artis1 sagladigs, kirsal turizmi gelismesine veya niifus ve istihdama 6nemli katki verdigini ifade
etmektedir.
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Sonug itibariyle turistlerin cografi isaretli iirtinlere bir meraklarinin ve ilgilerinin oldugu bu
duygularin da ilgili bolgelere turistik ziyaretlerin artisina sebep oldugu soylenebilir. Bolgede
olusan bu canlilik turizm sektdriinde pes pese gelecek bir etkiler zincirinin fitilini ateslemektedir.
Nitekim Yilmaz ve Kafa (2012) turizm sektoriiniin dinamiklerinin degistigini, alternatif turizm
tiirleri arasinda gastronominin yildizinin ¢ok parladigini ifade etmektedir. Bu baglamda yalnizca
Edremit Ozelinde degil tiim {ilke genelinde gerek cografi isaretli iiriinlerin gerekse dogal
glizelligin 6n plana alinarak yalnizca yerli turistlerin harekete gecirilmesini degil uluslararas:
diizeyde bir hareketlilige yelken acilmas: gerektigi asikardir. Gerek bu g¢alisma sonuglarina
bakarak gerekse incelenen literatiirden yararlamilarak, sonraki aragtirmacilara yol gosterici
olmasi agisindan oneriler su sekilde siralanabilir:

- Bolgeye turlarla gelen yerli turistlere rehberlik eden kisilerin bolgede basta zeytin ve
zeytinyag1 olmak {izere, deniz iiriinleri, mafis tatlisi, hosmerim ve sagakli mant1 gibi
driinlerin de tamitimimi yapmasit saglanarak, yeni driinli isaretlerin bdlgeye
kazandirilmasina katki saglanabilir.

- Ulkenin farkl illerinde kamu kurum ve kuruluslariyla iletisim kurularak, Edremit’e turlar
diizenletilmesi saglanarak, bolgenin taninmasi i¢in ¢alismalar yapilabilir.

- DBolgede yerli turistlerin daha rahat olmalarimi saglamak igin, apart otellerin sayisi
arttirilabilir.

- Diinyanin farkli bolgelerinde, {inlii sanatgilara is insanlarina veya sosyal medya
fenomenlerine bolgeyi tanimlayacak iirtinler hediye etmek suretiyle dikkatlerin bolgeye
yogunlasmasi saglanabilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamastir.

Cikar Catismas1: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu ¢alismanin tiim hazirlanma stireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onayz: Sivas Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Bilimsel Arastirma Onerisi Etik
Degerlendirme Kurulundan 22.01.2024 tarih ve 386212 say1l1 karar numarasi ile izin alinmigtir.
Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar galismaya esit oranda katki saglamistir.
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